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NOTE 
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x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme canadien d’information socio-économique) 
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sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrices n° 
112 et 113) et sur de nombreuses autres séries, par le biais 
d’un terminal, d’imprimes d’ordinateur ou de supports sous 
une forme lisible par une machine. Pour plus de 
renseignements, s’adresser au personnel de la Division de la 
diffusion informatique des données, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 0OZ8 (telephone 613-951-8200), .ou aux 
conseillers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés a travers le Canada. 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,090 million in January 1993, an 
increase of 0.9% from the previous month's total 
(revised) of $1,080 million. 


Although sales levels in the last year have 
fluctuated from month to month, the trend in sales 
continues to show little growth. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,039 million at the end of January, a decrease of 
1.6% from the December 1992 value (revised) of 
$5,121 million. 
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Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour janvier 1993, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé $1,090 millions, une augmentation de 0.9% par 
rapport a lestimation révisée de décembre ($1,080 
millions). 


Méme si les niveaux des ventes ont fluctué d’un mois a 
l'autre année derniére, la tendance continue de démontrer 
une légeére croissance. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
diminution de 1.6% par rapport au mois précédent ($5,121 
millions, chiffres révisés) et s’élevait a la fin de janvier 
1993 a $5,039 millions. 
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Note to Users 


Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data include the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 
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Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). DG a ce changement dans les _ taxes 
indirectes, les données pour 1990 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années précédentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
n’est pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale ou au niveau des groupes de 
commerce. 


Statistique Canada - n° 63-002 au cat. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


Department Store Sales and Stocks, January 1993 Ventes et stocks des grands magasins, Janvier 1993 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted, by Department, 
Canada, 1991-1993 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1991 1992 1993 
Variation 
Department 
December December January January 
1993/1992 
Décembre Deécembre Janvier Janvier 
1993/1992 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 |Women’s and misses’ dresses and uniforms 220% 4,624 10,256 3,641 -21.3 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 19,291 10,093 18,973 8,583 -15.0 
3 | Women’s and misses’ casual wear 123,652 46,225 140,955 51,099 TOES 
4 | Nursery equipment 9,340 7,427 8,382 9,151 + 23.2 
5 | Infants’ and children’s wear 54,072 20,274 59,993 21,051 +3.8 
6 | Girls’ wear 28,810 7,687 28,334 7,060 -8.1 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 525136 11,669 Sile2i, 11,470 S157 
8 | Intimate apparel 26,426 15,394 30,456 16,368 Or 
9 | Athlectic footwear 12,753 5,079 11,783 5,618 + 10.6 
10 | Women’s hosiery 24,563 10,949 23,789 10,526 -3.9 
11 | Women’s accessories 46,850 WN WSS 44,105 11,409 tors 
12 | Women’s, misses’, girls and children’ footwear 35,094 12,920 35,442 13,744 +6.4 
13 | Men’s coats, suits and dress pants 42,307 12,245 40,425 11,987 Pet 
14 |Men’s casual wear and furnishings 170,362 34,045 176,267 34,315 +0.8 
15 | Boys’ clothing and furnishings ZG 6,770 25,302 6,061 -10.5 
16 |Men’s and boys’ footwear 23,500 7,011 23,50) 8,213 Soalieus 
17 | Food and kindred products 68,096 17,489 78,337 21,595 SP (GUS 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical 163,890 52,023 169,621 55,006 +6.8 
products 
19 | Photographic equipment and supplies 23,496 7,544 25,368 WATE +3.0 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods eso 9,286 13,931 9,134 -1.6 
21 | Linens . 67,022 41,398 68,700 39,431 -4.8 
22 |Luggages 9,280 3,202 8,709 3,246 alec! 
23 | China, crystal, glassware and silverware 41,272 10,641 40,265 10,630 -0.1 
24 | Floor coverings 17,042 8,298 16,857 8,716 =45),(0) 
25 | Draperies and furniture coverings VAVZe 8,911 12,419 8,586 =6 18) 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other 19,992 6,425 17,400 7,595 + 18.2 
home furnishings 
27 | Furniture 46,676 32,881 45,324 34,330 +4.4 
28 | Major appliances 48,307 27,770 45,896 32,646 Teo 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, UG / 2) 33,605 145,362 38,758 ap We) 
V.C.R., etc) 
30 | Housewares and small electrical appliances 87,983 34,840 92,932 32,726 -6.1 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 52,299 17,472 52,940 18,882 + 8.1 
32 | Plumbing, heating and building materials 7,326 5,602 6,990 S273 -5.9 
33 | Jewellery 70,450 10,684 22559 11,028 tee 
34 | Toys and games 111,018 ees On 114,328 11,956 -2.9 
35 | Sport equioment and athletic apparel 51,130 14,521 55,320 16,463 + 13.4 
36 | Stationery, books and office equipment TOSI 21,278 TS SEXe 21,985 APS: 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories 18,455 10,483 18,685 10,320 eS 
and supplies 
38 | Meals and lunches 26,692 17,434 27,261 16,439 -5.7 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) 26,392 19,154 30,681 17,973 -6.2 
40 |All other departments (include gifts 114,958 42,211 119,090 40,829 -3.3 
and seasonal) 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,013,933 689,021 2,081,821 712,165 +3.4 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, 
par rayon, Canada, 1991-1993 


Seasonally adjusted — Désaisonnalisées 


Change 
1992 1993 
Variation 


Rayon 


Jan. 1993/ 
December 
1992 


October’ November’ December" January® 


Janv. 1993/ 
Décembre 
1992 


Octobre" Novembre’ Décembre" Janvier? 


N° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 1 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
Vetements de sport pour dames et jeunes filles 3 
Articles de chambres d’enfants 4 
Vétements de bébes et d’enfants 5 
Vétements de fillettes 6 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
Sous-vétements 8 
Chaussures athlétiques fe) 
Bas pour dames 10 
Articles de parure pour dames 11 
Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes 12 
et enfants 
Vestons, complets et pantalons de tenue pour 13 
hommes 
Vétements de sport et articles d’habillement pour 14 
hommes 
Vétements et articles d’habillement pour garcons WS 
Chaussures pour hommes et garcons 16 
Produits alimentaires et connexes Ue 
This table will be reactivated in January 1994 Publication Articles de toilette, produits de beaute et 18 
(Data not available now) pharmaceutiques 
Appareils et fournitures photographiques 19 
Ce tableau sera réactivée dans la publication de janvier 1994 Accessoires de couture, mercerie et tissus 20 
(Données non disponibles actuellement) a la piece 
Linges de maison 21 
Bagages 22 
Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 23 
Revétements de plancher 24 
Tentures et housses 25 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 
Meubles 27 
Gros appareils menagers 28 
Matériel de détente au foyer (téleviseur, 29 
stéreo, magnetoscope, etc) 
Articles de menage et petits appareils électriques 30 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
Bijouterie 33 
Jouets et jeux 34 
Equipements de sport et vétements athlétiques 35 
Papeterie, livres et materiel de bureau 36 
Essence, huile, reparation d’automobile, 37 
accessoires et fournitures 
Repas et casse-croutes 38 
Service, installation et travaux de reparation 39 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 40 
saisonniers 
TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1991-1993 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island ; 
Type of department store Canada . Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1991 December UNS EE x x 24,837 Xx 187,494 
1992 January 385,302 x x 7,340 x 65,918 
January 
December ed oveOs x Xx 25,073 x 192,484 
January 398,824 Xx Xx 7,356 x 70,097 
January 
Percentage change 
January 1993/1992 | +3.5 x x +0.2 x +6.3 
January 
Junior department stores 
1991 December 878,339 i x 45,479 x 164,070 
1992 January 303,719 x x 13,196 X 60,079 
January 
December 924,716 x x 50,561 x 146,572 
January 313,341 x x 13,872 x 56,052 
January 
Percentage change 
January 1993/1992 1 OZ x x Om x -6.7 
January 
Total, all department stores 
1991 December 2,013,933 29,427 8,969 70,316 45,882 351,564 
1992 January 689,021 8,081 2,644 20,536 13,636 125,997 
January 
December 2,081,821 30,695 9,449 75,634 50,147 339,056 
January 712,165 8,423 2,425 21,228 14,467 126,150 
January 
Percentage change 
January 1993/1992 + 3.4 1A -8.3 +3.4 +6.1 +0.1 


January 


’ See footnote at end of tables. 
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Ventes et stocks des grands magasins, Janvier 1993 


TABLEAU 2. 


Ontario 


478,523 
155,939 


468,663 
157,295 


370,023 
129,704 


407,446 
140,597 


+8.4 


848,546 
285,642 


876,109 
297,892 


1 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1991-1993 


Manitoba 


thousands of dollars — milliers de dollars 


46,169 
17,279 


45,871 


16,386 


One 


35,892 
12,322 


38,476 
12,450 


82,060 
29,601 


84,347 
28,836 


-2.6 


Voir note a la fin des tableaux. 


Saskatchewan 


58,277 
19,663 


60,265 
20,315 


+3.3 


Alberta 


146,542 
50,912 


152,147 


54,147 


+6.4 


75,875 
26,790 


79,485 
26,746 


Oke 


222,416 
77,702 


231,632 
80,893 


+4.1 


British 
Columbia ' 


Colombie- 
Britannique! 


204,161 
UAV 


223,994 
77,191 


92,316 
33,305 


100,492 
34,345 


+3.1 


296,476 
105,517 


324,487 
111,536 


tO) 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1991 Décembre 
1992 Janvier 
Janvier 


1992 Décembre 
1993 Janvier 
Janvier 


Variation procentuelle 


Janvier 1993/1992 
Janvier 


Grands magasins populaires 


1991 Décembre 
1992 Janvier 
Janvier 


1992 Décembre 
1993 Janvier 
Janvier 


Variation procentuelle 


Janvier 1993/1992 
Janvier 


Ensemble des grands magasins 


1991 Décembre 
1992 Janvier 
Janvier 


1992 Décembre 
1993 Janvier 
Janvier 


Variation procentuelle 


Janvier 1993/1992 
Janvier 


= 


oun 


15 
16 


23 
24 


0) 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1991-1993 


Type of department store Edmonton } Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1991 December 58,646 65,941 X 46,605 x 
1992 January 20,939 22,815 x 4a Xx 


January 


1992 December 59,589 69,246 x 44,146 Xx 
1993 January 21,694 24 284 % 13,765 x 
January 


Percentage change 


January 1993/1992 +13.6 +6.4 x -2.9 x 
January 


Junior department stores 


1991 December 22,846 29,778 x 18,387 x 
1992 January 8,003 10,880 x 6,343 x 
January 


1992 December 22,782 32,604 x 21,093 Xx 
1993 January 7,948 10,977 x 7,823 Xx 
January 


Percentage change 


January 1993/1992 -0.7 +0.9 x i2SrS x 
January 


Total, all department stores 


1991 December 81,492 95,720 36,628 64,993 19555 
1992 January 28,942 33,695 11,107 20,516 6755 
January 


December 82,372 101,850 SNS 65,239 186,915 
January 29,642 35,262 10,946 21,589 68,164 
January 


Percentage change 


January 1993/1992 +2.4 +4.6 SES tO +0.9 
January 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions metropolitaines, 1991-1993 


thousands of dollars — milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
56,027 x 233,980 132,388 x|1991 Décembre 


18,612 x 78,037 46,837 x|1992 Janvier 
Janvier 


52 412 x 224,485 140,755 x Décembre 
17h x 77,579 48,227 x Janvier 
Janvier 


Variation procentuelle 


-4.7 x -0.6 + 3.0 x | Janvier 1993/1992 
Janvier 


Grands magasins populaires 


39,327 x 99,866 29,364 x|1991 Décembre 
14,091 x 36,784 10,880 x 11992 Janvier 
Janvier 
39,245 x 108,114 35,401 x}1992 Décembre 
14,106 Xx 39,785 12,192 x}1993 Janvier 


Janvier 


Variation procentuelle 


+0.1 x +8.2 Ue x | Janvier 1993/1992 
Janvier 


Ensemble des grands magasins 


95,355 44,666 333,846 161,752 72,316|1991 Décembre 
32,703 17,310 114,821 SUT 26,387 11992 Janvier 
Janvier 


91,657 43,304 332,599 176,156 74,072 Décembre 
31,843 17,044 117,364 60,419 25,610 Janvier 
Janvier 


Variation procentuelle 


-2.6 -1.5 +22 +4.7 -2.9 | Janvier 1993/1992 
Janvier 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1991- 1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island ; 
Type of department store Canada . Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 | 1991 December 330 2 1 12 S 55 
2 |1992 January 330 2 1 12 5 55 
3 |1992 December 331 2 1 12 5 58 
4 |1993 January 329 2 1 12 5 58 
Junior department stores 
5 |1991 December 567 16 5 30 26 112 
6 | 1992 January 565 16 S 30 26 111 
7 |1992 December 549 16 4 31 25 95 
8 | 1993 January 549 16 4 31 2S 95 
Total, all department stores 
9 |1991 December 897 18 6 42 31 167 
10 |1992 January 895 18 6 42 31 166 
11 11992 December 880 18 5 43 30 153 
12 |1993 January 878 18 5 43 30 153 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1991-1993 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1991 December 14 21 i 14 29 
2 |1992 January 14 21 Uy 14 30 
3 | 1992 December 14 21 7 14 31 
4 |1993 January 14 21 i 13 32 
Junior department stores 
5 11991 December is 18 10 11 44 
6 | 1992 January 13 18 10 11 43 
7 |1992 December 13 18 10 12 33 
8 | 1993 January 13 18 10 Is ci) 
Total, all department stores 
9 |1991 December 27 39 Wz 25 73 
10 | 1992 January PY 39 Vi 25 ws 
11. |1992 December PT 39 17 26 64 
12 |1993 January 27 39 Uy 26 65 


’ See footnote at end of tables. 
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TABLEAU 4. 


Ontario 


130 
130 


27, 
125 


225 
224 


225 
225 


355 
354 


352 
350 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


Us 
15 


13 
13 


23 
23 


21 
21 


38 
38 


34 
34 


1 


Ventes et stocks des grands magasins, Janvier 1993 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1991-1993 


Manitoba 


13 
i) 


13 
13 


23 
23 


23 
23 


36 
36 


36 
36 


Saskatchewan 


number — nombre 


We 
12 


i2 
12 


22 
22 


23 
23 


34 
34 


35 
35 


Alberta 


48 
48 


48 
48 


48 
48 


47 
47 


96 
96 


95 
18: 


British 
Columbia’ 


Colombie- 
Britannique' 


Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 


1991 Décembre 
1992 Janvier 


1992 Décembre 
1993 Janvier 


1G) for 


Grands magasins populaires 


1991 Decembre 
1992 Janvier 


1992 Décembre 
1993 Janvier 


ON OO 


Ensemble des grands magasins 


1991 Décembre 
1992 Janvier 


1992 Décembre 
1993 Janvier 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions métropolitaines, 1991-1993 


number — nombre 


oo NN 


Voir note a la fin des tableaux. 


54 
54 


53 
Sil 


61 
61 


61 
61 


aid 
115 


114 
112 


Vancouver 


29 
29 


29 
29 


uz 
Ue 


us 
19 


46 
46 


48 
48 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 


12|1991 Décembre 
1211992 Janvier 


12]1992 Décembre 
12}1993 Janvier 


hwo M+ 


Grands magasins populaires 


1711991 Décembre 
17|1992 Janvier 


17|}1992 Décembre 
1711993 Janvier 


ON OW 


Ensemble des grands magasins 


2911991 Décembre 9 
29|1992 Janvier 10 


29/1992 Decembre 11 
2911993 Janvier 12 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1991 to 
1993 
TABLEAU 6. Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1991 
a 1993 
Department stores 
Grands magasins 
Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 
% 

1991 
January — Janvier 675,529 374,841 300,688 44.5 
February — Feévrier 704,893 : 381,041 323,853 45.9 
March - Mars 917,291 508,005 : 409,286 44.6 
April — Avril 956,240 516,842 d 439,397 46.0 
May — Mai 1,085,873 585,018 : 500,855 46.1 
June — Juin 1,032,392 579,678 452,715 43.9 
July - Juillet 933,937 510,322 ‘ 423,615 45.4 
August - Aott 1,073,695 : 5735156 : 500,539 46.6 
September —- Septembre 1,001,933 584,682 : 417,251 41.6 
October - Octobre 1,097,727 609,166 : 488,560 44.5 
November - Novembre 1,419,882 788,794 : 631,088 44.4 
December - Décembre 2,013,933 Wns : 878,339 43.6 
Year — Année 12,913,325 7,147,138 5,766,186 44.7 
1992 
January — Janvier 689,021 385,302 303,719 44.1 
February — Fevrier 745,693 2 405,567 : 340,126 45.6 
March - Mars 851,128 474,950 ; 376,177 44.2 
April — Avril 1,019,755 539,019 : 480,736 47.1 
May —- Mai 1,055,497 572,628 3 482,869 45.7 
June — Juin 1,011,524 557,926 ; 453,597 44.8 
July — Juillet 970,347 : 524,301 A 446,046 46.0 
August - Aott 1,040,038 : 578,088 : 461,949 44.4 
September - Septembre 1,045,815 594,060 : 451,756 43.2 
October — Octobre 1,144,955 629,685 4 Sioe70 45.0 
November - Novembre 1,356,262 z Gosowor : 603,104 44.5 
December - Deécembre 2,081,821 Wal SiatlOS : 924,716 44.4 
Year — Annee 13,011,854 Valliiglalioo : 5,840,066 44.9 
1993 
January - Janvier 712,165 398,824 : 313,341 44.0 


February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September — Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 
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TABLE 7. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1992-1993 
TABLEAU 7. ___ Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 


January — Janvier 


Sales - Ventes Change 
Department 1993/1992 
Rayon 1992 1993 Variation 


1993/1992 


No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms —- 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 
2 | Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
3 | Women’s and misses’ casual wear — Vétements de sport pour dames et 
jeunes filles 
4 | Nursery equipment - Articles de chambres d’enfants 
5 | Infants’ and children’s wear - Vétements de bebes et d’enfants 
6 | Girls’ wear —- Vétements de fillettes 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 
9 | Athlectic footwear - Chaussures athlétiques 
10 | Women’s hosiery - Bas pour dames 
11 | Women’s accessories -— Articles de parure pour dames 
12 | Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles , fillettes et enfants 
13 | Men’s coats, suits and dress pants -— Vestons, complets 
et pantalons de tenue pour hommes 
14 | Men’s casual wear and furnishings - Vetements de sport 
et d’articles d’habillement pour hommes Cumulative figures will 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons appear here in 
16 | Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons subsequent issues 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles Les chiffres cumulés 
de toilettes, produits de beauté et pharmaceutiques paraitront ici dans les 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques numeros subséquents 


20 | Sewing supplies, notions and piece goods — Accessoires 

de couture, mercerie et tissus a la piece 

21 | Linens -— Linges de maison 

22 |Luggages - Bagages 

23 | China, cristal, glassware and silverware - Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 

25 | Draperies and furniture coverings — Tentures et housses 

26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings -— Lampes, 

tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 

27 | Furniture - Meubles 

28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 

29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 

Materiel de detente au foyer (téléviseur, stéréo, magnétoscope, 

30 | Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 

petits appareils électriques 

31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
32 | Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 

chauffage et construction 

33 | Jewellery - Bijouterie 

34 | Toys and games - Jouets et jeux 

35 | Sports equipment and athletic apparel - Equipements de 

sport et vetements athlétiques 

36 | Stationery, books and office equipment — Papeterie, livres et matériel de bureau 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 

huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 

38 | Meals and lunches — Repas et casse-croutes 

39 | Repairs, installation and services(labour and parts) — 

Service, installation et travaux de réparation 

40 | All other departments (include gifts and seasonal} - 

Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 


41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 


=e 


18 Statistics Canada - Cat. No. 63-002 Statistique Canada - n° 63-002 au cat. 


Department Store Sales and Stocks, January 1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Janvier 1993 


TABLE 8. 
TABLEAU 8. 


1991-1993 


Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1991-1993 


Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 
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40 


41 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses and uniforms — Robes 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ casual wear - Vétements de sports 
pour dames et jeunes filles 

Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 

Infants’ and children's wear — Vétements de bébés 
et d’enfants 

Girls’ wear - Vétements de fillettes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel — Sous-vétements 

Athletic footwear - Chaussures athlétiques 

Women's hosiery -— Bas pour dames 

Women's accessories — Articles de parure pour dames 

Women's, misses’ , girls and children's footwear — 
Chaussures pour dames, jeunes filles ,fillettes et enfants 

Men's coats, suits and dress pants — Vestons, complets et 
pantalons de tenue pour hommes 

Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et articles d'habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 
Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 
Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 
Photographic equipment and supplies — Appareils et 
fournitures photographiques 
Sewing supplies, notions and piece goods - 
Accessoires de couture, mercerie et tissus ala piece 


Linens - Linges de maison 

Luggages - Bagages 

China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, 
cristal, verrerie et argenterie 

Floor coverings — Revétements de plancher 

Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Furniture — Meubles 

Major appliances — Gros appareils ménagers 

Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) - 
Materiel de détente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnetoscope, etc) 

Housewares and small electrical appliances — Articles 
de ménage et petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and buildings matials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery — Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sport equipment and athletic apparel - Equipements de 
sport et vetements athlétiques 


Stationery, books and office equipment — Papeterie, 
livres et matériel de bureau 

Gasoline, oil, auto repairs, accessories and 
supplies —- Essence, huile, reparation d’automobile, 
accessoires et fournitures 

Meals and lunches — Repas et casse-croutes 

Repairs, installation and services (labour and parts) — 
Service, installation et travaux de reparation (pieces et 
main-d'oeuvre) 

All other departments (include gifts and seasonal) — 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 
saisonniers) 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 


Unadjusted —- Non désaisonnalises 
Change — Variation 
[aan 

December January December January | Jan. 1993/ January 
December 1993/1992 

1992 
Décembre Janvier Décembre Janvier | Janv.1993/ Janvier 
décembre 1993/1992 

1992 

thousands of dollars — milliers de dollars per cent — pourcentage 
50,074 40,725 31,341 25,7 o -17.8 -36.7 
50,689 40,697 36,792 29,344 -20.2 -27.9 
292,498 272,568 318,628 267,369 -16.1 -1.9 
30,427 29,267 37,585 34,542 -8.1 +18.0 
134,216 124,153 124,628 114,479 -8.1 -7.8 
58,249 51,872 Dinos 54,689 -4.6 +54 
77,339 69,348 73,991 60,973 -17.6 -12.1 
109,186 100,080 118,117 106,597 -9.8 +65 
80,376 57,064 102,097 59,369 -41.9 +4.0 
67,226 68,376 67,113 64,709 -3.6 -5.4 
89,867 73,642 84,062 65,499 -22.1 -11.1 
137,078 110,582 116,819 95,900 -17.9 -13.3 
102,425 86,574 90,139 79,256 -12.1 -8.4 
271,646 263,776 255,987 232,820 -9.1 -11.7 
522377 45,345 41,624 39,923 -4.1 -12.0 
79,443 57,304 71,289 54,428 -23.7 -5.0 
56,049 49,768 65,238 55,722 -14.6 +12.0 
391,923 361,354 409,246 350,492 -14.4 -3.0 
60,096 54,705 55,272 52,046 -58 -4.9 
79,773 76,547 [AS PLUTE 66,121 -13.3 -13.6 
291,186 258,258 272,023 246,765 -9.3 -4.4 
Sonniliz. 31,300 33,607 31,468 -6.4 +0.5 
132,450 S277, 128,424 121,931 -5.1 -8.2 
74,811 70,752 65,667 56,281 -14.3 -20.5 
73,854 80,213 67,750 66,752 -1.5 -16.8 
63,092 56,196 SE Oiah 53,344 -7.0 -5.1 
171,082 174,455 150,237 140,378 -6.6 -19.5 
102,068 98,557 109,465 93,158 -14.9 5.5 
280,785 258,668 293,345 252,111 -14.1 -2.5 
237,134 227 892 229,944 210,698 -8.4 -7.5 
186,706 185,508 180,577 175,385 -2.9 -5.5 
56,809 55,234 53,353 50,276 -58 -9.0 
198,136 169,322 196,878 159,743 -18.9 -57 
149,641 137,876 159,534 140,377 -12.0 +18 
161,440 137,973 170,213 153,300 -9.9 it ve 
184,720 161,665 186,489 158,978 -14.8 -1.7 
73,386 69,188 76,542 68,584 -10.4 -0.9 
2,089 2,059 at as = 7 
403 499 

109,189 100,772 119,356 92,823 -22.2 -7.9 
4,855,507 4,442,891 4,784,353 4,182,391 -12.6 -5.9 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1991-1993 
a oo 
Stock-sales/Stocks-ventes 
1991 1992 1993 
Department pe = =T 
December January December January 
Décembre Janvier Décembre Janvier 
No. 
=a = aan lie | 
1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms 4.08 8.81 3.06 7.08 
2 | Women’s and misses’ coats and suits 2.63 4.03 1.94 3.42 
3 | Women’s and misses’ casual wear aM 5.90 2.26 528 
4 | Nursery equipment 3.26 3.94 4.48 Sia 
5 | Infants’ and children’s wear 2.48 6.12 2.08 5.44 
6 | Girls’ wear 2.02 6.75 2.02 Weal ® 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 1.48 5.94 1.44 5:32 
8 | Intimate apparel 4.13 6.50 3.88 6.51 
9 | Athletic footwear 6.30 11.24 8.66 10.57 
10 | Women’s hosiery 2.74 6.25 2.82 6.15 
11. | Women’s accessories 1.92 6.60 1.91 5.74 
12 | Women’s, misses’, girls and children’s footwear 3.91 8.56 3.30 6.98 
13 | Men’s coats, suits and dress pants 2.42 7.07 Zee 6.61 
14 | Men’s casual wear and furnishings Ie Vers 1.45 6.78 
15 | Boys’ clothing and furnishings 1.92 6.70 1.65 6.59 
16 | Men’s and boys’ footwear 3.38 8.17 3.03 6.63 
17 | Food and kindred products 0.82 2.85 0.83 2.58 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products 2.39 6.95 2.41 6.31 
19 | Photographic equipment and supplies 2.56 VLE 2.18 6.70 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods 5.88 8.24 5.48 7.24 
21 | Linens 4.35 6.24 3.96 6.26 
22 | Luggages 3.85 9.78 3.86 9.69 
23 | China, crystal, glassware and silverware 2 12.48 3.19 11.47 
24 | Floor coverings 4.39 8.53 3.90 6.46 
25 | Draperies and furniture coverings 5.81 9.00 5.46 Tall 7 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 3.16 8.75 3.30 7.02 
27 | Furniture 3.67 Ooi Shieh 4.09 
28 | Major appliances PNT 3:55 2.39 2.85 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) 22 \6' oto) 2.02 6.50 
30 | Housewares and small electrical appliances 2.70 6.54 2.47 6.44 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. hs S)7/ 10.62 3.41 9.29 
32 | Plumbing, heating and building materials SD) 9.86 7.63 9153 
33 | Jewellery 2.81 15.85 Pah 14.49 
34 | Toys and games 1:35 11.20 1.40 11.74 
35 | Sport equipment and athletic apparel S16 9.50 3.08 9.31 
36 | Stationery, books and office equipment 2.45 7.60 2.54 Thee? 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies 3.98 6.60 4.10 6.65 
38 | Meals and lunches 0.08 0.12 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) 0.02 0.03 ee Fe 
40 | All other departments (include gifts and seasonal) 0.95 2.39 1.00 CePA 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 2.41 6.45 2.30 5.87 
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TABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1991-1993 


i aT a 7G eM LEP: esr pa ae eas ioe — 


Sales-stock/Ventes-stocks 
Fe ee es (eee, ee | 
1991 1992 1993 
Rayon 

December January December January 

Décembre Janvier Décembre Janvier 
N° 
aS Ee 
0.20 0.10 0.28 0.13] Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 1 
0.30 0.22 0.40 0.26| Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.35 0.16 0.38 0.17| Vétements de sport pour dames et jeunes filles 3 
0.31 wP0)2243) 0.22 0.25} Articles de chambres d’enfants 4 
0.34 0.16 0.40 0.18} Vétements de bébés et d’enfants 5 
0.39 0.14 0.39 0.13} Vétements de fillettes 6 
0.50 0.16 0.52 0.17| Lingerie et vétements de nuit pour dames Tt 
0.24 0.15 0.25 0.15} Sous-vétements 8 
0.16 0.07 0.12 0.07} Chaussures athlétiques fe) 
0.33 0.16 0.33 0.16] Bas pour dames 10 
0.42 0.14 0.42 0.15; Articles de parure pour dames 11 
0.25 0.10 0.28 0.13} Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 12 
0.34 0.13 0.37 0.14); Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes uc) 
0.49 0.13 0.55 0.14); Vétements de sport et articles d’habillement pour hommes 14 
0.44 0.14 0.48 0.15| Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
0.28 0.10 0.30 0.13} Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.87 0.33 0.88 0.36| Produits alimentaires et connexes ibys 
0.37 0.14 0.38 0.15} Articles de toilette, produits de beauté et pharmaceutiques 18 
0.36 ORS 0.42 0.14| Appareils et fournitures photographiques 19 
0.16 0.12 0.18 0.13} Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 20 
0.22 0.15 0.25 0.15} Linges de maison 21 
0.24 0.10 0.24 0.10| Bagages 22 
0.28 0.08 0.28 0.08} Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 23 
0.22 0.11 0.25 0.14| Revétements de plancher 24 
OFZ, 0.12 0.18 0.13] Tentures et housses 25 
0.29 0.11 0.29 0.14} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la 26 

maison ; 
0.27 0.19 0.30 0.24} Meubles 27 
0.46 0.28 0.42 0.32| Gros appareils ménagers 28 
0.42 0.12 0.45 0.14] Matériel de détente au foyer (téléviseur, stéréo, magnetoscope, etc.) 29 
0.33 0.15 0.36 0.15| Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.26 0.09 0.27 0.11] Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.13 0.10 Omi 0.10} Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.32 0.06 0.33 0.06; Bijouterie 33 
0.54 0.09 O53 0.08} Jouets et jeux 34 
0.28 0.10 0.28 0.10} Equipements de sport et vetements athletiques 35 
0.36 0.12 0.35 0.13] Papeterie, livres et matériel de bureau 36 
0.24 On5 0.23 0.14] Essence, huile, réparation d’automobile, accessoires et fournitures 37 
Repas et casse-croutes 38 
a ee BA ..| Service, installation et travaux de reparation 39 
0.81 0.40 0.76 0.38! Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 40 
0.36 0.15 0.38 0.16; TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
——— 
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Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 


Month/month 
per cent 


Variation en 
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TABLE 10. 
to 1993 
TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalises et desaisonnalises, 
Canada, 1990 a 1993 
ae 
Unadjusted Year/year Seasonally 
change per cent adjusted 
Period change 
Période Non Variation en Désaison- 
désaisonnalisees pourcentage nalisé 
année/année 
Soe ie ee Oe ee eee Smelt 
$’000 % $'000 
1990 
January — Janvier 3,971,540 + 2.0 4,729,657 
February — Fevrier 4,389,949 ar Gh 4,819,251 
March - Mars 4,761,241 seh, 4,723,078 
April — Avril 4,893,895 ar BAG 4,814,452 
May — Mai 4,806,183 apy) 4,787,931 
June - Juin 4,536,523 oO 4,823,786 
July — Juillet 4,630,744 P SHS) 4,878,320 
August - Aodt 4,934,391 +6.0 4,964,266 
September - Septembre 5,322,391 +46 4,997,102 
October - Octobre 5,825,385 +3.4 4,989,320 
November — Novembre 5,999,066 +5.4 5,015,064 
December —- Décembre 4,469,159 = GS! 4,931,961 
1991 
January -— Janvier 3,863,295 -2.7 4,590,697 
February — Feévrier 4,326,630 -1.4 4,789,411 
March — Mars 4,798,359 +0.8 4,888,573 
April — Avril 5,053,505 too 4,943,030 
May — Mai 5,033,509 +4.7 5,023,500 
June — Juin 4,751,518 +4.7 5,077,635 
July — Juillet 4,781,942 “PSG! 503898775 
August — Aott 5,101,600 +3.4 5,092,647 
September — Septembre 5,483,599 + 3.0 Sal pos: 
October - Octobre 6,042,516 eel By We 
November - Novembre 6 1935175 Pree 5,185,109 
December - Déecembre 4,855,506 + 8.6 5,282,665 
1992 
January -— Janvier 4,442,891 we JSG 5,289,656 
February — Février 4,771,534 alOrs 5,124,696 
March - Mars 5,135,428 ae TEAC, 5,229,999 
April — Avril 5,283,806 +4.6 5,189,153 
May — Mai 5,207,063 + 3.4 5,216,579 
June — Juin 4,888,641 +29 Sel 7.Opvalit 
July — Juillet 4,903,185 25 5,133,821 
August - Aout 4,983,135 =2.3 5,050,260 
September - Septembre 5,315,623 -3.1 4,991,691 
October - Octobre 5,908,544 -2.2 5,029,648 
November - Novembre 6,047,435 2.4 5,073,761 
December — Décembre 4,784,353 -1.5 5,120,920 
1993 
January -— Janvier 4,182,391 -5.9 5,039,472 
February — Fevrier 
March - Mars 
April — Avril 
May — Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August — Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
ak 
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TABLE 11. 


Adjusted, Canada, 1991 to 1993 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, ' Unadjusted and Seasonally 


TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1991 a 1993 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non desaisonnalises 


January - Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December —- Décembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnaliseés 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April - Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December - Décembre 


7 


; them. 


exclusivement avec ces magasins. 


1991 


1992 


a 


1993 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,789,105 
2,699,473 
3,088,302 
2,929,202 
3,008,348 
3,090,219 
3,142,018 
2,867,844 
3,012,999 
3,181,246 
3,218,605 
2,862,420 


2,707,289 
2,385,025 
2,317,207 
2,297,650 
2,351,267 
2,368,098 
2,280,713 
2,319,434 
2,333,357 
2,377,907 
2,444,593 
2,805,367 


2,644,674 


millions of dollars — millions de dollars 


2,870.0 2,647.0 
2,960.0 2,516.0 
3,106.0 2,447.0 
3,076.0 2,412.0 
3,116.0 2,419.0 
3,106.0 2,384.0 
3,112.0 2,341.0 
2,987.0 2,375.0 
2,976.0 2,338.0 
2,980.0 2,339.0 
2,925.0 2,294.0 
2,634.0 2,494.0 
a ee 


2,555.0 


——— 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
precedent 


Change 
1993/1992 


Variation 
1993/1992 


per cent — pourcentage 


ASV I/ 


+2.4 


=2.3 


=-3.5 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
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Note Nota 

For reasons of confidentiality, the Yukon and Pour des raisons de confidentialité, le Yukon et les Territoires 
Northwest Territories are included with British du Nord-Ouest sont inclus dans la Colombie-Britannique. 
Columbia. 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
by department stores by province and _ selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data are provided. 


Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Aux fins de cette publication, seules les activites des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne repondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l'année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 


Finalement, des données désaisonnalisées sont présentées. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix Il). 


The response rate for this survey is 100% and as a 
consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 


The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 


For more information about this survey or the Industry 
Division's statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 
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QUALITES DES DONNEES ET METHODOLOGIE 


Les données présentées dans cette publication proviennent 
d'enquétes mensuelles réalisees sur tous les grands 
magasins tel que deéfinit par la classification type des 
industries 1980 (voir liste dans l’appendice Il). 


Le taux de réponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
consequent, il n'est pas nécessaire de faire d’estimation. Les 
résultats ne souffrent donc pas du biais qu’entraineraient des 
cas de non-réponse. 


Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d’erreurs attribuables en  l’occurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les répondants ou 
aux erreurs commises a |’étape du traitement. Nous nous 
efforcons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant la liaison avec les _ principaux 
répondants, en verifiant les données pour en déceler les 
incohérences et, par la suite, en procédant au suivi et au 
contréle de la qualité des opérations de traitement manuel. II 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 


Pour obtenir plus d'information sur cette enquéte ou sur le 
programme d’enquéte statistique de la Division de !’industrie 
en général, communiquer avec la Section du commerce de 
détail, Division de l’industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
OT6, (telephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la presente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observeées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les regions métropolitaines correspondent aux régions 
metropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 
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Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 


with respect to the non-response error are presented 
in Text Table |. 
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Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins lié¢es a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats revisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui réferent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publi¢ées qu’une 
fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont presentées 
dans le tableau explicatif |. 
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Appendix Il 


List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec. (Closed Oct. 1992) 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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Appendice Il 


Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montreal, Québec 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec. (Fermé oct. 1992) 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec ; 
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TEXT TABLE I. 


TABLEAU EXPLICATIF I. 
a 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 


1 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
1 Le taux de réponse represente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente publication. 


Mesure de la fiabiliteé, grands magasins, Canada, 1993 - Janvier 1993 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1993 - January 1993 


Response rate! 


Taux de reponse 


Survey units 


Unites 
d’enquéte 


100.0 


geal 


1 


Organizational 
units 


Unites orga- 
nisationnelles 


per cent - pourcentage 
100.0 
88.9 
88.9 


100.0 


Response 
fraction@ 


Fraction de 
reponse 


100.0 
99.7 
99.7 


100.0 


2 ‘The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 


data submitted by department stores. 


2 La fraction de reponse est le taux de réponse des données, c'est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 


reellement déclarés par les grands magasins. 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 


Department Store Sales by Region, Advance 
Release, Monthly, Bilingual. 


Retail Trade, Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores, Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. 
Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual. 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. 


Market Research Handbook, Annual, Bilingual. 


Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titre Catalogue 


Ventes des grands magasins par 63-004 


région, rapport provisoire, mensuel, 
bilingue. 


63-005 
63-007 


Commerce de detail, mensuel, bilingue. 


Ventes de véhicules automobiles neufs, 
mensuel, bilingue. 


Magasins de détail a succursales et les 63-210 


grands magasins, annuel, bilingue. 


Exploitants de distributeurs 63-213 


automatiques, annuel, bilingue. 


La vente directe au Canada, annuel, 63-218 


bilingue. 
63-219 
63-223 


Librairies de campus, annuel, bilingue. 
Commerce de détail, annuel, bilingue. 


Recueil statistique des études de 63-224 


marche, annuel, bilingue. 


Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 


au detail, hors série, bilingue. 


Pour obtenir une publication, veuillez telephoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, 
composez le 1-800-267-6677. Il n'est pas nécessaire de 
nous faire parvenir une confirmation pour une commande 
faite par telephone ou télécopieur. 


Autres produits et services 


Outre les publications 6numérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peut 
se procurer un catalogue complet des publications 
courantes en s’adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : $13.95 §, 
Etats-Unis : 17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 
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ORDER FORM 


Statistics Canada 


PHONE: FAX TO: METHOD OF PAYMENT: 
| | (Check only one) 
o. % 
DMX] 1-800-267-6677 [ee] (613) 951.1584 
Marketing Division Charge to VISA or VISA, MasterCard and rey Please charge my: C] VISA MasterCard 
Publication Sales MasterCard. Outside Purchase Orders only. 
Statistics Canada Canada and the U.S. call Please do not send confir- 
Ottawa, Ontario (613) 951-7277. Please mation. A fax will be treated Gale homeo 
Canada K1A OT6 do not send confirmation. as an original order. 
(Please print) Signature Expiry Date 
Please make cheque or money order payable to the 
=. SS I nS Sa Receiver General for Canada — Publications. 
Department 
Attention LJ Bill me later (Pre-payment required for all publications 
except subscriptions. Maximum credit $500.) 
Address 
LJ Purchase Order Number | we epi | 
City Province (Please enclose) 
( ) ( ) 
Postal Code Phone Fax 


Please ensure that all information is completed. Authorized Signature 


Date of 
issue 


Annual Subscription 
or Book Price 


Catalogue or 
Number Indicate an Other 
“S” for Countries 
subscriptions 


- Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars. 
DISCOUNT 
(if applicable) 


121491807 
B GST Registration # R121 80 GST (7%) 
(Canadian clients only) 
GRAND TOTAL an 


PF 093022 


Be Cheque or money order should be made payable to the 
Receiver General for Canada — Publications. 


Bie Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% GST. Foreign clients pay total amount in US funds 
drawn on a US bank. Prices for US and foreign clients are shown in US dollars. 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
a come Canada 


ivi 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


ENVOYEZ A: COMPOSEZ: TELECOPIEZ AU: | MODALITES DE PAIEMENT: 
Pa =[__|= (Cochez une seule case) 

DX | +.800-267-6677 [eR] (613) 951-1584 

Division de la Faites débiter votre compte VISA, MasterCard et bon de LJ Veuillez débiter mon compte L_} VISA Lo MasterCard 

commercialisation VISA ou MasterCard. De commande seulement 

Vente des publications |'extérieur du Canada et des Veuillez ne pas envoyer de * 

Statistique Canada Etats-Unis, composez le confirmation; le bon tele- N° de carte 

Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne copié tient lieu de com- 

Canada K1A OT6 pas envoyer de confirmation. mande originale 

(Veuillez écrire en caractéres d'imprimerie.) Signature Date d’expiration 
LJ Paiement inclus $ 

mpagni : ao 
Wilke Veuillez faire parvenir votre cheque ou mandat-poste a |’ordre du 
Receveur général du Canada — Publications. 
Service 


Tt LJ Envoyez-moi la facture plus tard (Un acompte est exige 
A l'attention de pour toutes les publications commandées, sauf pour les 
abonnements. Un crédit maximum de 500 $.) 


Adresse 
: Lj N° du bon de commande Reeneauehcees.| 
Ville Province (Veuillez joindre le bon) 
( ) ( ) 
Code postal Téléphone Télécopieur 


Veuillez vous assurer de remplir le bon au complet. Signature de la personne autoriseée 


Edition Abonnement annuel ou 
demandée prix de la publication 
Numéro au Titre ou : 
catalogue ecten Canada Etats- Autres 
“A” pour les ihe 
abonnements $ $U 


Total 


REDUCTION 
(sil y a lieu) 
TPS (7 %) 
(Clients canadiens seulement) 
TOTAL GENERAL > ae 


PF 093022 


Veuillez noter que les prix au catalogue pour les E.-U. et les autres pays sont 
donnés en dollars américains. 


TPS N° R121491807 


Le cheque ou mandat-poste doit étre établi a l’ordre du 


> 
a 
> Receveur général du Canada — Publications. 
ie 


Les clients canadiens paient en dollars canadiens et ajoutent la TPS de 7 %. Les clients a I’étranger 
paient le montant total en dollars US tirés sur une banque américaine. 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 
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Be Setstive Statist Canada 


THE MARKET || LE RECUEIL 
RESEARCH STATISTIQUE DES 
HANDBOOK || ETUDES DE 


192 MARCHE 1992 


Lh alla Pour partir 
to get off toa du bon pied ! 
good start ! RG’ i 

es seances de remue-meninges 


Brainstorming with your jaillissent d’excellentes idées de 
colleagues produces some commercialisation. Mais lesquelles 
great marketing ideas. But choisir ? Le Recueil 

which ones will you use? Th statistique des études 

Market Research Handbook de marché 1992 peut 

1992 can help you narrow vous faciliter les choix 

your options before you commit avant que vous n’engagiez 
any more time and resources to plus de temps et de ressources 
developing your strategy. a l’élaboration de votre stratégie. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. 
It helps you to identify, define and locate your 
target markets. 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 

qui les servent. II vous aide a définir 

et situer vos marches cibles. 


Looking for... Vous cherchez... 

.. .socio-economic and demographic profiles of ...des profils socio-économiques et démographiques de 
45 urban areas? 45 régions urbaines ? 

...revenue and expenditure data for retailers and small ...des données sur les recettes et les dépenses de 
businesses? détaillants et de petites entreprises ? 

The Market Research Handbook 1992 has it all. . . Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


and more. It provides information on: 


@ dépenses personnelles 
@ personal spending M@ taille et composition des ménages 
@ size and composition of households M@ traitements et salaires 
M@ wages and salaries M investissements par secteur d’activité Economique 
@ investment in Canadian industries @ population active par secteur d’activiteé 
@ labour force in various industries @ prix de l’industrie et de la consommation 
@ industry and consumer prices 
It has been one of our bestsellers since 1977 for the Si c’est l’un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu’il vous 
simple reason that it offers such a range and depth of renseigne en long et en large sur le marché. Pour 
market data. Save time and money when you're économiser temps et argent, vous ne sauriez vous en 
looking for data or data sources, keep the Market passer. 
Research Handbook 1992 close at hand for 
easy reference. Le Recueil statistique des études de marché 1992 (n° 63-224 au 
: catalogue) cotte 94 $ (TPS de 7% en sus) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis 
The Market Research Handbook 1992 (Cat. no. 63-224) is $94 et 132 $ US dans les autres pays. 


(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 


Seaiicr Connirins Pour commander, veuillez écrire a Vente des publications, Statistique 
1 Se 


Canada, Ottawa (Ontario), KIA 0T6 ou communiquer avec le Centre 
To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, de consultation de Statistique Canada le plus pres (voir la liste 
Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics Canada figurant dans la présente publication). 


ee ttt ths PUbucalion. Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 


For faster service fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez 
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. votre carte VISA ou MasterCard. 


DID YOU 
KNOW... 


THAT CANADIAN 
EXPORTS OF 
NATURAL GAS 
IN 1990 WERE 
80% HIGHER 
THAN IN 1980? 


D ue to the unpredictable nature of the energy industry, many 
reference publications are outdated by the time they’re 
published. Not this one! With the certainty of change in the energy 
picture, you need a source that remains current and complete. 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for you! Your subscription includes: 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on your bookshelf or 
beside your telephone. 


@ Section dividers to organize the monthly updates which enable 
you to rapidly access the facts you need. 


@ A monthly 200-page update from Statistics Canada that ensures 
your facts are the most recently released for this rapidly changing 
sector. 


Data is organized by energy type: total energy, petroleum, natural 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 


Executives, research and development professionals and 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add authority 
to their industry analysis, plans and corporate reports. 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook today! 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #10-602) is $300 in 
Canada, US$360 in the United States and US$420 in other countries. 


BREHEBEBEHHEREHREHBEHEESE ERE 
Write to: 
Publication Sales 


Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


SAVIEZ- 
VOUS... 


QUE LES EXPORTATIONS 
CANADIENNES 

DE GAZ NATUREL 
ETAIENT 80 % 

PLUS ELEVEES EN 1990 
QU’EN 1980? 


E n raison de la nature imprévisible de l'industrie de | énergie, de 
nombreuses publications de référence sur le sujet sont déja 
périmées lorsqu’elles paraissent. Mais pas celle-ci! Le monde de 
énergie est en constante évolution, aussi vous avez besoin d'une 
source de référence qui soit toujours d’actualité et compléte. 


Le Guide statistique de l’énergie est la source la plus compléte de 
renseignements exacts sur le domaine de !’énergie. Cette publication 
est congue pour travailler pour vous! Votre abonnement comprend : 


@ Un classeur attrayant et facile a consulter — vous pouvez le 
garder dans votre bibliotheque ou a cété de votre téléphone; 


M@ Des sections ordonnées selon les mises a jour mensuelles, ce qui 
vous permet de trouver rapidement les faits dont vous avez besoin; 


M@ Une mise a jour mensuelle de 200 pages de Statistique Canada 
qui vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
Soient sur ce secteur qui change continuellement. 


Les données sont classées selon le type d’énergie : |’énergie 
totale, le pétrole, le gaz naturel, |’électricité, l'uranium et le charbon. 
D'autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez comparer 
les tendances a travers le temps. 


Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
énergie pour ajouter du poids a leur analyse de |’industrie, leurs 
projets et a leurs rapports de société. 


Abonnez-vous dés aujourd’hui au Guide statistique de l’énergie! 


Le Guide statistique de l’énergie (N° 10-602 au Cat.) cote 300$ 
au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 
pays. 
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Ecrivez a : 
Vente des publications 


Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 


Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada de votre localité. La liste apparait dans la publication. 


Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
utilisez votre compte VISA ou MasterCard, ou votre numéro de bon de 
commande. 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are available 
for some types of data. Direct on line access to aggregated 
information is possible through CANSIM, Statistics Canada’s 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9606) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) | Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Québec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


and Northwest Territories 1-800-563-7828 


British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 


Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 


1-800-363-7629 


1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local'Statistics Canada offices, or by 
mail order to Marketing Division, Sales and Service, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et speciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d’ordinateur, microfiches et microfilms et bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de reference 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des donnees agréegées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents enumeres doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9606) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Québec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


et Territoires du Nord-Ouest 1-800-563-7828 


Colombie-Britannique et Yukon 1-800-663-1551 


Appareils de telecommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 


Numero sans frais pour commander 
seulement (Canada et Etats-Unis) 


1-800-267-6677 
Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a !a Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 


Statistics Canada 
Industry Division 
Retail Trade Section 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on Department Store 
Sales and Stocks (Matrices No. 112 and 113), as well 
as many other series, are available to the public from 
Statistics Canada’s computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, or in 
machine readable form. For further information 
contact the Electronic Data Dissemination Division 
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
e G. Andrusiak, Director, Industry Division 


e B. Nemes, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


@ O. Code, Chief, Retail Trade Section, Distributive 
Trades Sub-division, Industry Division 


e D. Roeske, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
ao Library Materials, ANS! Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme canadien d’information socio-économique) 
fournit au public certaines statistiques actuelles et historiques 
sur les Ventes et stocks des grands magasins (matrices n° 
112 et 113) et sur de nombreuses autres séries, par le biais 
d’un terminal, d’imprimeés d’ordinateur ou de supports sous 
une forme lisible par une machine. Pour plus de 
renseignements, s’adresser au personnel de la Division de la 
diffusion informatique des données, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 028 (téléphone 613-951-8200), ou aux 
conseillers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
e G. Andrusiak, directeur, division de l'industrie 


e B. Nemes, directeur adjoint, sous-division des commerces 
de distribution, division de l’industrie 


@ O. Code, chef, section du commerce de détail, 
sous-division des commerces de distribution, division de 
l'industrie 


@ D. Roeske, économiste principal, section du commerce de 
détail, sous-division des commerces de distribution, 
division de |’industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’"American National Standard for 
Information Sciences" — "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANSI Z39.48 - 1984. 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,074 million in February 1993, a 
decrease of 1.4% from the previous month’s total 
(revised) of $1,089 million. 


Although sales levels over the past year have 
fluctuated from month to month, the trend in sales 
continues to show little growth. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,112 million at the end of February, an increase 
of 1.1% from the January 1993 value (revised) of 
$5,057 million. 
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Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour février 1993, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé $1,074 millions, une diminution de 1.4% par 
rapport a l’estimation révisée de janvier ($1,089 millions). 


Méme si les niveaux de ventes ont fluctué pendant |l’année 
derniere, la tendance de ceux-ci continue a démontrer une 
légére croissance. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
augmentation de 1.1% par rapport au mois precédent 
($5,057 millions, chiffre révisé) et s’élevait a la fin de 
janvier 1993 a $5,112 millions. 
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Note to Users 


Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data include the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 
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Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). DG a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données pour 1990 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années précédentes. Pour les 
utilisateurs interessés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
n'est pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale Ou au niveau des groupes de 
commerce. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted, by Department, 
Canada, 1992-1993 


Unadjusted - Non désaisonnalisees 


Change 
1992 1993 1993 
Variation 
Department 
February February 
1993/1992 
Janvier Février Fevrier Feévrier 
1993/1992 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 |Women’s and misses’ dresses and uniforms 4,624 5,988 3,641 4,374 -27.0 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 10,093 8,884 8,583 6,191 -30.3 
3 |Women’s and misses’ casual wear 46,225 53,316 51,099 51,985 -2.5 
4 | Nursery equipment 1 VATE 9,204 9,151 8,705 -5.4 
5 | Infants’ and children’s wear 20,274 24,204 21,051 22,473 Be 
6 | Girls’ wear 7,687 9,493 7,060 8,248 -13.1 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 11,669 12,585 11,470 11,643 Ts 
8 | Intimate apparel 15,394 16,905 16,368 16,444 Pi 
9 | Athlectic footwear 5,079 6,204 5,618 6,430 +3.6 
10 | Women’s hosiery 10,949 11,096 10,526 9,943 -10.4 
11. | Women’s accessories iietos 9,953 11,409 9,133 -8.2 
12 | Women’s, misses’, girls and children’ footwear 12,920 14,310 13,744 12,805 -10:5 
13 | Men’s coats, suits and dress pants 12,245 12,528 11,987 10,685 -14.7 
14 |Men’s casual wear and furnishings 34,045 39,779 34,315 38,539 -3.1 
15 | Boys’ clothing and furnishings 6,770 7,636 6,061 6,368 -16.6 
16 |Men’s and boys’ footwear 7,011 7,541 8,213 6,993 STs) 
17 | Food and kindred products 17,489 24,883 21,595 27,817 +11.8 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical 52,023 63,465 55,558 63,311 -0.2 
products 
19 | Photographic equipment and supplies 7,544 7,184 UAL 6,482 -9.8 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods 9,286 9,099 9,134 8,128 =10.7; 
21 | Linens 41,398 34,178 39,431 31,034 -9.2 
22 |Luggages 3,202 3,344 3,246 3,073 -8.1 
23 | China, crystal, glassware and silverware 10,641 10,243 10,630 9,315 -9.1 
24 | Floor coverings 8,298 9,268 8,716 8,944 -3.5 
25 | Draperies and furniture coverings 8,911 9,928 8,586 8,667 N27; 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other 6,425 Ususi7 7,595 6,442 -9.7 
home furnishings 
27 | Furniture 32,881 34,542 34,330 30,436 -11.9 
28 | Major appliances 27,770 29,469 32,646 24,066 -18.3 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, 33,605 35,891 38,758 36,235 se 1le(0, 
ViG:R=etc) 
30 | Housewares and small electrical appliances 34,840 35,980 32,726 32,823 -8.8 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 17,472 20,583 18,882 17,010 -17.4 
32 | Plumbing, heating and building materials 5,602 4,894 S273 3,989 -18.5 
33 | Jewellery 10,684 US ZZ 7 11,028 12,922 2.3 
34 | Toys and games 12,307 13,566 11,956 12,589 -7.2 
35 | Sport equipment and athletic apparel 14,521 14,106 16,463 12,754 -9.6 
36 | Stationery, books and office equipment 21,278 25,939 21,985 22,141 -14.6 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories 10,483 S779 10,320 8,547 126 
and supplies 
38 | Meals and lunches 17,434 17,035 16,439 14,940 -12.3 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) 19,154 18,849 Wea ITA 7A OK -6.1 
40 |All other departments (include gifts 42,211 43,475 40,829 40,308 UGS) 
and seasonal) 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 689,021 745,693 712,165 690,635 -7.4 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, 
par rayon, Canada, 1992-1993 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1992 


Variation 


Rayon 


November’ December’ January’ February? Feb. 1993/ 


January 
1993 


Février® Fév. 1993/ 
Janvier 
1993 


Novembre" Décembre" Janvier’ 


N° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 1 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
Vétements de sport pour dames et jeunes filles 3 
Articles de chambres d’enfants 4 
Vétements de bebés et d’enfants 5 
Vétements de fillettes 6 
Lingerie et vetements de nuit pour dames Ti 
Sous-vetements 8 
Chaussures athlétiques fe) 
Bas pour dames 10 
Articles de parure pour dames 11 
Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes JZ 
et enfants 
Vestons, complets et pantalons de tenue pour ie 
hommes 
Vétements de sport et articles d’habillement pour 14 
hommes 
Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
Chaussures pour hommes et garcons 16 
Produits alimentaires et connexes es 
This table will be reactivated in January 1994 Publication Articles de toilette, produits de beauté et 18 
(Data not available now) pharmaceutiques 
Appareils et fournitures photographiques 19 
Ce tableau sera reactive dans la publication de janvier 1994 Accessoires de couture, mercerie et tissus 20 
(Données non disponibles actuellement) a la piece 
Linges de maison 21 
Bagages 22 
Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 23 
Revétements de plancher 24 
Tentures et housses 25 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 
Meubles 27 
Gros appareils menagers 28 
Matériel de détente au foyer (teléviseur, 29 
stéréo, magnetoscope, etc) 
Articles de menage et petits appareils électriques 30 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
Materiel de plomberie, chauffage et construction 32 
Bijouterie 33 
Jouets et jeux 34 
Equipements de sport et vétements athletiques SS 
Papeterie, livres et matériel de bureau 36 
Essence, huile, reparation d’automobile, 37, 
accessoires et fournitures 
Repas et casse-croutes 38 
Service, installation et travaux de reparation 39 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 40 
saisonniers 
TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


a 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1992-1993 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada 7 Québec 
a ‘ ierte= lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1992 January 385,302 Xx x 7,340 x 65,918 
February 405,567 Xx x 7,308 x 70,068 
January-February 790,869 x x 14,648 Xx 135,986 
1993 January 398,824 Xx x WAS50 x 70,097 
February 370,905 x X 7,066 x 65,316 
January-February 769,729 x x 14,422 x 135,413 
Percentage change 
February 1993/1992 -8.5 x x -3.3 X -6.8 
January-February 1993/1992 -2.7 x x -1.5 x -0.4 
Junior department stores 
1992 January 303,719 x x 13,196 4 60,079 
February 340,126 x Xx 14,415 Xx 65,314 
January-February 643,844 x x 27,611 x 125,393 
1993 January 313,341 X x 13,872 x 56,052 
February 319,731 x Xx 14,582 x 55,230 
January-February 633,071 x Xx 28,454 Xx 111,283 
Percentage change 
February 1993/1992 -6.0 x x Falke x -15.4 
January-February 1993/1992 S11 e7/ x x Sela Xx -11.3 
Total, all department stores 
1992 January 689,021 8,081 2,644 20,536 13,636 125,997 
February 745,693 9,642 2,765 21,723 15,149 135,382 
January-February 1,434,714 U7! 5,410 42,259 28,785 261,379 
1993 January 712,165 8,423 2,425 21,228 14,467 126,150 
February 690,635 8,719 2,594 21,648 14,227 120,546 
January-February 1,402,800 U7 5,020 42,876 28,694 246,696 
Percentage change 
February 1993/1992 -7.4 -9.6 -6.2 -0.3 -6.1 -11.0 
January-February 1993/1992 =2.2 =3.3 -7.2 a ks -0.3 =6.6 


1 


See footnote at end of tables. 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1992-1993 


British 
Columbia! 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique! 


N° 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
155,939 17,279 x 50,912 72,212|1992 Janvier 1 
166,294 17,646 x 52:5i% Therjolts) Fevrier 2 
322,233 34,926 x 103,429 147,527 Janvier-février $) 
157,295 16,386 x 54,147 77,191 |1993 Janvier 4 
149,405 16,116 X 47,936 70,070 Fevrier 5 
306,700 32,502 x 102,083 147,261 Janvier-février 6 
Variation procentuelle 
-10.2 -8.7 x -8.7 -7.0 | Février 1993/1992 1 
-4.8 -6.9 Xx -1.3 -0.2 | Janvier-février 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
129,704 12,322 Xx 26,790 33,305 | 1992 Janvier 9 
145,672 14,066 Xx 30,685 37,370 Fevrier 10 
Zi LO 26,388 x 57,474 70,675 Janvier-février 11 
140,597 12,450 xX 26,746 34,345 | 1993 Janvier ni2 
141,237 13,280 x 28,252 36,505 Fevrier 13 
281,834 25,730 x 54,998 70,850 Janvier-février 14 
Variation procentuelle 
-3.0 -5.6 x -7.9 -2.3 | Février 1993/1992 1S 
+2.3 EoD Xx -4.3 + (0.2 | Janvier-février 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
285,642 29,601 19,663 uae 105,517 |1992 Janvier eZ 
311,966 Sh ANS: 21,467 83,201 112,685 Féevrier 18 
597,609 61,313 41,130 160,903 218,202 Janvier-février 19 
297,892 28,836 20,315 80,893 111,536 | 1993 Janvier 20 
290,642 29,396 20,100 76,188 106,575 Feévrier 21 
588,534 58,232 40,415 157,081 218,111 Janvier-février 22 
Variation procentuelle 
-6.8 -7.3 -6.4 -8.4 -5.4 | Février 1993/1992 23 
-1.5 -5.0 -1.7 -2.4 -- | Janvier-fevrier 1993/1992 24 


’ Voir note a la fin des tableaux. 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1992-1993 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1992 January 20,939 22,815 X 14,173 x 
February 21,238 23,586 x 15,262 x 
January-February 42,177 46,400 x 29,436 X 

1993 January 21,694 24,284 x 13,765 x 
February 19,494 21,376 x 13,236 x 
January-February 41,188 45,660 x 27,002 x 

Percentage change 

February 1993/1992 -8.2 -9.4 x =o x 

January-February 1993/1992 -2.3 -1.6 x -8.3 Xx 

Junior department stores 

1992 January 8,003 10,880 x 6,343 x 
February 9,104 12,366 x 7,090 x 
January-February UA dO” 23,246 x 13,432 x 

1993 January 7,948 10,977 x 7,823 X 
February 8,258 11,899 x 7,794 Xx 
January-February 16,206 22,877 x 15,617 x 

Percentage change 

February 1993/1992 -9.3 -3.8 x +9.9 x 

January-February 1993/1992 -§.3 -1.6 x TOs Xx 

Total, all department stores 

1992 January 28,942 33,695 HieON 20,516 67,551 
February 30,342 35,951 WES 22,352 72,500 
January-February 59,285 69,646 22,679 42,868 140,050 

1993 January 29,642 35,262 10,946 21,589 68,164 
February 27,752 33,275 AieteS 21,030 66,379 
January-February 57,394 68,537 22,078 42,619 134,543 

Percentage change 

February 1993/1992 -8.5 -7.4 -3.8 -5.9 -8.4 

January-February 1993/1992 -3.2 -1.6 -2.6 -0.6 -3.9 


12 Statistics Canada - Cat. No. 63-002 Statistique Canada - n° 63-002 au cat. 


Department Store Sales and Stocks, February 1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Fevrier 1993 


TABLEAU 3. 


Ottawa-Hull 


18,612 
19,465 
38,077 


Vhoit 
16,650 
34,387 


-14.5 
On, 


14,091 
15,422 
29,513 


14,106 
13,978 
28,084 


-9.4 
-4.8 


32,703 
34,887 
67,590 


31,843 
30,628 
62,471 


SPL 
-7.6 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 


selon certaines regions metropolitaines, 1992-1993 


Québec Toronto Vancouver 


thousands of dollars — milliers de dollars 


17,310 
18,593 
35,904 


17,044 
Veneer 
S25 


-15.4 
=657, 


78,037 
83,156 
161,193 


77,579 
74,605 
152,184 


-10:3 
=0:6 


36,784 
41,200 
77,984 


39,785 
41,266 
81,051 


+0.2 
+3.9 


114,821 
124,356 
239,177 


117,364 
115,872 
233,236 


-6.8 
22.0 


46,837 
49,058 


. 95,895 


48,227 
44,804 
93,031 


Ont 
-3.0 


10,880 
12,129 
23,009 


125192 
12,959 
29,192 


+6.8 
PONS 


57,717 
61,187 
118,904 


60,419 
57,763 
118,182 


5:6 
-0.6 


Winnipeg 


26,387 
28,006 
54,393 


25,610 
26,111 
Sie 72 


-6.8 
-4.9 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1992 Janvier 
Feévrier 
Janvier-février 


1993 Janvier 
Feévrier 
Janvier-février 


Variation procentuelle 


Février 1993/1992 
Janvier-février 1993/1992 


Grands magasins populaires 


1992 Janvier 
Février 
Janvier-février 


1993 Janvier 
Fevrier 
Janvier-février 


Variation procentuelle 


Février 1993/1992 
Janvier-février 1993/1992 


Ensemble des grands magasins 


1992 Janvier 
Fevrier 
Janvier-février 


1993 Janvier 
Fevrier 
Janvier-fevrier 


Variation procentuelle 


Février 1993/1992 
Janvier-février 1993/1992 


EE 
Statistics Canada - Cat. No. 63-002 


Statistique Canada - n° 63-002 au cat. 


13 


Department Store Sales and Stocks, February 1993 Ventes et stocks des grands magasins, Fevrier 1993 


TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1992-1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada , Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1992 January 330 a 1 12 5 55 
i February 330 iz 1 12 5 55 
3 |1993 January 329 2 1 12 S 58 
4 February 329 2 1 12 5 58 
Junior department stores 
5 |1992 January 565 16 5 30 26 Wat 
6 February 565 16 ) 30 26 initia 
7 |1993 January 549 16 4 31 25 95 
8 February 548 16 4 31 24 95 
Total, all department stores 
9 |1992 January 895 18 6 42 31 166 
10 February 895 18 6 42 31 166 
11 | 1993 January 878 18 5 43 30 153 
TZ February 877 18 is 43 29 los 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1992-1993 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth |. Hamilton Montréal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1992 January 14 21 7 14 30 
2 February 14 21 7 14 30 
3 | 1993 January 14 21 7 13 32 
4 February 14 21 iy ie! 32 
Junior department stores 
5 |1992 January ue} 18 10 let 43 
6 February uc} 18 10 11 43 
7 |1993 January 13 18 10 us 33 
8 February 13 18 10 i 33 
Total, all department stores 
9 |}1992 January Pai 39 lve 25) 73 
10 February 27 39 17 25 73 
11 |1993 January 27 39 Wee 26 65 
2 February 2p 39 lz 26 65 


’ See footnote at end of tables. 
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TABLEAU 4. 


Ontario 


130 
130 


125 
125 


224 
224 


225 
225 


354 
354 


350 
350 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


is) 
15 


13 
13 


23 
23 


21 
21 


38 
38 


34 
34 
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Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1992-1993 


Manitoba 


Saskatchewan 


number -— nombre 


12 
12 


12 
2 


22 
22 


23 
23 


34 
34 


35 
35 


Alberta 


48 
48 


48 
48 


48 
48 


47 
47 


96 
96 


95 
95 


British 
Columbia! 


Colombie- 
Britannique! 


Genre de grand magasin 


N2 


Grands magasins traditionnels 
1992 Janvier 
Février 


1993 Janvier 
Feévrier 


52 
52 


53 
53 


WO hw 


Grands magasins populaires 
1992 Janvier 
Fevrier 


1993 Janvier 
Fevrier 


60 
60 


60 
60 


ON OW 


Ensemble des grands magasins 
1992 Janvier 

Fevrier 
1993 Janvier 
Fevrier 


112 
112 


113 
113 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines régions métropolitaines, 1992-1993 


Québec 


oOo NN 


Voir note a la fin des tableaux. 


Statistics Canada — Cat. No. 63-002 


Toronto 


number — nombre 


54 
54 


51 
51 


61 
61 


61 
61 


WS 
115 


WN: 
112 


Vancouver 


29 
29 


29 
29 


We 
We 


Ug 
19 


46 
46 


48 
48 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 


12])1992 Janvier 
12 Fevrier 


1211993 Janvier 
2 Février 


Pwo w+ 


Grands magasins populaires 


1711992 Janvier 
Wy Feévrier 


17 |1993 Janvier 
17 Fevrier 


OnN On 


Ensemble des grands magasins 


2911992 Janvier 9 
29 Février 10 


29 |1993 Janvier 11 
29 Fevrier 12 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1991 to 
1993 
TABLEAU 6. Ventes et parts de marche des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1991 
a 1993 
Department stores 
Grands magasins 
Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 
% 

1991 
January — Janvier 675,529 374,841 44.5 
February — Feévrier 704,893 J 381,041 : 45.9 
March — Mars 917,291 508,005 ; 44.6 
April — Avril 956,240 516,842 : 46.0 
May - Mai 1,085,873 585,018 j 46.1 
June — Juin 1,032,392 579,678 : 43.9 
July — Juillet 933,937 510,322 : 45.4 
August — Aovt 1,073,695 : 573,156 : 46.6 
September - Septembre 1,001,933 584,682 : 41.6 
October - Octobre 1,097,727 609,166 : 44.5 
November -— Novembre 1,419,882 788,794 : 44.4 
December — Décembre 2,013,933 Wee : 43.6 
Year -— Année 12,913,325 7,147,138 44.7 
1992 
January — Janvier 689,021 385,302 303,719 44.1 
February — Fevrier 745,693 405,567 : 340,126 45.6 
March - Mars 851,128 474,950 : 376,177 44.2 
April — Avril 1,019,755 539,019 : 480,736 47.1 
May — Mai 1,055,497 572,628 ; 482,869 45.7 
June - Juin 1,011,524 557,926 : 453,597 44.8 
July - Juillet 970,347 524,301 ; 446,046 46.0 
August - Aott 1,040,038 578,088 : 461,949 44.4 
September -— Septembre 1,045,815 ‘ 594,060 : 451,756 43.2 
October - Octobre 1,144,955 629,685 : 515,270 45.0 
November -— Novembre 1,356,262 Peers : 603,104 44.5 
December - Décembre 2,081,821 , Tetiomge| OD : 924,716 44.4 
Year - Année 13,011,854 7,171,788 ; 5,840,066 44.9 
1993 
January - Janvier aero 398,824 313,341 44.0 
February — Fevrier 690,635 370,905 319,731 46.3 
March - Mars 
April - Avril 
May — Mai 
June - Juin 
July — Juillet 


August - Aowt 
September -— Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
Year —- Année 
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TABLE 7. 


TABLEAU 7. 


January-February — Janvier-fevrier 
ee 


41 


Department 


Rayon 


Women’s and misses’ dresses and uniforms — 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 
Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
Women’s and misses’ casual wear — Vétements de sport pour dames et 
jeunes filles 
Nursery equipment - Articles de chambres d’enfants 
Infants’ and children’s wear - Vétements de bebés et d’enfants 
Girls’ wear - Vétements de fillettes 
Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Intimate apparel - Sous-vétements 
Athlectic footwear - Chaussures athlétiques 
Women’s hosiery — Bas pour dames 
Women’s accessories — Articles de parure pour dames 
Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles , fillettes et enfants 
Men’s coats, suits and dress pants — Vestons, complets 
et pantalons de tenue pour hommes 
Men’s casual wear and furnishings - Vetements de sport 
et d’articles d’habillement pour hommes 
Boys’ clothing and furnishings — Vétements et articles d’habillement pour garcons 
Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 
Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products - Articles 
de toilettes, produits de beauté et pharmaceutiques 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
Sewing supplies, notions and piece goods — Accessoires 
de couture, mercerie et tissus a la piece 
Linens - Linges de maison 
Luggages - Bagages 
China, cristal, glassware and silverware - Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 
Floor coverings -— Revétements de plancher 
Draperies and furniture coverings -— Tentures et housses 
Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 
Furniture — Meubles 
Major appliances - Gros appareils ménagers 
Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Materiel de detente au foyer (téléviseur, steréo, magnétoscope, 
Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery — Bijouterie 
Toys and games - Jouets et jeux 
Sports equipment and athletic apparel -— Equipements de 
sport et vétements athlétiques 
Stationery, books and office equipment — Papeterie, livres et matériel de bureau 
Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies - Essence, 
huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 
Meals and lunches -— Repas et casse-croutes 
Repairs, installation and services(labour and parts) — 
Service, installation et travaux de réparation 
All other departments (include gifts and seasonal) — 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 


Ventes et stocks des grands magasins, Fevrier 1993 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1992-1993 


Sales - Ventes 

1992 1993 
thousands of dollars 

milliers de dollars 
10,612 8,015 
18,976 14,774 
99,541 103,084 
16,630 17,856 
44,482 43,524 
17,180 15,309 
24,254 23S 
32,299 SZGiG 
1 743%8) 12,048 
22,045 20,469 
21,106 20,542 
27,230 26,549 
24,772 22,672 
73,823 72,854 
14,406 12,430 
14,552 15,206 
42,372 49,412 
115,487 118,869 
14,728 14,253 
18,385 17,262 
Thsylew As) 70,464 
6,546 6,319 
20,884 19,946 
17,566 17,660 
18,839 17,253 
13,562 14,037 
67,423 64,765 
57,239 56,712 
69,496 74,993 
70,820 65,549 
38,055 35,892 
10,496 9,262 
23,911 23,950 
25,873 24,545 
28,627 29,217 
Aeon 44,125 
20,262 18,867 
34,469 31,379 
38,003 35,676 
85,686 81,136 
1,434,714 1,402,800 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 


Change 
1993/1992 


Variation 
1993/1992 


per cent 
pourcentage 


-24.5 


=22a1 


+ 16.6 


BAS, 


-2.2 
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TABLE 8. 


TABLEAU 8. 


Department 


January 


Rayon 


Janvier 


z 
° 


thousands of dollars - 


1 | Women's and misses’ dresses and uniforms — Robes 
et uniformes pour dames et jeunes filles 40,721 
2 | Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 40,696 
3 | Women's and misses’ casual wear - Vétements de sports 
pour dames et jeunes filles 272,570 
4 | Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 29,265 
5 | Infants’ and children's wear — Vétements de bebes 
et d'enfants 124,152 
6 | Girls’ wear - Vétements de fillettes 51,872 
7 | Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 69,347 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 100,079 
9 | Athletic footwear - Chaussures athletiques 57,065 
10 | Women's hosiery - Bas pour dames 68,377 
11 | Women's accessories — Articles de parure pour dames 73,640 
12 | Women's, misses’ , girls and children's footwear — 
Chaussures pour dames, jeunes filles ,fillettes et enfants 110,583 
13 | Men's coats, suits and dress pants - Vestons, complets et 
pantalons de tenue pour hommes 86,571 
14 | Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et articles d'habillement pour hommes 263,772 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 45,344 
16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 57,304 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 49,769 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 361,352 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et 
fournitures photographiques 54,703 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods - 
Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 76,543 
21 | Linens - Linges de maison 258,255 
22 | Luggages - Bagages 31,300 
23 | China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, 
cristal, verrerie et argenterie 132,761 
24 | Floor coverings — Revétements de plancher 70,754 
25 | Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 80,209 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 56,200 
27 | Furniture - Meubles 174,457 
28 | Major appliances - Gros appareils menagers 98,558 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) - 
Materiel de detente au foyer (téléeviseurs, stereo, 
magnetoscope, etc) 258,669 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles 
de ménage et petits appareils electriques 227,890 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 185,504 
32 | Plumbing, heating and buildings matials — Materiel de 
plomberie, chauffage et construction 5523S 
33 | Jewellery — Bijouterie 169,321 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 137,880 
35 | Sport equipment and athletic apparel - Equipements de 
sport et vetements athlétiques 137,971 
36 | Stationery, books and office equipment — Papeterie, 
livres et matériel de bureau 161,664 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and 
supplies - Essence, huile, reparation d’automobile, 
accessoires et fournitures 69,186 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes 2,059 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) — 
Service, installation et travaux de reparation (pieces et 
main-d'oeuvre) 499 
40 | All other departments (include gifts and seasonal) — 
Tous les autres sayons (inclus cadeaux et articles 100,772 
saisonniers) 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 4,442,865 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


February 


Février 


47,368 
54,214 


334,817 
38,886 


137,110 
68,647 


70,500 
107,941 
68,660 
13,207 
77,566 
129,027 
101,055 
294,039 


54,629 


66,475 
51,859 
359,799 
54,877 


78,779 


268,375 
32,919 


URS /TE 


78,119 
77,972 


59,300 
179,782 
96,991 
259,442 
230,881 
192,654 
55,146 
181,546 
146,031 


154,938 


162,104 
68,056 
2,135 


120,491 


4,771,521 


1993 


January 


Janvier 


25,761 
29,344 


267,369 
34,542 


114,479 
54,689 


60,973 
106,597 
59,369 
64,709 
65,499 


95,900 
79,256 
232,820 
39,923 


54,428 
Sowti2e 
350,492 
52,046 


66,121 


246,765 
31,468 


121,931 


56,281 
66,752 


53,344 
140,378 
93,158 
PASP LA, 
210,698 
175,385 
50,276 
159,743 
140,377 


153,300 


158,978 


68,584 


92,823 


4,182,391 


February 


Fevrier 


milliers de dollars 


33,604 
41,502 


336,968 
35,330 


139,679 
71,703 


63,933 
110,798 
64,791 
71,042 
74,660 
111,193 
89,174 
263,235 


48,318 


62,072 
76,554 
357,842 
51,867 


eal 


256,771 
30,831 


126,533 


62,169 
68,579 


54,706 
148,336 
87,459 
256,129 
216,744 
191,082 
51,385 
176,953 
152;259 


181,631 


162,516 


71,028 


134,428 


4,605,518 


Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1992-1993 


Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 
1992-1993 


Change - Variation 


Feb. 1993/ 
January 
1993 


Fev. 1993/ 
janvier 
1993 


February 
1993/1992 


Fevrier 
1993/1992 


per cent - pourcentage 


+ 30.4 
+41.4 


+ 26.0 
+2.3 


+ 22.0 
+313 


+49 
+ 3.9 
+91 
+98 
+140 
+15.9 
+12:5 
+13.1 


+21.0 


+140 
+ 37.4 
+271 

-0.3 


+8.5 


+4.1 
-2.0 


+3.8 
+10.5 
Oi, 


-29.1 
-23.4 


+06 
“971 


6.3 


-12.0 


-7.7 
-17.5 
-9.8 


-1.3 
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TABLE 9. 


1992-1993 


Department 


Women’s and misses’ dresses and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ Casual wear 

Nursery equipment 

Infants’ and children’s wear 


Girls’ wear 

Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Athletic footwear 

Women’s hosiery 


Women’s accessories 

Women’s, misses’, girls and children’s footwear 
Men’s coats, suits and dress pants 

Men’s casual wear and furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products 
Photographic equipment and supplies 

Sewing supplies, notions and piece goods 


Linens 

Luggages 

China, crystal, glassware and silverware 
Floor coverings 

Draperies and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 


Furniture 

Major appliances 

Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) 
Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sport equipment and athletic apparel 


Stationery, books and office equipment 

Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies 
Meals and lunches 

Repairs, installation and services (labour and parts) 
All other departments (include gifts and seasonal) 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1992 


January 


Janvier 


February 


1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Fevrier 1993 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


Stock-sales/Stocks-ventes 


January 


Février Janvier 


February 


Fevrier 


8.81 7.91 7.08 
4.03 6.10 3.42 
5.90 6.28 SAE) 
3.94 4.23 CLIT 
6.12 5.66 5.44 
6.75 Wes UME 
5.94 5.60 5.32 
6.50 6.39 6.51 
11.24 nite OW 10.57 
6.25 6.60 6.15 
6.60 7.79 5.74 
8.56 9.02 6.98 
7.07 8.07 6.61 
Us 7.39 6.78 
6.70 TNS 6.59 
8.17 8.82 6.63 
2.85 2.08 2.58 
6.95 5.67 6.31 
Waco 7.64 6.70 
8.24 8.66 7.24 
6.24 7.85 6.26 
9.78 9.84 9.69 
12.48 13.20 11.47 
8.53 8.43 6.46 
9.00 7.85 Westal. 
8.75 8.31 7.02 
5:30 5.20 4.09 
3709 3.29 2.85 
7.70 ees 6.50 
6.54 6.42 6.44 
10.62 9.36 9.29 
9.86 Wee 9.53 
SHES) 13573 14.49 
11.20 10.76 11.74 
9.50 10.98 9.31 
7.60 6.25 7.23 
6.60 6.96 6.65 
0.12 ORS 
0.02 se 
2.39 PBT Pai 
6.45 6.40 5.87 ‘ 
pt Ea te a ee 
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TABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1992-1993 


Sales-stock/Ventes-stocks 


February January 


Février Janvier 


Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 1 
0.22 0.19 0.26 0.17} Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.16 0.18 0.17 0.17} Vétements de sport pour dames et jeunes filles 3 
0.25 0.27 0.25 0.25} Articles de chambres d’enfants 4 
0.16 0.19 0.18 0.18) Vétements de bébés et d’enfants 5 
0.14 0.16 0.13 0.13] Vétements de fillettes 6 
0.16 0.18 OFZ, 0.19) Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
0.15 0.16 0.15 0.15} Sous-vétements 8 
0.07 0.10 0.07 0.10} Chaussures athliétiques 9 
0.16 0.16 0.16 0.15| Bas pour dames 10 
0.14 0.13 0.15 0.13} Articles de parure pour dames ils 
0.10 0.12 Oss 0.12] Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 12 
0.13 0.13 0.14 0.13} Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes 13 
0.13 0.14 0.14 0.16} Vétements de sport et articles d’habillement pour hommes 14 
0.14 0.15 0.15 0.14} Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
0.10 0.12 0.13 0.12] Chaussures pour hommes et garcons 16 
O33 0.49 0.36 0.42| Produits alimentaires et connexes 17 
0.14 0.18 0.15 0.18} Articles de toilette, produits de beaute et pharmaceutiques 18 
0.13 0.13 0.14 0.12} Appareils et fournitures photographiques 19 
0.12 0.12 0.13 0.12} Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 20 
0.15 0.13 0.15 0.12} Linges de maison 21 
0.10 0.10 0.10 0.10} Bagages 22 
0.08 0.08 0.08 0.07| Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 23 
0.11 0.12 0.14 0.15} Revétements de plancher 24 
Onl2 0.13 0.13 0.13] Tentures et housses 25 
0.11 0.12 0.14 0.12] Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la 26 
maison 
0.19 0.20 0.24 0.21| Meubles Bay 
0.28 0.30 0.32 0.27| Gros appareils ménagers 28 
0.12 0.14 0.14 0.14] Matériel de détente au foyer (téléviseur, steréo, magnétoscope, etc.) 29 
0.15 0.16 0.15 0.15] Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.09 0.11 0.11 0.09} Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.10 0.09 0.10 0.08| Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.06 0.08 0.06 0.08) Bijouterie 33 
0.09 0.10 0.08 0.09} Jouets et jeux 34 
0.10 0.10 0.10 0.08| Equipements de sport et vétements athlétiques 35 
0.12 0.16 0.13 0.14) Papeterie, livres et matériel de bureau 36 
OS) 0.14 0.14 0.12] Essence, huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures OF 
Repas et casse-croutes 38 
Es oe oe ...| Service, installation et travaux de réparation 39 
0.40 0.39 0.38 0.35| Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 40 
0.15 0.16 0.16 0.16; TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
SE ee ae = Sl ee ee ee el le 
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TABLE 10. 
to 1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Fevrier 1993 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et desaisonnalisés, 
Canada, 1990 a 1993 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change per cent adjusted per cent 
Period change 
Période Non Variation en Desaison- Variation en 
désaisonnalisees pourcentage nalise pourcentage 
$'000 % $000 % 
1990 
January - Janvier 3,971,540 2.0) 4,729,657 -0.6 
February — Fevrier 4,389,949 Se2 4,819,251 +1.9 
March - Mars 4,761,241 5? S)5)), 4,723,078 -2.0 
April — Avril 4,893,895 +2.3 4,814,452 +1.9 
May - Mai 4,806,183 SPAS) 4,787,931 -0.6 
June - Juin 4,536,523 an ais: 4,823,786 +0.7 
July - Juillet 4,630,744 + 3.6 4,878,320 ae Ife 
August - Aott 4,934,391 +6.0 4,964,266 +1.8 
September — Septembre 5,322,391 +46 4,997,102 +0.7 
October — Octobre 5,825,385 +3.4 4,989,320 -2.0 
November — Novembre 5,999,066 +5.4 5,015,064 +0.5 
December - Décembre 4,469,159 <7 Bhs! 4,931,961 =i 
1991 
January - Janvier 3,863,295 Pali 4,590,697 -6.1 
February — Fevrier 4,326,630 -1.4 4,789,411 +43 
March - Mars 4,798,359 +0.8 4,888,573 mt 
April — Avril 5,053,505 a Gh! 4,943,030 +a 
May — Mai 5,033,509 +4.7 5,023,500 +1.6 
June - Juin 4,751,518 +4.7 5,077,635 ae let 
July - Juillet 4,781,942 OrS 5,039,775 -0.7 
August — Aowt 5,101,600 +3.4 5,092,647 ae tle(0) 
September — Septembre 5,483,599 +310 5,111,344 +0.4 
October - Octobre 6,042,516 s26)7/ Sli2vguec +0.3 
November -— Novembre 6,193,175 sehoee 5,185,109 Vile 
December —- Décembre 4,855,506 + 8.6 5,282,665 +1.9 
1992 
January -— Janvier 4,442,891 115.0) 5,289,656 +0.1 
February — Feévrier Aino: a Oe 5,124,696 -3.1 
March — Mars 5,135,428 720) 5,229,999 Sal 
April — Avril 5,283,806 +46 5,189,153 -0.8 
May —- Mai 5,207,063 Ora 5,216,579 +0.5 
June - Juin 4,888,641 +2.9 Sale Ona -0.9 
July - Juillet 4,903,185 ses Siligcioen -0.7 
August - Aout 4,983,135 -2.3 5,050,260 -1.6 
September — Septembre 5,315,623 -3.1 4,991,691 -1.2 
October - Octobre 5,908,544 -2.2 5,029,648 +0.8 
November — Novembre 6,047,435 -2.4 5,078,054 +1.0 
December - Décembre 4,784,353 -1.5 5,125,670 +0.9 
1993 
January - Janvier 4,182,391 -5.9 5,056,837 -1.3 
February — Fevrier 4,605,518 -3.5 Salilmpose alee 
March -— Mars 
April — Avril 
May — Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August -— Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December -— Décembre 


eT CT II I 
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Ventes et stocks des grands magasins, Fevrier 1993 


TABLE 11. 


Adjusted, Canada, 1991 to 1993 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,' Unadjusted and Seasonally 


TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1991 a 1993 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non desaisonnalises 


January - Janvier 
February — Feévrier 
March - Mars 


April - Avril 
May —- Mai 

June - Juin 
July -— Juillet 


August - Aott 
September — Septembre 
October -— Octobre 
November — Novembre 
December -— Décembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January - Janvier 
February — Feévrier 
March - Mars 


April - Avril 
May — Mai 
June — Juin 
July — Juillet 
August - Aodt 


September - Septembre 
October - Octobre 

November — Novembre 
December -— Décembre 


1991 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,789,105 
2,699,473 
3,088,302 
2,929,202 
3,008,348 
3,090,219 
3,142,018 
2,867,844 
3,012,999 
3,181,246 
3,218,605 
2,862,420 


millions of dollars — millions de dollars 


2,870.0 
2,960.0 
3,106.0 
3,076.0 
3,116.0 
3,106.0 
3,112.0 
2,987.0 
2,976.0 
2,980.0 
2,925.0 
2,634.0 


1992 


2,707,289 
2,385,025 
2,317,207 
2,297,650 
2,351,267 
2,368,098 
2,280,713 
2,319,434 
2,333,357 
2,377,907 
2,444,593 
2,805,367 


2,647.0 
2,516.0 
2,447.0 
2,412.0 
2,419.0 
2,384.0 
2,341.0 
2,375.0 
2,338.0 
2,339.0 
2,284.0 
2,478.0 


1993 


2,644,674 
2,356,913 


2,534.0 
2,488.0 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
precedent 


Change 
1993/1992 


Variation 
1993/1992 


per cent — pourcentage 


8): 7 
-10.9 


=8) 
1s Les 


’ Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 
them. J : 
’ Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétes d’acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec Ces magasins. 
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Note Nota 

For reasons of confidentiality, the Yukon and Pour des raisons de confidentialite, le Yukon et les Territoires 
Northwest Territories are included with British du Nord-Ouest sont inclus dans la Colombie-Britannique. 
Columbia. 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 


Finally, seasonally adjusted data are provided. 
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Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d’affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie integrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de lannée courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l'année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportees. 


Finalement, des données désaisonnalisées sont présentées. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix Il). 


The response rate for this survey is 100% and as a 
consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 


The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 


For more information about this survey or the Industry 
Division’s statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 
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QUALITES DES DONNEES ET METHODOLOGIE 


Les données présentées dans cette publication proviennent 
d'enquétes mensuelles réalisees sur tous les grands 
magasins tel que definit par la classification type des 
industries 1980 (voir liste dans l’appendice Il). 


Le taux de réponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
conséquent, il n’est pas nécessaire de faire d’estimation. Les 
résultats ne souffrent donc pas du biais qu’entraineraient des 
cas de non-réponse. 


Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d’erreurs attribuables en l’occurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les répondants ou 
aux erreurs commises a |’étape du traitement. Nous nous 
efforgons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant la liaison avec les principaux 
répondants, en veérifiant les données pour en déceler les 
incohérences et, par la suite, en procédant au suivi et au 
contrdle de la qualité des opérations de traitement manuel. | 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 


Pour obtenir plus d'information sur cette enquéte ou sur le 
programme d’enquéte statistique de la Division de l'industrie 
en général, communiquer avec la Section du commerce de 
détail, Division de l’industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
OT6, (telephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observees. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
metropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
detail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 
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Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
(May), while the annual revisions are published once 
a year in the March issue. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


The measures of the reliability of the survey data 


with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 
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Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins li€es a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles ne sont publiées qu’une 
fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif I. 


Statistique Canada - n° 63-002 aucat. 2/7 


Department Store Sales and Stocks, February 1993 


Appendix Il 


List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec. (Closed Oct. 1992) 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 


28 Statistics Canada - Cat. No. 63-002 


Ventes et stocks des grands magasins, Fevrier 1993 


Appendice Il 


Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Les Magasins M Inc./M Stores Inc., 5151 Thimens, 
St-Laurent, Québec. (Fermé oct. 1992) 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Quest, Montreal, 
Québec 
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TEXT TABLE I. 
TABLEAU EXPLICATIF I. 


Mesure de la fiabiliteé, grands magasins, Canada, 1993 - Feévrier 1993 


Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1993 - February 1993 


Response rate! Response 


Survey units 


Unites 
d'enquéte 


Taux de réponse 


1 


[J 


Organizational 
units 


Unites orga- 
nisationnelles 


fraction® 


Fraction de 
reponse 


————— ssn jens oo 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 


100.0 


per cent — pourcentage 
100.0 
77.8 
77.8 


100.0 


1 
1 
@ 


data submitted by department stores. 


reellement déclarés par les grands magasins. 
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The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tt pour 6tre incluses dans la présente publication. 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 


La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire !a proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 


Department Store Sales by Region, Advance 
Release, Monthly, Bilingual. 


Retail Trade, Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores, Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. 
Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual. 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. 


Market Research Handbook, Annual, Bilingual. 


Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titre Catalogue 


Ventes des grands magasins par 63-004 
région, rapport provisoire, mensuel, 
bilingue. 


Commerce de détail, mensuel, bilingue. 63-005 


Ventes de vehicules automobiles neufs, 63-007 


mensuel, bilingue. 


Magasins de detail a succursales etles 63-210 


grands magasins, annuel, bilingue. 


Exploitants de distributeurs 63-213 


automatiques, annuel, bilingue. 


La vente directe au Canada, annuel, 63-218 


bilingue. 

63-219 
63-223 
63-224 


Librairies de campus, annuel, bilingue. 
Commerce de détail, annuel, bilingue. 


Recueil statistique des études de 
marche, annuel, bilingue. 
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Department Store Sales and Stocks, March 1993 


Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


@ Department store sales (including concessions) 
totalled $1,065 million in March 1993, a decrease 
of 0.7% from the previous month's total (revised) 
of $1,072 million. 


@ The 0.7% sales decrease in March 1993 was the 
second consecutive monthly decrease. 


@ Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,118 million at the end of March, an increase of 
0.2% from the February 1993 value (revised) of 
$5,110 million. 


Ventes et stocks des grands magasins, Mars 1993 


Faits saillants 


Donneés désaisonnalisées 


@ Selon les estimations préliminaires pour mars 1993, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé 1 065 millions $, une diminution de 0,7% par 
rapport a l’estimation révisée de février (1 072 millions $). 


@ La diminution de 0,7% dans les ventes en mars 
représente une deuxiéme baisse mensuelle consécutive. 


@ La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
augmentation de 0,2% par rapport au mois précédent 
(5 110 millions $, chiffre révisé) et s’élevait a la fin de 
mars 1993 a 5 118 millions $. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted, by Department, 
Canada, 1992-1993 


Unadjusted — Non désaisonnalisées 


Change 
1992 1993 1993 
Variation 


March February March March 
1993/1992 

Mars Février Mars Mars 
1993/1992 


Department 
February 


Feévrier 


No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 |Women’s and misses’ dresses and uniforms 5,983 8,258 4,374 6,901 -16.4 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 8,882 12,700 6,191 12,433 2a 
3 |Women’s and misses’ casual wear 53,304 70,228 51,985 Thay ehey2 + jae 
4 | Nursery equipment 9,203 9,205 8,705 10,427 a ie) o 
5 | Infants’ and children’s wear 24,199 30,206 22,473 Sieve +5.0 
6 | Girls’ wear 9,489 14,139 8,248 12509 -4.1 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 12,582 12,780 11,643 12,633 13 
8 | Intimate apparel 16,901 18,346 16,444 20,062 +9.4 
9 | Athletic footwear 6,200 10,198 6,430 W;297 + 10.8 
10 | Women’s hosiery 11,093 12,388 9,943 11,892 -4.0 
11 | Women’s accessories 9,949 11,586 9,133 Waves -3.9 
12 |Women’s, misses’, girls’ and children’ footwear 14,305 20,306 12,805 20,585 +1.4 
13 | Men’s coats, suits and dress pants 12,521 17,048 10,685 WSBT -7.5 
14 |Men’s casual wear and furnishings 39,769 48,267 38,539 47,002 -2.6 
15 | Boys’ clothing and furnishings 7,633 11,411 6,368 10,597 -7.1 
16 |Men’s and boys’ footwear 7,987 9,492 6,993 11,389 + 20.0 
17 |Food and kindred products - 24,866 23,968 PTCA OE 28,692 + 19.7 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical 63,664 65,761 63,311 67,140 2m 
products 
19 | Photographic equipment and supplies Tale 7,746 6,482 7,326 -5.4 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods 9,097 9,684 8,129 9,271 -4.3 
21 | Linens 34,170 35,200 31,034 36,176 +2.8 
22 | Luggages 3,344 3,997 S073 Sroo2 -11.6 
23 | China, crystal, glassware and silverware 10,241 10,723 9,315 10,687 -0.3 
24 | Floor coverings 9,267 10,987 8,944 10,381 525 
25 | Draperies and furniture coverings 9,924 11,630 8,667 10,444 -10.2 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other Mo Ske 7,219 6,442 e525 + 472 
home furnishings 
27 | Furniture 34,535 40,867 30,436 39,016 -4.5 
28 | Major appliances 29,468 34,210 24,066 31,870 -6.8 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, 35,876 36,425 36,235 43,973 + 20.7 
V.C.R., etc) 
30 | Housewares and small electrical appliances 35,971 33,966 32,823 35,436 +43 
31 | Hardware, paints, walipaper, etc. 20,579 25,603 17,010 22,878 -10.6 
32 | Plumbing, heating and building materials 4,891 5,258 3,989 4,727 -10.1 
33 | Jewellery 13,224 14,232 12,922 15,149 +64 
34 | Toys and games 13,560 16,432 12,589 17,441 +6.1 
35 | Sports equipment and athletic apparel 14,102 20,128 12,754 20,949 +44 
36 Stationery, books and office equipment 25,926 21,083 22,141 20,724 -1.7 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories 9,772 10,716 8,547 9,868 7.9 
and supplies 
38 | Meals and lunches 17,030 18,394 14,940 17,441 -5.2 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) 18,849 22,326 17,703 21,486 -3.8 
40 |All other departments (includes gifts 43,470 48,013 40,308 48,608 + Tig 
and seasonal) 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 745,693 851,128 690,635 863,499 +15 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non desaisonnalisées et désaisonnalisées, 
par rayon, Canada, 1992-1993 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisées 


Change 
1992 1993 
Variation 


December" January" February" March? March/Feb. 
1993 
Décembre" Janvier‘ Février’ Mars? Mars/fév. 
1993 
N° 
thousands of doilars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 1 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
Vétements de sport pour dames et jeunes filles zo! 
Articles de chambres d’enfants 4 
Vétements de bébes et d’enfants S 
Veétements de fillettes 6 
Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
Sous-vétements 8 
Chaussures athlétiques 9 
Bas pour dames 10 
Articles de parure pour dames 11 
Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes 12 
et enfants 
Vestons, complets et pantalons de tenue pour 13 
hommes 
Vétements de sport et articles d’habillement pour 14 
hommes 
Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
Chaussures pour hommes et garcons 16 
Produits alimentaires et connexes VW 
This table will be reactivated in January 1994 Publication Articles de toilette, produits de beaute et 18 
(Data not available now) pharmaceutiques 
Appareils et fournitures photographiques 19 
Ce tableau sera réactivé dans la publication de janvier 1994 Accessoires de couture, mercerie et tissus 20 
(Données non disponibles actuellement) a la piéce 
Linges de maison 21 
Bagages 22 
Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 23 
Revétements de plancher 24 
Tentures et housses 25 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d’ameublement pour la maison 
Meubles 27 
Gros appareils menagers 28 
Matériel de détente au foyer (teléeviseur, 29 
stéréo, magnétoscope, etc) 
Articles de menage et petits appareils électriques 30 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. oi 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
Bijouterie 3S 
Jouets et jeux 34 
Equipements de sport et vétements athléetiques 65 
Papeterie, livres et matériel de bureau 36 
Essence, huile, reparation d’automobile, 37 
accessoires et fournitures 
Repas et casse-croutes 38 
Service, installation et travaux de reparation 39 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 40 
saisonniers 
TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1992-1993 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada . Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1992 February 405,567 x x 7,308 X 70,068 
March 474,950 X X 9,386 Xx 82,856 
January-March 1,265,819 X X 24,035 Xx 218,842 
1993 February 370,905 x X 7,066 x 65,316 
March 462,345 x x 8,958 x 84,012 
January-March 1,232,074 x X 23,380 x 219,425 
Percentage change 
March 1993/1992 -2.7 x X -4.6 x +1.4 
January-March 1993/1992 -2.7 x % -2.7 x O83 
Junior department stores 
1992 February 340,126 x x 14,415 Xx 65,314 
March SOM, X X 17,270 X 72,270 
January-March 1,020,022 Xx x 44,881 x 197,663 
1993 February 319,731 x x 14,582 x 55,230 
March 401,154 x X 18,296 x 69,959 
January-March 1,034,225 x x 46,750 Xx 181,242 
Percentage change 
March 1993/1992 +6.6 x x arts) x =3i2 
January-March 1993/1992 +1.4 x Xx +4.2 Xx -8.3 
Total, all department stores 
1992 February 745,693 9,642 2,765 Zik23 15,149 135,382 
March 851,128 10,712 3,246 26,656 18,087 155,126 
January-March 2,285,841 28,435 8,655 68,916 46,872 416,505 
1993 February 690,635 8,719 2,594 21,648 14,227 120,546 
March 863,499 11,649 3,190 27,254 18,238 153,971 
January-March 2,266,299 28,791 8,209 70,130 46,932 400,667 
Percentage change 
March 1993/1992 05 Oo7 =a, are +0.8 -0.7 
January-March 1993/1992 -0.9 a7 1168) -5.2 se qlegs! +91) -3.8 


1 


See footnote at end of tables. 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1992-1993 


British 
Columbia! 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique! 


N° 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
166,294 17,649 x 52517, 75,315 |1992 Feévrier 1 
188,650 20,835 x 64,547 88,819 Mars 2 
510,883 55.760 Xx 167,976 236,347 Janvier-mars 3 
149,405 16,116 x 47,936 70,070 | 1993 Février 4 
186,078 20,380 Xx 59,293 84,365 Mars 5 
492,778 52,882 Xx 161,376 231,626 Janvier-mars 6 
Variation procentuelle 
-1.4 -2.2 x -8.1 -5.0 | Mars 1993/1992 if 
3s -5.2 x -3.9 -2.0 | Janvier-mars 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
145,672 14,066 x 30,685 37,370] 1992 Fevrier 9 
156,373 15,393 Xx 35,529 42,018 Mars 10 
431,749 41,781 x 93,004 112,693 Janvier-mars 11 
141,237 13,280 x 28,252 36,505 | 1993 Février 12 
174,107 16,917 Xx 36,739 45,545 Mars 13 
455,941 42,648 x 91,737 116,395 Janvier-mars 14 
Variation procentuelle 
#1153 +9.9 x +3.4 + 8.4 | Mars 1993/1992 15 
t5°6 at x -1.4 + 3.3 | Janvier-mars 1993-1992 16 
Ensemble des grands magasins 
311,966 SL 713 21,467 83,201 112,685 | 1992 Fevrier 17 
345,023 36,228 ANGE 100,077 130,838 Mars 18 
942,632 97,542 66,265 260,980 349,040 Janvier-mars 19 
290,642 29,396 20,100 76,188 106,575 | 1993 Fevrier 20 
360,185 B7297 25,774 96,032 129,910 Mars 21 
948,719 95,530 66,189 25enis 348,021 Janvier-mars 22 
Variation procentuelle 
+4.4 Ped, a efase. -4.0 -0.7 | Mars 1993/1992 Zo 
+0.6 -2.1 -0.1 -3.0 -0.3 | Janvier-mars 1993/1992 24 


1 Voir note a la fin des tableaux. 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1992-1993 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 
No. 
thousands of dollars -— milliers de dollars 
Major department stores 
1 | 1992 February 21,238 23,586 % 15,262 x 
2 March 26,073 28,851 x 16,636 x 
3 January-March 68,250 75,251 x 46,072 x 
4 |1993 February 19,494 21,376 Xx 13,236 Xx 
5 March 24,345 26,186 X 16,267 x 
6 January-March 65,533 71,846 x 43,269 x 
Percentage change 
7 | March 1993/1992 -6.6 -9.2 x -2.2 x 
8 | January-March 1993/1992 -4.0 -4.5 X -6.1 x 
Junior department stores 
9 |1992 February 9,104 12,366 x 7,090 x 
10 March 10,479 14,479 x Un lTk x 
11 January-March 27,586 Sines x PASE) x 
12 |1993 February 8,258 11,899 x 7,794 X 
13 March 10,284 14,836 % 9,259 x 
14 January-March 26,490 Sila a. x 24,876 X 
Percentage change 
15 | March 1993/1992 -1.9 RUS} x +19.8 x 
16 | January-March 1993/1992 -4.0 +0.0 x +17.6 x 
Total, all department stores 
17 |1992 February 30,342 35,951 oval 22,352 72,916 
18 March 36,552 43,330 13,981 24,363 83,321 
19 January-March 95,836 112,976 36,660 67,231 224,304 
20 | 1993 February PX Tp oY 83275 11,133 21,030 66,379 
21 March 34,629 41,021 13,838 25,526 84,353 
22 January-March 92,023 109,558 35,917 68,145 218,896 
Percentage change 
23 | March 1993/1992 -5.3 -5.3 -1.0 +4.8 alee 
24 | January-March 1993/1992 -4.0 -3.0 -2.0 +1.4 -2.4 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions métropolitaines, 1992-1993 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


19,465 x 83,156 49,058 x|1992 Feévrier 
22,183 x 92,716 57,027 x Mars 
60,260 Xx 253,909 152,922 x Janvier-mars 
16,650 x 74,605 44,804 x|1993 Fevrier 
21,230 x 91,729 53,565 x Mars 
55,616 x 243,914 146,596 x Janvier-mars 
Variation procentuelle 
-4.3 x -1.1 -6.1 x | Mars 1993/1992 
-7.7 x -3.9 -4.1 x | Janvier-mars 1993/1992 
Grands magasins populaires 
15,422 x 41,200 12,129 x|1992 Février 
16,518 x 43,590 13,420 x Mars 
46,031 X 21.574 36,429 Xx Janvier-mars 
13,978 X 41,266 12,068 x|1993 Feévrier 
AZo x 48,953 14,753 x Mars 
45,218 x 130,004 38,219 X Janvier-mars 
Variation procentuelle 
+3.7 x +123 +9.9 x | Mars 1993/1992 
-1.8 x +6.9 +4.9 x | Janvier-mars 1993/1992 
Ensemble des grands magasins 
34,887 1SS177 124,356 61,187 28,006 | 1992 Fevrier 
38,701 21,393 136,306 70,447 32,431 Mars 
106,291 56,364 375,483 189,351 86,824 Janvier-mars 
30,628 1Seveu Sys 56,872 26,111|1993 Février 
38,363 20,744 140,682 68,318 33,031 Mars 
100,834 532515, 373,918 184,815 84,752 Janvier-mars 
Variation procentuelle 
-0.9 -3.0 +3.2 -3.0 + 1.8} Mars 1993/1992 
-5.1 -5.1 -0.4 -2.4 -2.4 | Janvier-mars 1993/1992 


I 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1992-1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada , Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1992 February 330 2 1 12 5 55 
2 March 329 2 1 12 S 56 
3 |1993 February 329 2 1 12 5 58 
4 March 326 2 1 2 5 58 
Junior department stores 
5 |1992 February 565 16 5 30 26 111 
6 March 565 16 5 30 26 111 
7 |1993 February 548 16 4 31 24 95 
8 March Son 16 4 31 24 96 
Total, all department stores 
9 |1992 February 895 18 6 42 Si 166 
10 March 894 18 6 42 31 167 
11. |1993 February 877 18 5 43 29 og 
12 March 877 18 is 43 29 154 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1992-1993 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. : 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1992 February 14 21 7 14 30 
2 March 14 21 7 15 30 
3 | 1993 February 14 21 7 13 32 
4 March 14 21 Tf 13 32 
Junior department stores 
5 |1992 February 13 18 10 11 43 
6 March 13 18 10 11 43 
7 | 1993 February i 18 10 13 33 
8 March 13 18 10 13 34 
Total, all department stores 
9 |1992 February 27 39 17 25 ie 
10 March 27 39 Tz 26 73 
11. |1993 February 27 39 17 26 65 
12 March 7a) 39 17 26 66 


1 See footnote at end of tables. 
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TABLEAU 4. 


Ontario 


130 
129 


125 
123 


224 
224 


225 
226 


354 
353 


350 
349 


TABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


is 
15 


13 
13 


23 
23 


21 
21 


38 
38 


34 
34 


1 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1992-1993 


Manitoba 


13 
13 


13 
13 


23 
23 


23 
23 


36 
36 


36 
36 


Saskatchewan 


number — nombre 


12 
12 


We 
V2 


22 
22 


23 
23 


34 
34 


35 
35 


Alberta 


British 
Columbia! 


Colombie- 
Britannique! 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1992 Fevrier 
Mars 


1993 Feévrier 
Mars 


Grands magasins populaires 
1992 Fevrier 
Mars 


1993 Feévrier 
Mars 


Ensemble des grands magasins 


1992 Fevrier 
Mars 


1993 Feévrier 
Mars 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines regions metropolitaines, 1992-1993 


Québec 


oo NN 


13 
13 


11 
11 


20 
20 


19 
19 


Voir note a /a fin des tableaux. 
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Toronto 


number — nombre 


54 
53 


51 
51 


61 
61 


61 
61 


uate) 
114 


112 
112 


Vancouver 


29 
28 


29 
28 


ue 
Uz 


19 
18 


46 
45 


48 
46 


Winnipeg 


12 
12 


WZ 
12 


UZ 
uz 


17 
17 


29 
29 


29 
29 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1992 Février 
Mars 


1992 Février 
Mars 


Grands magasins populaires 


1992 Fevrier 
Mars 


1993 Fevrier 
Mars 


Ensemble des grands magasins 


1992 Février 
Mars 


1993 Feévrier 
Mars 
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TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1991 to 
1993 
TABLEAU 6. _ Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1991 
a 1993 
Department stores 
Grands magasins 
Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 
% 

1991 
January - Janvier 675,529 374,841 300,688 44.5 
February — Feévrier 704,893 381,041 323,853 45.9 
March - Mars 917,291 508,005 ; 409,286 44.6 
April — Avril 956,240 516,842 : 439,397 46.0 
May —- Mai 1,085,873 585,018 é 500,855 46.1 
June - Juin 1,032,392 579,678 : 452,715 43.9 
July - Juillet 933,937 510,322 } 423,615 45.4 
August - Aowt 1,073,695 573,156 : 500,539 46.6 
September - Septembre 1,001,933 584,682 : 417,251 41.6 
October - Octobre 1,097,727 ; 609,166 ; 488,560 44.5 
November - Novembre 1,419,882 788,794 i 631,088 44.4 
December - Décembre 2,013,933 1,135,595 878,339 43.6 
Year -— Année 12,913,325 TAA AGS 5,766,186 44.7 
1992 
January — Janvier 689,021 303,719 44.1 
February — Fevrier 745,693 : 340,126 45.6 
March - Mars 851,128 : 376,177 44.2 
April — Avril 1,019,755 : 480,736 47.1 
May — Mai 1,055,497 : 482,869 45.7 
June - Juin 1,011,524 : 453,597 44.8 
July — Juillet 970,347 : 446,046 46.0 
August - Aout 1,040,038 : 461,949 44.4 
September - Septembre 1,045,815 : 451,756 43.2 
October - Octobre 1,144,955 ; ! 515,270 45.0 
November — Novembre 1,356,262 : 603,104 44.5 
December - Décembre 2,081,821 : 924,716 44.4 
Year — Année 13,011,854 5,840,066 44.9 
1993 
January - Janvier 398,824 313,341 44.0 
February — Fevrier 370,905 : 319,731 46.5 
March - Mars 462,345 401,154 46.5 
April — Avril 
May — Mai 
June - Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


—_—_ EEE 
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TABLE 7. 


TABLEAU 7. 


January-March - Janvier-mars 


$s > 


Sales - Ventes 


Department 


Rayon 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1992-1993 


1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Mars 1993 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 


Change 
1993/1992 


Variation 
1993/1992 


thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms - 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 18,862 14,915 -20.9 
2 | Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 31,673 27,207 -14.1 
3 | Women’s and misses’ casual wear — Vétements de sport pour dames et 
jeunes filles 169,751 178,436 Om 
4 | Nursery equipment - Articles de chambres d’enfants 25,834 28,283 +9.5 
5 | Infants’ and children’s wear - Vétements de bébés et d’enfants 74,674 75,245 +0.8 
6 | Girls’ wear — Vétements de fillettes St3ts 28,867 -7.8 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 37,029 35,746 =3.5 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 50,639 52,875 +4.4 
9 | Athletic footwear — Chaussures athlétiques 21,476 23,345 +8.7 
10 | Women’s hosiery — Bas pour dames 34,429 32,361 -6.0 
11 | Women’s accessories — Articles de parure pour dames 32,684 31,680 “3a 
12 | Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles , fillettes et enfants 47,529 47,135 -0.8 
13 | Men’s coats, suits and dress pants — Vestons, complets 
et pantalons de tenue pour hommes 41,810 38,443 -8.1 
14 | Men’s casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et d’articles d’habillement pour hommes 122,077 119,856 -1.8 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 25,612 23,026 -10.8 
16 | Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 24,039 26,595 + 10.6 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 66,317 78,104 +17.8 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toilettes, produits de beaute et pharmaceutiques 181,558 186,009 +285 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 22,470 Pa sys) -4.0 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods — Accessoires 
de couture, mercerie et tissus a la piéce 28,066 26,534 -5.5 
21 | Linens - Linges de maison 110,763 106,641 -3.7 
22 |Luggages - Bagages 10,542 9,851 -6.6 
23 | China, crystal, glassware and silverware - Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 31,604 30,632 -3at 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 28,551 28,041 -1.8 
25 | Draperies and furniture coverings — Tentures et housses 30,462 27,697 -9.1 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 20,778 21,562 +3.8 
27 | Furniture — Meubles 108,280 103,781 -4.2 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 91,448 88,582 “Oat 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) — 
Matériel de détente au foyer (téléviseur, stereo, magnétoscope, 105,896 118,966 + 12k 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 104,771 100,985 -3.6 
31. | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 63,651 58,770 -7.7 
32 | Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 15,749 13,989 -11.2 
33 | Jewellery — Bijouterie 38,138 39,099 +25 
34 | Toys and games — Jouets et jeux 42,297 41,986 -0.7 
35 | Sports equipment and athletic apparel — Equipements de 
sport et vétements athléetiques 48,747 50,166 +2.9 
36 | Stationery, books and office equipment — Papeterie, livres et matériel de bureau 68,281 64,849 -5.0 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 30,966 28,735 -7.2 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 52,856 48,820 -7.6 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) — 
Service, installation et travaux de réparation 60,330 57,161 -5.3 
40 |All other departments (includes gifts and seasonal) — 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 133,692 129,744 -3.0 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 2,285,841 2,266,299 -0.9 
~ aes ae 
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TABLE 8. 
TABLEAU 8. 


40 


41 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses and uniforms — Robes 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ casual wear - Vétements de sports 
pour dames et jeunes filles 

Nursery equipment — Articles de chambres d'enfants 

Infants’ and children’s wear — Vétements de bebes 
et d'enfants 

Girls’ wear — Vétements de fillettes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel - Sous-vétements 

Athletic footwear - Chaussures athlétiques 

Women's hosiery - Bas pour dames 

Women's accessories - Articles de parure pour dames 

Women's, misses’ , girls’ and children's footwear — 
Chaussures pour dames, jeunes filles ,fillettes et enfants 

Men's coats, suits and dress pants — Vestons, complets et 
pantalons de tenue pour hommes 

Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et articles d’habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d’habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 
Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 
Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products —- Articles 
de toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 
Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 
Sewing supplies, notions and piece goods - 
Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 


Linens — Linges de maison 

Luggages - Bagages 

China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, 
cristal, verrerie et argenterie 

Floor coverings - Revéetements de plancher 

Draperies and furniture coverings -— Tentures et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings —- 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 

Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) - 
Matériel de détente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnetoscope, etc) 

Housewares and small electrical appliances - Articles 
de ménage et petits appareils electriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Materiel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery — Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sports equipment and athletic apparel - Equipements de 
sport et vetements athlétiques 


Stationery, books and office equipment —- Papeterie, 
livres et matériel de bureau 

Gasoline, oil, auto repairs, accessories and 
supplies - Essence, huile, reparation d’automobile, 
accessoires et fournitures ‘ 

Meals and lunches — Repas et casse-croutes 

Repairs, installation and services (labour and parts) — 
Service, installation et travaux de réparation (pieces et 
main-d' oeuvre) 

All other departments (includes gifts and seasonal) — 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 
saisonniers) 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 


February 


Février 


March 


47,368 53,387 
54,214 54,516 
334,817 392,346 
38,886 38,149 
137,110 159,477 
68,647 81,922 
70,500 75,340 
107,941 103,001 
68,660 84,662 
73,217 73,754 
77,566 90,131 
129,027 147,129 
101,055 109,696 
294,039 325,221 
54,629 61,879 
66,475 74,823 
51,859 79,427 
359,799 366,347 
54,877 54,037 
78,779 83,018 
268,375 273,931 
32,919 33,361 
135,177 138,018 
78,119 79,704 
77,972 TH, N2 
59,300 60,549 
179,782 188,938 
96,991 97,650 
259,442 262,009 
230,881 2o0,0ii2 
192,654 203,941 
55,146 55,135 
181,546 185,825 
146,031 158,885 
154,938 200,533 
162,104 161,712 
68,056 71,072 
PANGS 2,056 
120,491 141,117 
4,771,521 5,135,421 
———— —— es 


February 


Feévrier 


33,604 
41,502 


336,968 
35,330 


139,679 
71,703 


63,933 
110,798 
64,791 
71,042 
74,660 
1at,493 
89,174 
263,235 


48,318 


62,072 
76,554 
357,842 
51,867 


Lealey ears 


256,771 
30,831 


126,533 


62,169 
68,579 


54,706 
148,336 
87,459 
256,129 
216,744 
191,082 
51,385 
176,953 
152,259 


181,631 


162,516 


71,028 


134,428 


4,605,518 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


March 


Mars 


Mar. 1993/ 
February 
1993 


Mars 1993/ 
fevrier 
1993 


Change - Variation 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted, by Department, Canada, 1992-1993 


Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 
1992-1993 


March 
1993/1992 


Mars 
1993/1992 


thousands of dollars -— milliers de dollars 


42,441 
44,216 


410,054 
37,740 


161,655 
80,121 


74,447 
111,065 
91,736 
74,941 
79,945 
131,971 
99,183 
306,071 


53,899 


T3075 
81,394 
371,593 
52,140 


74,540 


267,599 
30,616 


134,020 


65,636 
73,964 


5553 
158,539 
87,166 
267,691 
225,984 
204,747 
51,329 
187,479 
170,223 


220,720 


166,839 


72,788 


159,461 


5,053,479 


per cent - 


+26.3 
+6.5 


eel oh 
+6.8 


nn herr e 
+11.7 


+16.4 
+0.2 
+416 
+55 
+7.1 
+18.7 
ots 
+16.3 


+11.6 


+18.9 
+6.3 
+3.8 
+0.5 


+3.9 


+42 
-0.7 


+15.9 


+5.6 
+7.9 


+1.9 
+6.9 
-0.3 
+45 
+43 
+7.2 
-0.1 
+59 
+118 


le 


oa fi 


pourcentage 


a 
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TABLE 9. 
1992- 1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Mars 1993 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


SSS Se) = et = = a oll aah Sneha! a Thc en? aaniaheP hone mae 


Department 


1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms 
2 | Women’s and misses’ coats and suits 

3 |Women’s and misses’ casual wear 

4 | Nursery equipment 

5 | Infants’ and children’s wear 


6 | Girls’ wear 

7 | Lingerie and women’s sleepwear 
8 | Intimate apparel 

9 | Athletic footwear 

0 | Women’s hosiery 


11 | Women’s accessories 

12 | Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear 
13 | Men’s coats, suits and dress pants 

14 | Men’s casual wear and furnishings 

15 | Boys’ clothing and furnishings 


16 | Men’s and boys’ footwear 

17 | Food and kindred products 

18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products 
19 | Photographic equipment and supplies 

20 | Sewing supplies, notions and piece goods 


21 | Linens 

22 | Luggages 

23 | China, crystal, glassware and silverware 
24 | Floor coverings 

25 | Draperies and furniture coverings 


26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 


27 | Furniture 

28 | Major appliances 

29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) 
30 | Housewares and small electrical appliances 


31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 

32 | Plumbing, heating and building materials 
33 | Jewellery 

34 | Toys and games 

35 | Sports equipment and athletic apparel 


36 | Stationery, books and office equipment 

37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies 
38 | Meals and lunches 

39 | Repairs, installation and services (labour and parts) 
40 |All other departments (includes gifts and seasonal) 


41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1992 


February 


Février 


Stock-sales/Stocks-ventes 


March February 
Mars Février 
6.46 7.68 
4.29 6.70 
5.59 6.48 
4.14 4.06 
5.28 6.22 
5.79 8.69 
5.90 5.49 
5:61 6.74 
8.30 10.08 
5.95 Wate 
7.78 8.17 
Wee 8.68 
6.43 8.35 
6.74 6.83 
5.42 7.59 
7.88 8.88 
3.31 Parks 
SiGe 5:65: 
6.98 8.00 
8.57 8.82 
7.78 8.27 
8.35 10.03 

12.87 13.58 
7.25 6.95 
6.68 7.91 
8.39 8.49 
4.62 4.87 
2.85 3.63 
7.19 OT 
6.92 6.60 
7.97 1-23. 

10.49 12.88 

13.06 13.69 
9.67 12.09 
9.96 14.24 
ThA We 7.34 
6.63 8.31 
0.11 
2.94 3.34 
6.03 6.67 


1993 


7.40 


7.08 
7.41 


4.06 
2.74 
6.09 
6.38 


8.95 
10.86 
12.38 

9.76 
10.54 


8.05 
7.38 
3.28 


5.85 


Se ee ee ee ee eee eee ee ey ee 
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ABLEAU 9. 


1992 


February 


Février 


0.14 
0.19 
0.18 
0.27 
0.19 


0.16 
0.18 
0.16 
0.10 
0.16 


0.13 
0.12 
0.13 
0.14 
0.15 


0.12 
0.49 
0.18 
0.13 
0.12 


0.13 
0.10 
0.08 
0.12 
0.13 


0.12 


0.19 
0.30 
0.14 
0.16 


0.11 
0.09 
0.08 
0.10 
0.10 


0.16 
0.14 


0.39 


Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1992-1993 


Sales-stock/Ventes-stocks 


March 


Mars 


0.16 


0.20 


0.19 


0.17 


0.14 


0.20 


0.13 


0.12 


0.13 


0.15 


0.22 


0.13 


0.11 


0.13 


1993 


0.15 
0.17 
0.17 
0.25 
0.18 


0.13 
0.19 
0.15 
0.10 
0.115 


0.13 
0.12 
O13 
0.16 
0.14 


0.12 
0.42 
0.18 
0.12 
0.12 


0.12 
0.10 
0.07 
ONS 
0.13 


0.12 


0.21 
0.27 
0.14 
0.15 


0.09 
0.08 
0.08 
0.09 
0.08 


0.14 
0.12 


March 


Mars 


0.18 
0.29 
0.20 
0.29 
0.21 


0.18 
0.18 
0.18 
0.14 
0.16 


0.14 
OFZ 
0.17 
ONY, 
0.21 


0.17 
0.36 
0.18 
0.14 
0.13 


0.14 
0.11 
0.08 
0.16 
0.15 


0.14 


0.25 
0.37 
On; 
0.16 


0.12 
0.09 
0.08 
0.11 
0.10 


0.13 
0.14 


Rayon 


Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements de sport pour dames et jeunes filles 
Articles de chambres d’enfants 

Vétements de bébés et d’enfants 


Vétements de fillettes 

Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chaussures athlétiques 

Bas pour dames 


Articles de parure pour dames 

Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 
Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes 
Vétements de sport et articles d’habillement pour hommes 
Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, produits de beaute et pharmaceutiques 
Appareils et fournitures photographiques 

Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 


Linges de maison 

Bagages 

Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 
Revétements de plancher 

Tentures et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la 
maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Matériel de détente au foyer (téléviseur, steréo, magnetoscope, etc.) 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Equipements de sport et vétements athlétiques 


Papeterie, livres et materiel de bureau 

Essence, huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 
Repas et casse-croutes 

Service, installation et travaux de reparation 

Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 


TOTAL, TOUS LES RAYONS 


N° 


a 
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TABLE 10. 
to 1993 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, 


Canada, 1990 a 1993 


Period 


Période 


1990 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April - Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


1991 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May —- Mai 
June — Juin 
July — Juillet 
August -— Aodt 


September - Septembre 
October -— Octobre 

November — Novembre 
December —- Décembre 


1992 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aout 
September - Septembre 
October — Octobre 
November —- Novembre 
December - Décembre 


1993 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March - Mars 


April -— Avril 
May — Mai 

June -— Juin 
July - Juillet 


August -— Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Décembre 


Unadjusted 
change 


Non 


désaisonnalisées 


$000 


3,971,540 
4,389,949 
4,761,241 
4,893,895 
4,806,183 
4,536,523 
4,630,744 
4,934,391 
53322;3911 
5,825,385 
5,999,066 
4,469,159 


3,863,295 
4,326,630 
4,798,359 
5,053,505 
5,033,509 
4,751,518 
4,781,942 
5,101,600 
5,483,599 
6,042,516 
6,193,175 
4,855,506 


4,442,891 
4,771,534 
5,135,428 
5,283,806 
5,207,063 
4,888,641 
4,903,185 
4,983,135 
5,315,623 
5,908,544 
6,047,435 
4,784,353 


4,182,391 
4,605,518 
5,053,479 


Year/year 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
annee/annee 


° 
o 


+++ eee +44 
POWONNMNUAWNH 
MDODBDNW=NO 


Ventes et stocks des grands magasins, Mars 1993 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 


Seasonally Month/month 
adjusted per cent 
change 
Désaison- Variation en 
nalise pourcentage 
mois/mois 
$'000 % 
4,729,920 -0.2 
4,833,184 +202 
4,756,500 -1.6 
4,800,535 +0.9 
4,776,445 -0.5 
4,809,863 +0.7 
4,881,953 + 1.5 
4,960,839 els 
5,011,295 +1.0 
4,998,983 -0.2 
5,003,808 +0.1 
4,873,452 -2.6 
4,611,583 -5.4 
4,776,412 +316 
4,863,053 +1.8 
4,935,682 +1.5 
4,994,546 +e 
5,066,083 ap a)ef 
5,032,053 -0.7 
5,121,160 tle 
5,153,243 +0.6 
5,159,330 +0.1 
5,186,021 +0.5 
5,253,267 + 1.3 
5,319,911 + leo 
5,107,980 -4.0 
5,207,643 nO) 
5,166,988 -0.8 
5,201,869 ar (0).7/ 
Sel SO ois -0.8 
5,139,415 0.4 
5,054,158 eg 
4,993,635 -1.2 
5,034,959 +0.8 
5,079,844 +0.9 
551125,5811 +0.9 
5,055,591 -1.4 
5,109,853 +1.1 
5,118,178 +0.2 


a ee 
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TABLE 11. 


Adjusted, Canada, 1991 to 1993 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 


TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1991 a 1993 


Month 


Mois 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December —- Décembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 


January - Janvier 
February — Février 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 

November -— Novembre 
December — Décembre 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,789,105 
2,699,473 
3,088,302 
2,929,202 
3,008,348 
3,090,219 
3,142,018 
2,867,844 
3,012,999 
3,181,246 
3,218,605 
2,862,420 


2,707,289 
2,385,025 
2,317,207 
2,297,650 
2,351,267 
2,368,098 
2,280,713 
2,319,434 
2,333,357 
2,377,907 
2,444,593 
2,805,367 


2,644,674 
2,356,913 
2,306,111 


millions of dollars — millions de dollars 


2,674.0 
2,791.0 
3,245.0 
3,058.0 
3,104.0 
3,132.0 
3,261.0 
2,993.0 
3,024.0 
3,120.0 
3,004.0 
2,536.0 


2,596.0 
2,493.0 
2,454.0 
2,411.0 
2,418.0 
2,400.0 
2,367.0 
2,406.0 
2,343.0 


2,526.0 
2,475.0 
2,454.0 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


Change 
1993/1992 


Variation 
1993/1992 


per cent — pourcentage 


=53 Ti 
-10.9 
2:2 


+:2.3 
-2.0 
-0.8 


-2.3 
0 Ue Z 
-0.5 


aah 
AO 


1 Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 
them. 4 
Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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Note to Users 


Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data include the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 


Note 


For reasons of confidentiality, the Yukon and 
Northwest Territories are included with British 
Columbia. 
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Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). DG a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données pour 1990 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années précédentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
n'est pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale ou au niveau des groupes de 
commerce. 


Nota 


Pour des raisons de confidentialité, le Yukon et les Territoires 
du Nord-Quest sont inclus dans la Colombie-Britannique. 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is Considered to be a totality; 
that is, it Competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
by department stores by province and _ selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 
Finally, seasonally adjusted data are provided. 


Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
€tudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se presente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
’'enquéte, incluant les données pour les deux plus réecents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l'année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportees. 
Finalement, des données désaisonnalisées sont présenteées. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix Il). 


The response rate for this survey is 100% and as a 
consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 


The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 


For more information about this survey or the Industry 
Division’s statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, |.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


QUALITES DES DONNEES ET METHODOLOGIE 


Les données présentées dans cette publication proviennent 
d’enquétes mensuelles realisees sur tous les grands 
magasins tel que definit par la classification type des 
industries 1980 (voir liste dans l’'appendice II). 


Le taux de réponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
conséquent, il n’est pas nécessaire de faire d’estimation. Les 
résultats ne souffrent donc pas du biais qu’entraineraient des 
cas de non-réponse. 


Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d’erreurs attribuables en _ l’occurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les répondants ou 
aux erreurs commises a |’étape du traitement. Nous nous 
efforcons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant la liaison avec les principaux 
répondants, en veérifiant les données pour en déceler les 
incohérences et, par la suite, en procédant au suivi et au 
controle de la qualité des opérations de traitement manuel. | 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 


Pour obtenir plus d’information sur cette enquéte ou sur le 
programme d’enquéte statistique de la Division de |’industrie 
en général, communiquer avec la Section du commerce de 
détail, Division de l’industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
OT6, (telephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la presente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en Cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
meétropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de reference des marchandises qui décrit en 
detail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numero de mars. 
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Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
(May), while the annual revisions may be published 
once a year in the March issue. Revisions to 
month-end accounts receivable are published on a 
monthly basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


Ventes et stocks des grands magasins, Mars 1993 


Les révisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins li¢es a la fagon dont les donnees 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de |’année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l’année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles peuvent étre publiées une 
fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif I. 
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Appendix Il 


List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 


Appendice Il 


Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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TEXT TABLE I. 
TABLEAU EXPLICATIF I. 
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Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1993 - March 1993 
Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1993 - Mars 1993 


600008 SSS Soe 


Response rate! 


Taux de réponse! 


Survey units Organizational 


Unités 
d’enquéte 


units 


Unités orga- 
nisationnelles 


Response 
fraction® 


Fraction de 
réponse 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 


100.0 


100.0 


66.7 


66.7 


100.0 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

Le taux de reponse represente la proportion des unités qui ont répondu assez tdt pour 6tre inciuses dans la présente publication. 

The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 
La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire |a proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 


100.0 


96.5 


98.7 


100.0 


I a ce a nie 
Statistique Canada - n° 63-002 aucat. 29 


Statistics Canada - Cat. No. 63-002 


Department Store Sales and Stocks, March 1993 


FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 


Department Store Sales by Region, Advance 
Release, Monthly, Bilingual. 


Retail Trade, Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores, Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. 
Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual. 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. 


Market Research Handbook, Annual, Bilingual. 


Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
Statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titre Catalogue 


Ventes des grands magasins par 63-004 


région, rapport provisoire, mensuel, 
bilingue. 


63-005 
63-007 


Commerce de détail, mensuel, bilingue. 


Ventes de véhicules automobiles neufs, 
mensuel, bilingue. 


Magasins de détail a succursales etles 63-210 


grands magasins, annuel, bilingue. 


Exploitants de distributeurs 63-213 


automatiques, annuel, bilingue. 


La vente directe au Canada, annuel, 63-218 


bilingue. 

63-219 
63-223 
63-224 


Librairies de campus, annuel, bilingue. 
Commerce de detail, annuel, bilingue. 


Recueil statistique des études de 
marché, annuel, bilingue. 


Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 


au détail, hors série, bilingue. 


Pour obtenir une publication, veuillez télephoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, 
composez le 1-800-267-6677. Il n’est pas nécessaire de 
nous faire parvenir une confirmation pour une commande 
faite par telephone ou télécopieur. 


Autres produits et services 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation €conomique et sociale du Canada. On peut 
se procurer un catalogue complet des publications 
courantes en s’adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : $13.95 §, 
Etats-Unis : 17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 


5 LT TLL RN ee SSS 


30 Statistics Canada - Cat. No. 63-002 Statistique Canada - n° 63-002 au cat. 


Statistics Canada 


gy ORDER FORM 


AIL TO: PHONE: FAX TO: METHOD OF PAYMENT: 
s[__ Js Check only one) 
o. ( 
™] 1-800-267-6677 [ee] (613) 951.1584 
Marketing Division Charge to VISA or VISA, MasterCard and [_J Please charge my: [] visa [|] MasterCard 
Publication Sales MasterCard. Outside Purchase Orders only. 
Statistics Canada Canada and the U.S. call Please do not send confir- 
Ottawa, Ontario (613) 951-7277. Please mation. A fax will be treated Card Number 
Sanada K1A OT6 do not send confirmation. as an original order. 
Please print) Signature Expiry Date 
hs fs: .!!!”~”~”~”~”~”~”~*”:”C:C Lj Payment enclosed $ 
Please make cheque or money order payable to the 
Races uA AA: 
Department eceiver General for Canada — Publications. 
Attention Lj Bill me later (Pre-payment required for all publications 
except subscriptions. Maximum credit $500.) 
Address 
Lj Purchase Order Number Reisehaent Page. | 
Sity Province (Please enclose) 
( ) ( ) 
-ostal Code Phone Fax 
Please ensure that all information is completed. Authorized Signature 


Date of 


Annual Subscription 
issue 


or Book Price 


or 
Indicate an Canada United Other 
rOletol 
subscriptions $ 


States Countries 


Catalogue 
Number 


Title 


> Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars. alia ny SUBTOTAL ila. ce! 
(if applicable) 
GST Registration # R121491807 
GST (7%) 
(Canadian clients only) 
> Cheque or money order should be made payable to the 
Receiver General for Canada — Publications. GRAND TOTAL ial 


> Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% GST. Foreign clients pay total amount in US funds PF 093022 


drawn on a US bank. Prices for US and foreign clients are shown in US dollars. 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
“Eo Sr Sor Canada 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


ENVOYEZ A: COMPOSEZ: TELECOPIEZ AU: = | MODALITES DE PAIEMENT: 
Pan [ds (Cochez une seule case) 
DMX 1-800-267-6677 lel (613) 951-1584 
Division ae la Faites débiter votre compte VISA, MasterCard et bon de Lj Veuillez débiter mon compte CL] visa (J) MasterCard 
commercialisation VISA ou MasterCard. De commande seulement. 
Vente des publications |’extérieur du Canada et des Veuillez ne pas envoyer de . 
Statistique Canada Etats-Unis, composez le confirmation; le bon télé- N° de carte Day Ue, erg) fy | | 
Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne copié tient lieu de com- 
Canada K1A OT6 pas envoyer de confirmation. mande originale. 
(Veuillez écrire en caractéres d’imprimerie.) Signature Date d’expiration 


LJ Paiement inclus.. ......._»_ - eee 


Veuillez faire parvenir votre cheque ou mandat-poste a l’ordre du 
Receveur général du Canada — Publications. 


Compagnie 


Service 


— : Lj Envoyez-moi la facture plus tard (Un acompte est exigé 
A lattention de pour toutes les publications commandées, sauf pour les 
abonnements. Un crédit maximum de 500 $.) 


LJ N° du bon de commande tenweeie: 


Ville Province (Veuillez joindre le bon) 
( ) ( ) 


Code postal Téléphone Télécopieur 
Veuillez vous assurer de remplir le bon au complet. Signature de la personne autorisée 


Edition Abonnement annuel ou 
demandée prix de la publication 
Numéro au ou : 
Titre ? é 
catalogue inscive Canada can tig Quantité 
“A” pour jes 
abonnements $ $ US $ US 


Adresse 


Total 


Veuillez noter que les prix au catalogue pour les E.-U. et les autres pays sont 
donnés en dollars américains. 


TPS N° R121491807 


REDUCTION 
(s'il y a lieu) 
( 


TPS (7 %) 
(Clients canadiens seulement) 


ee 
PF 093022 


Le cheque ou mandat-poste doit 6tre établi a l'ordre du 
Receveur général du Canada — Publications. 


Les clients canadiens paient en dollars canadiens et ajoutent la TPS de 7 %. Les clients a I’étranger 
paient le montant total en dollars US tirés sur une banque américaine. 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 
San gti eee Canada 


i+ 


THE MARKET 
RESEARCH 
HANDBOOK 


1992 


The fastest way 
to get off toa 
good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? Th 
Market Research Handbook 
1992 can help you narrow 
your options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. 

It helps you to identify, define and locate your 
target markets. 


Looking for. 


. socio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


.fevenue and expenditure data for retailers and small 
businesses? 


The Market Research Handbook 1992 has it all... 
and more. It provides information on: 


personal spending 

size and composition of households 
wages and salaries 

investment in Canadian industries 
labour force in various industries 
industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you’re 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook 1992 close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook 1992 (Cat. no. 63-224) is $94 
(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
in other countries. 


To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this publication. 


For faster service fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


LE RECUEIL 
STATISTIQUE DES 


ETUDES DE 
MARCHE 1992 


Pour partir 
du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
statistique des études 
de marché 1992 peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous n’engagiez 
plus de temps et de ressources 
a l’élaboration de votre stratégie. 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 

qui les servent. II vous aide 4 définir 

et situer vos marches cibles. 


Vous cherchez... 


.des profils socio-économiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


. .des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


dépenses personnelles 

taille et composition des ménages 

traitements et salaires 

investissements par secteur d’activité économique 
population active par secteur d’activité 

prix de l’industrie et de la consommation 


Si c’est l’un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu'il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour 
économiser temps et argent, vous ne sauriez vous en 

passer. 


Le Recueil statistique des études de marché 1992 (n° 63-224 au 
catalogue) coiite 94 $ (TPS de 7% en sus) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis 
et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), K1A 0T6 ou communiquer avec le Centre 
de consultation de Statistique Canada le plus prés (voir la liste 
figurant dans la présente publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard. 


DID YOU 
KNOW... 


THAT CANADIAN 
EXPORTS OF 
NATURAL GAS 
IN 1990 WERE 

80% HIGHER | 
THAN IN 1980?’ 


ue to the unpredictable nature of the energy industry, many 

reference publications are outdated by the time they're 
published. Not this one! With the certainty of change in the energy 
picture, you need a source that remains current and complete. 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for you! Your subscription includes: 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on your bookshelf or 
beside your telephone. 


™ Section dividers to organize the monthly updates which enable 
you to rapidly access the facts you need. 


@ A monthly 200-page update from Statistics Canada that ensures | 


your facts are the most recently released for this ey changing 


sector. 


Data is organized by energy type: total energy, petroleum, nae 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices __ 


and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 


historical data going back 10 years, so you can compare trends over ~ . 


time. 


Executives, research and development professionals and 


environmentalists use the Energy Statistics Handbeok to add authority __ 


to their industry analysis, plans and one reports. 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook today! 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #10-662) is $300 i mn 
Canada, US$360 in the United States and Uoea7e in other countries. 


Write to: 


Publication Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


SAVIEZ- 
vous... 


QUE LES EXPORTATIONS 
CANADIENNES 


& DE GAZ NATUREL 
ETAIENT 80 % 


PLUS ELEVEES EN 1990 
QU’EN 1980? 


2 n raison de la nature imprévisible de l'industrie de l’énergie, de. 
nombreuses publications de référence sur le sujet sont déja 
périmées lorsqu’elles paraissent. Mais pas celle-ci! Le monde de __ 
énergie est en constante évolution, aussi vous avez besoin d'une : 
source de référence qui soit toujours d’actualité et complete. 


Le Guide statistique de t’énergie est la source |a plus complete de 
renseignements exacts sur le domaine de |’énergie. Cette publication 
est congue pour travailler pour vous! Votre abonnement comprend : 


@ Un classeur attrayant et facile a consulter — vous pouvez le 
garder dans votre bibliothéque ou a cote de votre téléphone; 


Wi Des sections ordonnées selon les mises a jour mensuelles, ce qui 
yous permet de trouver rapidement les faits dont vous avez besoin; 


M@ Une mise 2 jour mensuelle de 200 pages de Statistique Canada 
qui vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
soient sur ce secteur qui change continuellement. 


_Les données sont classées selon le type d’énergie : |’énergie 
totale, le pétrole, le gaz naturel, |’électricité, l’uranium et le charbon. 
D'autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez comparer 
les tendances a travers le temps. 


Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 


_Pénergie pour ajouter du poids a leur analyse de |’industrie, leurs 
projets et a leurs rapports de société. 


: : _ Abonnez-vous dés aujourd’hui au Guide statistique de l’énergie! 
| _ Le Guide statistique de l’énergie (N° 10-602 au Cat.) codte 300$ 


au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 
‘pays. 


Ecrivez a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 


Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada de votre localité. La liste apparait dans la publication. 


Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
utilisez votre compte VISA ou MasterCard, ou votre numéro de bon de ~ 
commande. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are available 
for some types of data. Direct on line access to aggregated 
information is possible through CANSIM, Statistics Canada’s 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9606) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Québec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


and Northwest Territories 1-800-563-7828 


British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 


Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 


1-800-363-7629 


1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local’Statistics Canada offices, or by 
mail order to Marketing Division, Sales and Service, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d’ordinateur, microfiches et microfilms et bandes 
magnétiques. Des cartes et d'autres documents de reference 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L’accés direct a des données agregees est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents Enumereés doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9606) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
Pexterieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Quebec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


et Territoires du Nord-Ouest 1-800-563-7828 


Colombie-Britannique et Yukon 1-800-663-1551 


Appareils de telecommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 


Numero sans frais pour commander 
seulement (Canada et Etats-Unis) 


1-800-267-6677 
Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télecopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

© preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


The data published in Department Store Sales and 
Stocks (Matrix No. 111,112,113) (Catalogue No. 
63-002) are also available in machine readable form 
through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Users interested in 
accessing data via CANSIM should contact one of 
Statistics Canada’s regional centres at the numbers 
listed on the inside front cover of this publication, or 
contact the Marketing Division, Statistics Canada, 
R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (613) 
951-8200. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ G. Andrusiak, Director, Industry Division 


@ B. Nemes, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


® B. Theriault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry Division 


e® D. Roeske, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences -— Permanence of Paper for 
a Library Materials, ANSI Z39.48 -— 1984. 
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Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisées dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou Zéro. 
-- nombres infimes. 

® nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les données qui sont publi¢ées dans les ventes et stocks des 
grands magasins (matrice no 111,112,113) (n° 63-002 au 
catalogue) peuvent étre obtenues sous forme lisible par 
machine de CANSIM (Systeme canadien d’information socio- 
économique). Les utilisateurs voulant obtenir des chiffres par 
lintermédiaire de CANSIM peuvent contacter un des centres 
de consultation de Statistique Canada dont les numeéros de 
telephone figurent au verso du couvert de cette publication 
ou en communiquant directement avec la Division du 
marketing, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 (613) 951-8200. 


Cette publication a été réedigée sous la direction de: 
e@ G. Andrusiak, directeur, division de |’industrie 


e B. Nemes, directeur adjoint, sous-division des commerces 
de distribution, division de |’industrie 


e B. Thériault, chef, section du commerce de détail, 
sous-division des commerces de distribution, division de 
l'industrie 


e D. Roeske, économiste principal, section du commerce de 
détail, sous-division des commerces de distribution, 
division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de |’"American National Standard for 
Information Sciences" - "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANSI Z39.48 - 1984. 
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dighlights 
seasonally Adjusted Data 


’ Department store sales (including concessions) 

totalled $1,073 million in April 1993, an increase of 
0.6% from the previous month's total (revised) of 
$1,066 million. 


» Cumulative sales for the first four months of 1993 
_ remain virtually unchanged when compared to the 
- same period in 1992. 


' Department store stocks (at selling value) totalled 

_ $5,063 million at the end of April, a decrease of 
0.9% from the March 1993 value (revised) of 
$5,109 million. 
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Faits saillants 


Donneés désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour avril 1993, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé 1 073 millions $, une augmentation de 0,6% par 
rapport a l’estimation révisée de mars (1 066 millions $). 


Les ventes cumulatives pour les quatre premiers mois de 
1993 continuent a demeurer practiquement inchangeés en 
comparaison avec 1992. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
diminution de 0,9% par rapport au mois précédent (5 109 
millions $, chiffres révisés) et s’élevait a la fin d’avril 1993 
a 5 063 millions $. 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Unadjusted and Seasonally Adjusted, by Department, 


Canada, 1992-1993 


Department 


No. 


Women’s and misses’ dresses and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ casual wear 

Nursery equipment 

Infants’ and children’s wear 


Girls’ wear 

Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Athletic footwear 

10 | Women’s hosiery 


11 | Women’s accessories 
12 |Women’s, misses’, girls’ and children’ footwear 


OOND AFWhH — 


13 |Men’s coats, suits and dress pants 
14 | Men’s casual wear and furnishings 


15 | Boys’ clothing and furnishings 


16 |Men’s and boys’ footwear 

17 | Food and kindred products 

18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical 
products 

19 | Photographic equipment and supplies 

20 | Sewing supplies, notions and piece goods 


21 | Linens 

22 | Luggages 

23 | China, crystal, glassware and silverware 
24 | Floor coverings 

25 | Draperies and furniture coverings 


26 | Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 | Furniture 

28 | Major appliances 

29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, 
V.C.R., etc) 

30 | Housewares and small electrical appliances 


31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 

32 | Plumbing, heating and building materials 
33 | Jewellery 

34 | Toys and games 

35 | Sports equipment and athletic apparel 


36 | Stationery, books and office equipment 

37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories 

and supplies 

38 | Meals and lunches 

39 | Repairs, installation and services (labour and parts) 
40 |All other departments (includes gifts 

and seasonal) 


41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1992 1993 1993 
Variation 


March April 
Mars Avril 


March April April 
1993/1992 

Mars Avril Avril 
1993/1992 


thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 

8,258 VATE, 6,901 9,944 -18.1 
12-7400) ees 12,433 13,039 -3.5 
70,228 84,823 UD COE 92,669 +9.2 
9,205 9,304 10,427 10,018 +74 
30,206 36,786 Calica 37,566 +20 
14,139 17,748 13,559 16,278 -8.3 
12,780 14,531 WAGES 1S} 254 + 5G 
18,346 18,578 20,062 21,704 + 16.8 
10,198 14,380 11,297 15,543 +8.1 
12,388 14,578 11,892 14,307 -1.9 
11,586 14,539 al hehe 14,959 +29 
20,306 26,545 20,585 26,412 -0.5 
17,048 18,186 155774 17,548 -3.5 
48,267 54,150 47,002 55,303 + 29 
Tales 14,345 10,597 13,386 -6.7 
9,492 12,793 11,389 13,188 +3.1 
23,968 47,453 28,692 42,681 -10.1 
65,761 65,695 67,140 69,777 +6.2 
7,746 7,855 7,326 7,026 -10.5 
9,684 9,296 9,271 8,812 -5.2 
35,200 S7Asou 36,176 38,340 +2.6 
3,997 3,714 S5S2 3,397 -8.5 
10,723 13,287 10,687 12,937 -2.6 
10,987 1A7S 10,381 11,452 -10.2 
11,630 SOS 10,444 2355 -9.8 
7,219 8,068 1525 7,334 -9.1 
40,867 49,760 39,016 44,785 -10.0 
34,210 37,366 31,870 32,604 -12.7 
36,425 40,316 43,973 37,920 -5.9 
33,966 34,105 35,436 36,250 +6.3 
25,603 33,995 22,878 30,256 -11.0 
5,258 6,086 LN COE 5,198 -14.6 
14,232 Lites Ware 15,149 17,603 +0.1 
16,432 24,915 17,441 22,433 -10.0 
20,128 36,428 20,949 37,767 +3.7 
21,083 26,134 20,724 2o250 -11.0 
10,716 12,421 9,868 11,854 -4.6 
18,394 18,976 17,441 ieeeo -9.3 
22,326 26,783 21,486 24,295 -9.3 
48,013 58,747 48,608 59,906 + 2.0 


851,128 1,019,755 


863,499 1,002,578 -1.7 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, 
) par rayon, Canada, 1992-1993 


Seasonally adjusted — Désaisonnalisées 


Change 
1993 
Variation 
Rayon 
January" February" March‘ April 
1993/March 
1993 
Janvier Fevriér’ Mars‘ Avril® Avril 
1993/Mars 
1993 
N° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 1 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles a 
Vétements de sport pour dames et jeunes filles 3 
Articles de chambres d’enfants 4 
) Vétements de bébés et d’enfants 5 
| Vétements de fillettes 6 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Sous-vétements 8 
} Chaussures athlétiques 9 
Bas pour dames 10 
Articles de parure pour dames 11 
Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes 12 
et enfants 
Vestons, complets et pantalons de tenue pour 13 
hommes 
Vétements de sport et articles d’habillement pour 14 
hommes 
Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
| Chaussures pour hommes et garcons 16 
| Produits alimentaires et connexes 17 
This table will be reactivated in January 1994 Publication Articles de toilette, produits de beauté et 18 
t (Data not available now) pharmaceutiques 
| Appareils et fournitures photographiques 19 
Ce tableau sera réactivé dans la publication de janvier 1994 Accessoires de couture, mercerie et tissus 20 
(Données non disponibles actuellement) a la piece 
Linges de maison 21 
Bagages 22 
| Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 23 
Revétements de plancher 24 
Tentures et housses 25 
; Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
: d’ameublement pour la maison 
| Meubles 27 
i Gros appareils ménagers 28 
f Matériel de détente au foyer (téléviseur, 29 
stereo, magnétoscope, etc) 
Articles de menage et petits appareils électriques 30 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. Sa 
| Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
Bijouterie 33 
} Jouets et jeux 34 
4 Equipements de sport et vétements athlétiques 35 
Papeterie, livres et matériel de bureau 36 
b Essence, huile, reparation d’automobile, £7) 
accessoires et fournitures 
i Repas et casse-crottes 38 
| Service, installation et travaux de réparation 39 
) Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 40 
) saisonniers 
| TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1992-1993 


New 
Brunswick 


Nova 
Scotia 


Prince 
Edward 
Island 


Newfound- 
land 


Québec 


Type of department store Canada 


Nouveau- 
Brunswick 


lle-du- 
Prince- 
Edouard 


Nouvelle- 
Ecosse 


Terre- 
Neuve 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1 |1992 March 474,950 Xx x 9,386 X 82,856 
2 Aoril 539,019 x x 10,958 x 101,219 
3 January-April 1,804,839 x x 34,993 x 320,061 
4 |1993 March 462,345 K x 8,958 x 84,012 
5 April SieZon Xx x 10,681 x 101,732 
6 January-April 1,743,306 Xx x 34,061 % 321,157 


Percentage change 


7 | April 1993/1992 -5.2 x x -2.5 x +015 
8 | January-April 1993/1992 -3.4 x x aA x +0.3 


Junior department stores 


9 |}1992 March SLO meas x x 17,270 x 72,270 
10 April 480,736 x x 22,831 x 100,598 
11 January-April 1,500,758 x x 67,712 x 298,261 
12 | 1993 March 401,154 x x 18,296 Xx 69,959 
ihe! April 491,347 x Xx 24,208 x 93,242 
14 January-April 1RS25:5/72 Xx Xx 70,958 x 274,484 


Percentage change 


15 | April 1993/1992 +22 x x +6.0 x -7.3 
16 | January-April 1993/1992 ar alee x x +4.8 x -8.0 


Total, all department stores 


17 |1992 March 851,128 10,712 3,246 26,656 18,087 155,126 
18 April 1,019,755 14,020 4,185 33,789 22,758 201,817 
19 January-April 3,305,596 42,455 12,840 102,705 69,630 618,322 
20 |1993 March 863,499 11,649 3,190 27,254 18,238 153,971 
21 April 1,002,578 14,324 4,256 34,889 22,825 194,974 
22 January-April 3,268,877 43,114 12,465 105,018 69,757 595,641 


Percentage change 


23 | April 1993/1992 = 


1 oe ae +157 qe TONS -3.4 
24 | January-April 1993/1992 -1 


+1.6 -2.9 +23 +0.2 -3.7 


aN 


’ See footnote at end of tables. 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
| province, 1992-1993 


British 
Columbia’ 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta 


Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique! 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


188,650 20,835 x 64,547 88,819 |1992 Mars 1 
214,099 233238 x OM Se 96,697 Avril 2 
724,982 78,994 x 238,108 333,044 Janvier-avril 3 
186,078 20,380 x 59,293 84,365 |1993 Mars 4 
203,961 22,291 x 64,510 86,753 Avril 5 
696,739 TEV X 225,886 318,379 Janvier-avril 6 
Variation procentuelle 
-4.7 -4.1 % -8.0 -10.3 | Avril 1993/1992 7 
=3.9 -4.8 x -5.1 -4.4 | Janvier-avril 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
106; 317,9 Ds oOS x 35,529 42,018}1992 Mars 9 
199,075 19,433 x 41,521 49,390 Avril 10 
| 630,823 61,214 x 134,525 162,083 Janvier-avril 11 
174,107 16,917 x 36,739 45,545 | 1993 Mars 12 
i 209,666 20,422 % 43,511 Higa: Avril 13 
665,607 63,069 X 135,247 168,178 Janvier-avril 14 
Variation procentuelle 
+53 +5.1 x +4.8 + 4.8 | Avril 1993/1992 15 
“ahs. ap She, x +0.5 + 3.8 | Janvier-avril 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
345,023 36,228 PANS 100,077 130,838 |} 1992 Mars 17 
413,173 42,667 29,606 111,653 146,087 Avril 18 
1,355,805 140,208 95,875 32,083 495,127 Janvier-avril 19 
360,185 37,297 25.174: 96,032 129,910 |1993 Mars 20 
413,625 42,713 28,413 108,021 138,537 Avril 21 
1,362,346 138,242 94,602 361,134 486,558 Janvier-avril 22 
Variation procentuelle 
+0.1 +004 -4.0 -3.3 -5.2 | Avril 1993/1992 23 
= O)k) -1.4 -1.3 oh] -1.7 | Janvier-avril 1993/1992 24 


' Voir note a la fin des tableaux. 
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Department Store Sales and Stocks, April 1993 Ventes et stocks des grands magasins, Avril 1993 


TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1992-1993 


Type of department store Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 |1992 March 26,073 28,851 x 16,636 x 
2 April 28,121 31,647 x 19,139 x 
S January-April 96,371 106,898 x 65,219 x 
4 |} 1993 March 24,345 26,186 x 16,267 x 
5 April 26,266 28,672 x 18,111 x 
6 January-April 91,799 100,517 % 61,380 x 
Percentage change 
7 | April 1993/1992 -6.6 -9.4 Xx -5.4 x 
January-April 1993/1992 -4.7 -6.0 x -5.9 x 
Junior department stores 
9 |1992 March 10,479 14,479 Xx Chen x 
10 April VANS 16,916 % 9,970 x 
i January-April 39,723 54,641 x 31,130 X 
12 |1993 March 10,284 14,836 x 9,259 x 
ué) April 12,382 17,289 x 11,841 x 
14 January-April 38,873 55,002 x BS 77 x 
Percentage change 
15 | April 1993/1992 +2.0 ee x +18.8 X 
16 | January-April 1993/1992 -2.1 nO) 7 x +17.9 x 
Total, all department stores 
17 {1992 March 367552 43,330 13,981 24,363 83,321 
18 April 40,257 48,563 17,487 29,109 107,393 
19 January-April 136,093 161,539 54,147 96,341 331,697 
20 |1993 March 34,629 41,021 13,838 25,526 84,353 
Za April 38,648 45,961 17,218 29,952 104,733 
22 January-April 130,672 155,519 53,134 98,097 323,628 
Percentage change 
23 | April 1993/1992 -4.0 -5.4 -1.5 +2.9 2.9 
24 | January-April 1993/1992 -4.0 -3.7 -1.9 +158 fait: 


ae ee ee ee ee ee ees 
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\ABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
| selon certaines regions métropolitaines, 1992-1993 


Ottawa-Hull Québec Toronto Vancouver 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


ZENS x 92,716 97,027. x|1992 Mars 1 
27,690 X 102,091 61,855 Xx Avril 2 
87,950 xX 356,000 214,776 Xx Janvier-avril 3 
21,230 x 91,729 53,565 x|1993 Mars 4 
24,627 X 98,583 54,841 x Avril IS 
80,243 x 342,497 201,437 Xx Janvier-avril 6 
Variation procentuelle 
-11.1 x -3.4 -11.3 x | Avril 1993/1992 Ue 
-8.8 x -3.8 -6.2 x | Janvier-avril 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
16,518 x 43,590 13,420 x|1992 Mars 9 
21,990 x 53,940 15,547 xi Avril 10 
68,021 x 175,514 51,976 x Janvier-avril 11 
| 17,133 x 48,953 14,753 x| 1993 Mars 12 
| Zlessit Xx 58,092 16,654 Xx Avril 13 
) 66,548 x 188,096 54,873 x Janvier-avril 14 
Variation procentuelle 
-3.0 Xx seh 7 ot x | Avril 1993/1992 TS 
-2.2 x +7.2 +5.6 x | Janvier-avril 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
38,701 21,393 136,306 70,447 32,431}1992 Mars 17 
49,680 26,994 156,031 77,401 Sy fkeiy Avril 32 
155: 9i/a sieyctoy/ Sai 514 266,752 124,661 Janvier-avril 19 
{ 
. 38,363 20,744 140,682 68,318 33,031 |1993 Mars 20 
1 45,958 25,960 156,675 71,495 37,979 Avril on 
\, 146,792 79,475 530,593 256,310 VETS Janvier-avril 22 
Variation procentuelle 
| -7.5 -3.8 + 0.4 -7.6 + 0.4 | Avril 1993/1992 23 
-5.9 -4.7 -0.2 -3.9 -1.5 | Janvier-avril 1993/1992 24 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1992- 1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada he Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 {1992 March 329 2 1 2 5 56 
2 April 329 2 1 12 5 56 
3 |1993 March 326 2 1 12 5 58 
4 April 326 2 1 12 5 58 
Junior department stores 
5 |1992 March 565 16 5 30 26 111 
6 April 565 16 5 30 26 111 
7 |1993 March 55 16 4 31 24 96 
8 April 55 16 4 31 24 96 
Total, all department stores 
9 |1992 March 894 18 6 42 31 167 
10 Aoril 894 18 6 42 31 167 
11 | 1993 March 877 18 5 43 29 154 
12 April 877 18 S 43 29 154 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1992-1993 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 {1992 March 14 21 a 15 30 
2 April 14 21 7 15 30 
3 | 1993 March 14 21 Tf 13 32 
4 April 14 21 7 13 32 
Junior department stores 
5 |1992 March 13 18 10 11 43 
6 April 13 18 10 im 43 
7 |1993 March 1s) 18 10 13 34 
8 April 13 18 10 13 34 
Total, all department stores 
9 |}1992 March 27, 39 17 26 73 
10 April 2Y, 39 V7 26 78 
11. |1993 March 27 39 WW 26 66 
12 April Ci 39 We 26 66 


’ See footnote at end of tables. 
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T ABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands ma 


Ontario 


129 
129 


23 
123 


224 
224 
226 
| 226 


353 
353 


349 
349 


ABLEAU 5. 


Ottawa-Hull 


| 15 
i 15 
13 
; 13 


| 23 
i Zs 


21 
21 


38 
38 


34 
34 


Voir note a /a fi 


province, 1992-1993 


Manitoba 


13 
13 


us: 
13 


23 
23 


23 
23 


36 
36 


36 
36 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1992-1993 


Oo NN 


n des tableaux. 
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Saskatchewan 


number — nombre 


12 
12 


12 
12 


22 
22 


23 
23 


34 
34 


35 
35 


number - nombre 


53 
53 


51 
51 


61 
61 


61 
61 


114 
114 


We 
Uz 


Alberta 


48 


48 


48 
48 


48 
48 


48 
48 


96 
96 


96 
96 


28 
28 


28 
28 


We 
We 


18 
18 


45 
45 


46 
46 


British 
Columbia! 


Colombie- 
Britannique! 


12 
ihe 


IZ 
12 


le 
ze 


1% 
17 


29 
29 


29 
29 


gasins traditionnels et populaires, par 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1992 Mars 
Avril 


1993 Mars 
Avril 


Grands magasins populaires 


1992 Mars 
Avril 


1993 Mars 
Avril 


Ensemble des grands magasins 


1992 Mars 
Avril 


1993 Mars 
Avril 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1992 Mars 
Avril 


1992 Mars 
Avril 
Grands magasins populaires 


1992 Mars 
Avril 


1993 Mars 
Avril 


Ensemble des grands magasins 


1992 Mars 
Avril 


1993 Mars 
Avril 
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‘TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1991 to 
| 1993 
‘TABLEAU 6. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1991 
a 1993 
Department stores 
Grands magasins 
| Period Major Junior 
Total 
'Période Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 
%o $’000 % 

1991 
January - Janvier 675,529 374,841 Sis\is 300,688 44.5 
February — Fevrier 704,893 381,041 54.1 323,853 45.9 
)March - Mars 917,291 508,005 55.4 409,286 44.6 
‘April -— Avril 956,240 516,842 54.0 439,397 46.0 
May - Mai 1,085,873 585,018 53.9 500,855 46.1 
‘June - Juin 1,032,392 579,678 56.1 452,715 43.9 
‘July — Juillet 933,937 510,322 54.6 423,615 45.4 
“August - Aodt 1,073,695 7S) S18) 53.4 500,539 46.6 
September — Septembre 1,001,933 584,682 58.4 417,251 41.6 
‘October - Octobre 1,097,727 609,166 55 488,560 44.5 
‘November — Novembre 1,419,882 788,794 55.6 631,088 44.4 
‘December - Décembre 210133933 : WalGesils' 56.4 878,339 43.6 
Year — Année 12,913,325 7,147,138 Bys\sc' 5,766,186 44.7 
|1992 
January - Janvier 689,021 385,302 55.9 303,719 44.1 
‘February — Février 745,693 405,567 54.4 340,126 45.6 
\March - Mars 851,128 474,950 558 SG nia 44.2 
‘April — Avril 150195755 539,019 52.9 480,736 WT 
‘May - Mai 1,055,497 572,628 54.3 482,869 45.7 
June - Juin 1,011,524 557,926 Hore 453,597 44.8 
‘July — Juillet 970,347 s 524,301 54.0 446,046 46.0 
August - Aodt 1,040,038 : 578,088 55.6 461,949 44.4 
‘September - Septembre 1,045,815 594,060 56.8 451,756 43.2 
\October - Octobre 1,144,955 629,685 55.0 515,270 45.0 
‘November - Novembre 1,356,262 nsclon Sens 603,104 44.5 
‘December - Décembre 2,081,821 iow, 105 55.6 924,716 44.4 
Year — Annee 13,011,854 7,171,788 SJoyii 5,840,066 44.9 
/1993 
January - Janvier 712,165 398,824 56.0 313,341 44.0 
February — Février 690,635 370,905 Bes 319, Zon 46.5 
March - Mars 863,499 462,345 53:5 401,154 46.5 
‘April — Avril 1,002,578 Siapeou 51.0 491,347 49.0 
‘May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 


‘August - Aodt 
‘September - Septembre 
‘October - Octobre 
‘November - Novembre 
‘December - Décembre 
Year — Année 
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TABLE 7. 


TABLEAU 7. 


January-April - Janvier-avril 


Department 


| Rayon 


Ventes et stocks des grands magasins, Avril 196) 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1992-1993 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 


No. | | 


41 


Women’s and misses’ dresses and uniforms — 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ casual wear — Vétements de sport pour dames et 
jeunes filles 

Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 

Infants’ and children’s wear — Vétements de bébes et d’enfants 

Girls’ wear -— Vétements de fillettes 

Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 

Intimate apparel - Sous-vétements 

Athletic footwear — Chaussures athletiques 


| Women’s hosiery - Bas pour dames 


Women’s accessories — Articles de parure pour dames 
Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles , fillettes et enfants 
Men’s coats, sults and dress pants - Vestons, complets 
et pantalons de tenue pour hommes 
Men’s casual wear and furnishings - Vetements de sport 
et d’articles d’habillement pour hommes 
Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 


| Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 


Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 
Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toilettes, produits de beaute et pharmaceutiques 


| Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 
| Sewing supplies, notions and piece goods - Accessoires 


de couture, mercerie et tissus a la piece 
Linens - Linges de maison 
Luggages - Bagages 
China, crystal, glassware and silverware —- Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 
Floor coverings — Revétements de plancher 
Draperies and furniture coverings — Tentures et housses 
Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 
Furniture - Meubles 
Major appliances — Gros appareils menagers 
Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Materiel de détente au foyer (téleviseur, stereo, magnétoscope, 
Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery - Bijouterie 
Toys and games - Jouets et jeux 
Sports equipment and athletic apparel — Equipements de 
sport et vétements athlétiques 
Stationery, books and office equipment - Papeterie, livres et matériel de bureau 
Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies - Essence, 
nuile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 
Meals and lunches — Repas et casse-croutes 
Repairs, installation and services(labour and parts) — 
Service, installation et travaux de réparation 
All other departments (includes gifts and seasonal) - 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 


Sales - Ventes Chang: 
1993/199) 

Variatio: 

1993/199, 

| 
thousands of dollars per cer’ 
milliers de dollars pourcentagi 
31,003 24,860 19.1 
45,186 40,246 -10.4 
254,574 ZiAGNOS + 6m 
35,138 38,300 +94 
111,460 112,811 + im 
49,061 | 45,146 -8.( 
51,560 51,000 -18 
69,216 74,579 + 7a 
35,856 38,888 + 3m 
49,007 46,668 “4. 
47,223 46,639 18 
74,074 73,547 -0.; 
59,996 55,991 -6.; 
1) AS 27 175,160 -0.¢ 
40,156 36,413 -9.. 
36,832 39,782 + 8.( 
113,770 120,785 + 6.2 
247,253 255,786 +See 
30;329 28,606 5. 
37,362 35,346 -§.4 
148,144 144,981 -2.1 
14,257 13,248 ja 
44,891 43,569 -2.6 
41,302 39,493 -4.4 
44,165 40,056 -9.6 
28,846 28,897 +0.2 
158,040 148,567 -6.( 
128,814 121,186 -55 
146,213 156,886 + 
138,877 | 137,235 -1 
97,646 89,026 -8.6 
21,835 19,188 -1241 
STS 56,702 + Tee 
67,212 64,418 -4.2 
Soa 87,934 +32 
94,415 88,099 -6.7 
43,387 40,589 -6.4 
71,831 66,040 -8.1 
Salis 81,457 -6.8 
192,439 | 189,650 | 14 
3,305,596 3,268,877 “1.4 
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TABLEAU 8. 


1992-1993 


Department 


Rayon 


— 


Women's and misses’ dresses and uniforms — Robes 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ casual wear — Vétements de sports 
pour dames et jeunes filles 

Nursery equipment - Articles de chambres d’enfants 

Infants’ and children's wear — Vétements de bébés 
et d'enfants 

Girls’ wear — Vétements de fillettes 

Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel — Sous-vétements 

Athletic footwear - Chaussures athlétiques 

Women's hosiery - Bas pour dames 

Women's accessories — Articles de parure pour dames 

Women's, misses’ , girls and children's footwear — 
Chaussures pour dames, jeunes filles ,fillettes et enfants 


M+ OO NOD on Ww ine} 


)13 | Men's coats, suits and dress pants - Vestons, complets et 


pantalons de tenue pour hommes 


14 | Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport 


et articles d'habillement pour hommes 
5 | Boys’ clothing and furnishings — Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 


16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 


et garcons 
7 | Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 


18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 


de toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 
9 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 


20 | Sewing supplies, notions and piece goods - 


Accessoires de couture, mercerie et tissus ala piéce 


1 | Linens - Linges de maison 

Luggages - Bagages 

China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, 
cristal, verrerie et argenterie 


24 | Floor coverings — Revétements de plancher 


Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 
6 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings —- 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 


27 | Furniture - Meubles 
28 | Major appliances - Gros appareils meénagers 
*9 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) - 


Materiel de détente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnetoscope, etc) 


10 | Housewares and small electrical appliances — Articles 


de menage et petits appareils électriques 

1 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and buildings materials — Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sports equipment and athletic apparel - Equipements de 
sport et véetements athlétiques 


Stationery, books and office equipment - Papeterie, 
livres et matériel de bureau 


7 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and 


supplies — Essence, huile, réparation d’automobile, 
accessoires et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-croites 

Repairs, installation and services (labour and parts) - 
Service, installation et travaux de réparation (pieces et 
main-d' oeuvre) 


‘0 | All other departments (includes gifts and seasonal) - 


Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 
saisonniers) 


1 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 
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Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1992-1993 


gasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 


Unadjusted — Non désaisonnalisés 


ne Le 


mee | | 1993 
i if 


1992 1993 Change - Variation 

March | April March | Aoril Apr. 1993/ April 
| March 1993/1992 

| 1993 

| 
Mars Avril Mars | Avril | Avril 1993/ Avril 
| | mars 1993/1992 
thousands of dollars — milliers de dollars per cent — pourcentage 
53,387 58,041 42,441 49,339 | + 16.3 -15.0 
54,516 43,589 44,216 32,401 | -26.7 -25.7 
| 
392,345 | 443,793 410,054 445,558 arom +0.4 
38,149 43,184 37,740 40,376 F/O -6.5 
159,477 158,369 161,655} 161,724 = +21 
81,922 79,336 80,121 | 80,860 | +0.9 zo ee) 
75,340 80,757 74,447 80,123 +76 -0.8 
103,001 108,612 111,065 115,041 +3.6 +5.9 
84,662 101,475 91,736 97,369 +6.1 -4.0 
73,754 73,864 74,941 76,182 +1.7 erount 
90,131 92,495 79,945 81,498 +19 -11.9 
147,129 148,803 131,971 135,449 +2.6 -9.0 
109,696 110,353 99,183 98,977 -0.2 -10.3 
S222 336,600 306,071 334,248 +9.2 -0.7 
61,879 58,951 53,899 51,805 -3.9 -12.1 
74,823 79,731 UE TTED 74,839 +14 -6.1 
79,427 Sil sea 81,394 56,125 -31.0 +8.5 
366,347 369,314 371,593 380,745 +25 Sooait 
54,037 53,743 52,140 51,366 -1.5 -4.4 
83,018 86,094 74,540 76,014 era) “11.7 
273,931 278,331 267,599 275,116 +2.8 -1.2 
33,361 34,557 30,616 31,853 +40 -7.8 
138,018 141,437 134,020 136,866 ae AT) -3.2 
79,704 80,179 65,636 66,975 = 2PA(0) -16.5 
Ci Ne 77,245 73,964 72,564 -1.9 -6.1 
60,549 62,952 STS ARS 57,192 +2.6 -9.2 
188,938 200,495 158,539 160,792 +14 -19.8 
97,650 100,432 87,166 90,137 aioe’ -10.3 
262,009 265,527 267,691 274,383 +25 ries 
235,012 242,288 225,984 233,206 +3.2 -3.7 
203,941 216,958 204,747 215,305 OZ -0.8 
SHS 55,915 51,329 51,701 +0.7 -7.5 
185,825 190,550 187,479 191,702 +23 +0.6 
158,885 160,196 1iOK223) 168,899 -0.8 +5.4 
200,533 216,499 220,720 226,494 +26 +46 
161,712 166,014 166,839 166,713 -0.1 +0.4 
71,072 71,445 72,788 72,382 -0.6 ae de 
21056: |= aera te se Sh st 
Hy 

aL alalee 143,971 | 159,461 164,436 +3.1 +142 
5,135,421 5,283,806 5,053,479 5,176,756 +2.4 -2.0 


a a a es Ae 
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TABLE 9. 


1992- 1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Avril 1993 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


ee ee ee eS 


Department 


Women’s and misses’ dresses and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ casual wear 

Nursery equipment 

Infants’ and children’s wear 


Girls’ wear 

Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Athletic footwear 

Women’s hosiery 


| Women’s accessories 


Women’s, misses’, girls and children’s footwear 
Men’s coats, Suits and dress pants 

Men’s casual wear and furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products 
Photographic equipment and supplies 

Sewing supplies, notions and piece goods 


Linens 

Luggages 

China, crystal, glassware and silverware 
Floor coverings 

Draperies and furniture coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 


Furniture 

Major appliances 

Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) 
Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sports equipment and athletic apparel 


Stationery, books and office equipment 

Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies 
Meals and lunches 

Repairs, installation and services (labour and parts) 
All other departments (includes gifts and seasonal) 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1992 1993 
March Aoril March April 
Mars Avril Mars Avril 
6.46 4.78 6.15 4.96 
4.10 S23 3.56 2.48 
5.59 Ses 5.44 4.81 
4.14 4.64 3.62 4.03 
5.28 4.31 5.10 4.31 
5.79 4.47 5.91 4.97 
5.90 5.56 5.89 5-25 
5.61 5:69 5.54 5.30 
8.30 7.06 8.12 6.26 
SISK) BON 6.30 5.32 
7.78 6.36 FANS | 5.45 
Mos) 5.61 6.41 5g 
6.43 6.07 6.29 5.64 
6.74 6.22 6.51 6.04 
5.42 4.11 5.09 3.87 
7.88 6.23 6.48 5.67 
Sil 1.09 2.84 1.32 
5: S162 6.56 5.46 
6.98 6.84 Mee 73H 
sey 9.26 8.04 8.63 
7.78 7.45 7.40 7.18 
8.35 9.30 8.67 9.38 
12.87 10.64 12.54 10.58 
Treo 6.29 6.32 5.85 
6.68 5.64 7.08 5.87 
8.39 7.80 7.41 7.80 
4.62 4.03 4.06 3.59 
2.85 2.69 2.74 2.76 
7.19 6.59 6.09 7.24 
6.92 Wale) 6.38 6.43 
7.97 6.38 8.95 7.12 
10.49 9.19 10.86 9.95 
13.06 10.84 12.38 10.89 
9.67 6.43 9.76 7.53 
9.96 5.94 10.54 6.00 
7.67 BES: 8.05 7g 
6.63 7s) 7.38 6.11 
0.11 a 
2.94 2.45 3.28 | 2.74 
6.03 5.18 5.85 5.16 
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Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1992-1993 


a 


TABLEAU 9. 


| Sales-stock/Ventes-stocks 
eH 
1992 1993 
—-  SsSSS—COssssSSCSCSC‘CT Rayon 
March April March April 
Mars Avril Mars Avril 
N° 
0.16 0.22 0.18 0.22; Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 1 
0.23 0.28 0.29 0.34} Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.19 0.20 0.20 0.22} Vétements de sport pour dames et jeunes filles 3 
0.24 0.23 0.29 0.26] Articles de chambres d’enfants 4 
0.20 0.23 0.21 0.23) Vétements de bébés et d’enfants 5 
0.19 0.22 0.18 0.20} Vétements de fillettes 6 
0.18 0.19 0.18 0.20} Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.17 0.18 0.18 0.19} Sous-vétements 8 
0.13 0.15 0.14 0.16| Chaussures athlétiques 9 
Onle7, 0.20 0.16 0.19} Bas pour dames 10 
0.14 0.16 0.14 0.19] Articles de parure pour dames 11 
0.15 0.18 On 0.20; Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants te 
0.16 ORI, Onli: 0.18| Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes ie 
0.16 0.16 0.17 0.17| Vétements de sport et articles d’habillement pour hommes 14 
0.20 0.24 0.21 0.25| Vétements et articles d’habillement pour garcons Us. 
Ons 0.17 0.17 0.18; Chaussures pour hommes et garcons 16 
037, O72 0.36 0.62] Produits alimentaires et connexes 17 
0.18 0.18 0.18 0.19| Articles de toilette, produits de beauté et pharmaceutiques 18 
0.14 0.15 0.14 0.14| Appareils et fournitures photographiques 19 
0.12 0.11 0.13 0.12| Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piéce 20 
0.13 0.14 0.14 0.14} Linges de maison 21 
0.12 0.11 0.11 0.11; Bagages 22 
0.08 0.10 0.08 0.10! Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 23 
0.14 0.16 0.16 0.17; Revétements de plancher 24 
0.15 0.18 0.15 0.17| Tentures et housses 25 
OniZ 0.13 0.14 0.13} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la 26 
maison 
0.22 0.26 0.25 0.28; Meubles On 
0.35 0.38 OG 0.37| Gros appareils ménagers 28 
0.14 ONS 0.17 0.14| Matériel de détente au foyer (téléviseur, stéréo, magnétoscope, etc.) 29 
0.15 0.14 0.16 0.16] Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.13 0.16 0.12 0.14] Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.10 0.11 0.09 0.10} Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.08 0.09 0.08 0.09] Bijouterie oS 
0.11 0.16 0.11 0.13} Jouets et jeux 34 
0.11 0.17 0.10 0.17| Equipements de sport et vetements athlétiques 35 
Oss 0.1 0.13 0.14] Papeterie, livres et matériel de bureau 36 
Oni5 Obl 0.14 0.16} Essence, huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 37 
Repas et casse-croutes 38 
ra os a ..| Service, installation et travaux de réparation 39 
0.37 0.41 0.33 0.37| Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 40 
0.17 0.20 0.18 0.20; TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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TABLE 10. 
to 1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Avril 1993 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et desaisonnalises, 


Canada, 1990 a 1993 


Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
Change per cent adjusted per cent 
Period change 
Période | Non Variation en Deésaison- Variation en 
| désaisonnalisees pourcentage naliseé pourcentage 
| année/annee mois/mois 
$000 % $’000 % 
1990 
January — Janvier 3,971,540 a XA0) 4,729,920 -0.2 
February — Feévrier 4,389,949 a2 SE 4,833,184 +2.2 
March - Mars 4,761,241 Sen 4,756,500 -1.6 
April — Avril 4,893,895 i203 4,800,535 +0.9 
May — Mai 4,806,183 EES 4,776,445 -0.5 
June - Juin 4,536,523 ap 2) fs} 4,809,863 +0.7 
July — Juillet 4,630,744 = GS) 4,881,953 +7.5 
August - Aout 4,934,391 +6.0 4,960,839 +1.6 
September — Septembre 5,322,391 +46 5,011,295 + 1:0 
October - Octobre 5,825,385 Gia 4,998,983 -0.2 
November —- Novembre 5,999,066 +5.4 5,003,808 Om 
December - Décembre 4,469,159 Gls 4,873,452 -2.6 
1991 
January - Janvier 3,863,295 Cali 4,611,583 -5.4 
February — Feévrier 4,326,630 -1.4 4,776,412 aah) 
March — Mars 4,798,359 +0.8 4,863,053 + 1S 
April — Avril 5,053,505 Gh) 4,935,682 +1.5 
May — Mai 5,033,509 +4.7 4,994,546 +1.2 
June - Juin 4,751,518 +4.7 5,066,083 +1.4 
July - Juillet 4,781,942 Gus 5,032,053 -0.7 
August - Aowt 5,101,600 + 3.4 5,121,160 +1.8 
September —- Septembre 5,483,599 73.0 Silosiess + 0.6 
October - Octobre 6,042,516 tai 5,159,330 +0.1 
November — Novembre 6,193,175 toes 5,186,021 tA(ES) 
December — Décembre 4,855,506 + 8.6 52535200 a2 ee 
1992 
January — Janvier 4,442,891 47 S30) 5,319,911 +0.3 
February — Fevrier 4,771,534 se U(@)83 5,107,980 -4.0 
March — Mars 5,135,428 +70 5,207,643 2a0) 
April -— Avril 5,283,806 +4.6 5,166,988 -0.8 
May —- Mai 5,207,063 + 3.4 5,201,869 5 7(0)7/ 
June — Juin 4,888,641 a0 PAKS) Sule nenls} -0.8 
July — Juillet 4,903,185 225) 5,139,415 -0.4 
August - Aott 4,983,135 -2.3 5,054,158 -1.7 
September - Septembre 5,315,623 -3.1 4,993,635 -1.2 
October - Octobre 5,908,544 -2.2 5,034,959 +0.8 
November —- Novembre 6,047,435 -2.4 5,079,844 +0.9 
December - Décembre 4,784,353 -1.5 S123. Seu +0.9 
1993 
January - Janvier 4,182,391 -5.9 5,049,026 -1.5 
February — Fevrier 4,605,518 -3.5 5,100,464 a2 9140) 
March — Mars 5,053,479 -1.6 5,108,570 + Or2 
April — Avril 5,1 76;756 -2.0 5,062,934 -0.9 
May — Mai 
June — Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December — Décembre 


ee 
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TABLE 11. 


Adjusted, Canada, 1991 to 1993 


TABLEAU 11. 


fin du mois, Canada, 1991 a 1993 
eater oe ow ere ree ene re, eee eee ee Ne EY et Pee See eee. 


_ Unadjusted - Non désaisonnalisés 


| January — Janvier 
| February — Février 
| March - Mars 


| April -— Avril 
_ May - Mai 

_ June - Juin 
| July - Juillet 


. August - Aodt 
_ September — Septembre 


October - Octobre 


, November - Novembre 
| December - Déecembre 


Seasonally adjusted - Deésaisonnalisés 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


| August - Aott 


September — Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


December - Décembre 


1991 


1992 
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1993 } 


thousands of dollars - milliers de dollars 


ZOO MOS 
2,699,473 
3,088,302 
2,929,202 
3,008,348 
3,090,219 
3,142,018 
2,867,844 
3,012,999 
3,181,246 
3,218,605 
2,862,420 


2,707,289 
2,385,025 
PIN TAO 
2,297,650 
2,900.20 
2,368,098 
2,280,713 
2,319,434 
2,333,357 
2,377,907 
2,444,593 
2,805,367 


2,644,674 
2,356,913 
2,306,111 
2,349,510 


millions of dollars — millions de dollars 


2,674.0 
2,791.0 
3,245.0 
3,058.0 
3,104.0 
3,132.0 
3,261.0 
2,993.0 
3,024.0 
3; 12020 
3,004.0 
2,536.0 


2,596.0 
2,493.0 
2,454.0 
2,411.0 
2,418.0 
2,400.0 
2,367.0 
2,406.0 
2,343.0 
2,334.0 
2,281.0 
2,470.0 


2,532.0 
2,477.0 
2,455.0 
2,470.0 


{ 
\ 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 


Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins 4a la 


Change from Change 

previous 1993/1992 
month 

Variation Variation 

par rapport 1993/1992 
au Mois 
precedent 


per cent — pourcentage 


ebay -2.3 
10.9 ate 
-2.5 -0.5 
+1.9 seeS 
! 
apes 4.3 
-2.2 -1.6 
-0.9 +0.3 
+0.6 +24 


| { 
' ee ee ee ee ee ee ee ee ee 


} a 


| 


1 
them. 


exclusivement avec ces magasins. 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts gui travaillent 


Statistics Canada - Cat. No. 63-002 


Statistique Canada - n° 63-002 aucat. 23 


Department Store Sales and Stocks, April 1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Avril 1993 


Note to Users 


Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data include the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 


Note 


For reasons of confidentiality, the Yukon and 
Northwest Territories are included with British 
Columbia. 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). DG a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données pour 1990 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années précédentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
nest pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale ou au niveau des groupes de 
commerce. 


Nota 


Pour des raisons de confidentialité, le Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest sont inclus dans la Colombie-Britannique. 
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‘Appendix | 


| 


} 

For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
‘businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
‘meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


SCOPE OF SURVEY 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
by department stores by province and _ selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 
Finally, seasonally adjusted data are provided. 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d’affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
€tudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de |l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a l’ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 
Finalement, des données désaisonnalisées sont présentées. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix Il). 


The response rate for this survey is 100% and as a 
consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 


The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 


For more information about this survey or the Industry 
Division's statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


QUALITES DES DONNEES ET METHODOLOGIE 


Les données presentées dans cette publication proviennent 
d’enquétes mensuelles réalisees sur tous les grands 
magasins tel que definit par la classification type des 
industries 1980 (voir liste dans l’'appendice Il). 


Le taux de réponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
conséquent, il n’est pas nécessaire de faire d’estimation. Les 
résultats ne souffrent donc pas du biais qu’entraineraient des 
cas de non-réponse. 


Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d’erreurs. attribuables en  |l’occurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les répondants ou 
aux erreurs commises a |l’étape du traitement. Nous nous 
efforcons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant la liaison avec les _ principaux 
repondants, en vérifiant les données pour en déceler les 
incohérences et, par la suite, en procédant au suivi et au 
contrdle de la qualité des opérations de traitement manuel. Il 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 


Pour obtenir plus d'information sur cette enquéte ou sur le 
programme d’enquéte statistique de la Division de |’industrie 
en general, communiquer avec la Section du commerce de 
détail, Division de l’industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A - 
OT6, (telephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermeées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


-_- OO ————— 
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related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
(May), while the annual revisions may be published 
‘once a year in the March _ issue. Revisions to 
month-end accounts receivable are published on a 
monthly basis. 


| 
Revisions to department store sales and_ stocks 
| 


| 
The measures of the reliability of the survey data 


_with respect to the non-response error are presented 
in Text Table |. 


} 
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Les révisions en regard a l'enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la facon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de la procédure de desaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mail), 
tandis que les révisions annuelles peuvent étre publiées une 
fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilité des données d’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont presentées 
dans le tableau explicatif |. 
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Appendix Il 


List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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| 


| TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1993 - April 1993 


: TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1993 - Avril 1993 
Response rate! Response 
fraction 
Taux de réponse! Fraction de 
| réponse 


a | 


Survey units Organizational 

units 
) . . 2 : | 
| Unites Unites orga- | 
d’enquéte nisationnelles | 


| 


A. ee a eee 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 98.8 88.9 99.8 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon R 88.9 99.8 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon es Tihs: 99.8 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois - 100.0 100.0 


@! 
1 
\2 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tot pour 6tre incluses dans /a présente publication. 

The response fraction is a measure of the data response rate. and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
| réellement déclarés par les grands magasins. 


cer a a a a a a ee a a ea ee ree ee a el a ee 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 


Department Store Sales by Region, Advance 
Release, Monthly, Bilingual. 


Retail Trade, Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores, Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. 
Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual. 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. 


Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titre 


Ventes des grands magasins par 
région, rapport provisoire, mensuel, 
bilingue. 


Commerce de détail, mensuel, bilingue. 


Ventes de vehicules automobiles neufs, 
mensuel, bilingue. 


Magasins de détail a succursales et les 
grands magasins, annuel, bilingue. 


Exploitants de distributeurs 
automatiques, annuel, bilingue. 


La vente directe au Canada, annuel, 
bilingue. 


Librairies de campus, annuel, bilingue. 
Commerce de détail, annuel, bilingue. 


Enquéte sur les marchandises vendues 
au detail, hors série, bilingue. 


Catalogue 


63-004 


63-005 


63-007 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 
63-223 
63-541 


Pour obtenir une publication, veuillez telephoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, 
composez le 1-800-267-6677. II n’est pas nécessaire de 
nous faire parvenir une confirmation pour une commande 


faite par telephone ou télécopieur. 


Autres produits et services 


Outre les publications enumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation €conomique et sociale du Canada. On peut 
se procurer un catalogue complet des publications 
courantes en s’adressant a Statistique Canada, Ottawa 


(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : $13.95 $, 


Etats-Unis : 17 $ US, et Autrés pays : 20 $ US. 
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ORDER FORM 


Statistics Canada 


PHONE: FAX TO: METHOD OF PAYMENT: 
(Je (Check only one) 
im [--S] 1-900-267-6677 eel (613) 951-1584 
larketing Division Charge to VISA or VISA, MasterCard and [_] Please charge my: CL] visa (] MasterCard 
‘ublication Sales MasterCard. Outside Purchase Orders only. 
tatistics Canada Canada and the U.S. call Please do not send confir- 
ittawa, Ontario (613) 951-7277. Please mation. A fax will be treated Card Number 
-anada K1A OT6 do not send confirmation. as an original order. 
lease print) Signature Expiry Date 
‘ompany [J Payment enclosed $ 
Please make cheque or money order payable to the 
Receiver General for Canada — Publications. 
lepartment 
ttention Cj Bill me later (Pre-payment required for all publications 
except subscriptions. Maximum credit $500.) 
,ddress 
} 
[J Purchase Order Number ae teehee, Bae | 
sity Province (Please enclose) 
( ) ( ) 
/ostal Code Phone Fax 
Please ensure that all information is completed. Authorized Signature 


} 


} 
i 
i 
} 


Date of Annual Subscription 
Issue or Book Price 
or 
iateatelae Canada United Other 
wee States Countries 
S” for 
subscriptions $ 


Title 


te Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars. 
| DISCOUNT 
(if applicable) 
> GST Registrati 121491807 ' 
| egistration # R 9180 GST (7%) 
| (Canadian clients only) 
|> Cheque or money order should be made payable to the 
Receiver General for Canada — Publications. GRAND TOTAL haneaee) 


Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% GST. Foreign clients pay total amount in US funds 
drawn on a US bank. Prices for US and foreign clients are shown in US dollars. 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
Barcres ee Canada 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


Pan a (Cochez une seule case) : 
MX 1-800-267-6677 [=e] (613) 951-1584 


Division de la Faites débiter votre compte VISA, MasterCard et bon de Cj Veuillez débiter mon compte Lal: vis. bal MasterCard 


commercialisation VISA ou MasterCard. De commande seulement. 

Vente des publications |’extérieur du Canada et des_ Veuillez ne pas envoyer de i | 

Statistique Canada Etats-Unis, composez le confirmation; le bon télé- N° de carte eee. 

Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne copié tient lieu de com- 

Canada K1A OT6 pas envoyer de confirmation. mande originale. 

(Veuillez écrire en caractéres d’imprimerie.) Signature Date d expiration) 
] 


CJ Paiement incluso eee eee 


Veuillez faire parvenir votre cheque ou mandat-poste a !l’ordre du 
Receveur général du Canada — Publications. 


Compagnie 


Service 


— Lj Envoyez-moi la facture plus tard (Un acompte est exigé 
A attention de pour toutes les publications commandées, sauf pour les 
abonnements. Un crédit maximum de 500 $.) 


LJ N° du bon de commande oui hae 


Ville Province (Veuillez joindre le bon) 
( ) ( ) 


Code postal Téléphone Telécopieur 
Veuillez vous assurer de remplir le bon au complet. Signature de la personne autorisée 


Edition Abonnement annuel ou 
demandée prix de la publication 
Numéro au ou = 
Titre 
catalogue icone: Canada Ae 
eR Dour les nis 
abonnements 


Adresse 


Total 


i 


“A 
Cc 
w 


TOTAL 


REDUCTION 
(s'il y a lieu) 


TPS (7 %) 
(Clients canadiens seulement) 


PF 093022 


Veuillez noter que les prix au catalogue pour les £.-U. et les autres pays sont 
donnés en dollars américains. 


TPS N° R121491807 


Le cheque ou mandat-poste doit étre établi a lordre du 
Receveur général du Canada — Publications. 


Les Clients canadiens paient en dollars canadiens et ajoutent la TPS de 7 %. Les clients a I’étranger 
paient le montant total en dollars US tirés sur une banque ameéricaine. 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 
Papp Sister! Statics Canada 


THE MARKET 
RESEARCH 
HANDBOOK 


1992 


The fastest way 
to get off toa 
good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? The 
Market Research Handbook 
1992 can help you narrow 
your options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. 


It helps you to identify, define and locate your | 


target markets. 


Looking for... 


. . .80Ci0-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


.. .fevenue and expenditure data for retailers and small 
businesses? 


The Market Research Handbook 1992 has it all... 
and more. It provides information on: 


personal spending 

size and composition of households 
wages and salaries 

investment in Canadian industries 
labour force in various industries 
industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you're 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook 1992 close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook 1992 (Cat. no. 63-224) is $94 
(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
in other countries. 


To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this publication. 


For faster service fax your order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


LE RECUEIL 
STATISTIQUE DES 


ETUDES DE 
MARCHE 1992 


Pour partir 
du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
Statistique des études 
de marché 1992 peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous n’engagiez 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 


“qui les servent. Il vous aide a définir 


et situer vos marchés cibles. 


Vous cherchez.. . 


...des profils socio-Economiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


...des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


M@ dépenses personnelles 

@ taille et composition des ménages 

@ traitements et salaires 

M investissements par secteur d’activité économique 
@ population active par secteur d’activité 

@ prix de l’industrie et de la consommation 


Si c’est l’un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu’il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour 
€conomiser temps et argent, vous ne sauriez vous en 

passer. 


Le Recueil statistique des études de marché 1992 (n° 63-224 au 
catalogue) cotte 94 $ (TPS de 7% en sus) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis 
et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), K1A 0T6 ou communiquer avec le Centre 
de consultation de Statistique Canada le plus prés (voir la liste 
figurant dans la présente publication). 


Pour un service plus rapide, commandez par télécopieur au 
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard. 


plus de temps et de ressources 
a l’élaboration de votre stratégie. 


PICK A 
TOPIC... 
ANY TOPIC 


The 1993 Statistics Canada 
Catalogue is your guide to the most 
complete collection of facts and figures 


trade, and education - to specific 
research studies - like mineral 
products shipped from 

Canadian ports and 

criminal victimization 

in urban areas - 
you'll find it all 
here. 


... the 1993 
Statistics 
Canada Catalogue 
will help you get your 
bearings ... 


The Catalogue puts all this information 
at your fingertips. With the expanded 
index, vou can search by subject, 
author or title - even periodical 
articles are indexed. 

There's also a separate 

index for all our \ 
electronic ~ 
products. 


on Canada’s changing 
business, social and 
economic environment. 
No matter what you 
need to know, the 
Catalogue will point 
vou in the right direction. 


From the most popular topics of the 
day - like employment, income, 


| 


- & 
a. 


= 


~ 


We Statistics Canada 
ad Catalogue 
1993 


Or 


The Catalogue has everything you 
need to access all Statistics Canada’s 
products: 


* descriptions of over 200 new titles, 
plus succinct abstracts of the over 
900 titles and 7 map series already 
produced; 

* newly released 1991 
Census products; 

* a complete 
guide to 
finding 
and using 
StALiSLICS; 

* electronic 
products in a 
variety of media, 
and advice on getting expert 
assistance on electronic products and 
on-line searches; 

* tabs to each section - so you can 
immediately flip to the information 
you need. 


... time and 
time again 


To make sure that the Catalogue 
stands up to frequent use, we used a 
specially coated cover to prevent 
broken spines, tattered 
edges and dog-eared 
corners. 


Order today - 
you'll be lost 


without it, =" 


toll-free: 1-800-267-6677 
contact the nearest Statistics 


Canada Reference Centre listed 1 in 
this oe 


C Chsssssl, 


CHOISISSEZ 
UN SUJET... 
N'IMPORTE 
LEQUEL 


Le Catalogue de Statistique 
Canada 1993 est votre guide 
pour la collection Ja plus 
complete de faits et de chiffres 

dans les domaines, en constante 
évolution, du commerce, de la 
société et de | économie du Canada. 

Peu importe ce que vous voulez 


savoir, le Catalogue 


vous mettra sur la 
bonne piste. 


Des sujets 
actuels 
les plus 
populaires 
- comme l'emploi, le revenu, le 
commerce et l'éducation - a des 
études de recherche spécialisées 

- comme les produits minéraux 
expédiés des ports canadiens et la 
Victimisation dans les régions 
urbaines - vous trouverez 
tout dans ce document. 


... le Catalogue 
de Statistique 
Canada 1993 
vous aidera a 
vous orienter ... 


T~ Le Catalogue vous met tous ces 
renseignements sous la main. Lindex 
augmenté vous permet de chercher 
par sujet, auteur ou titre - les 
articles de périodiques sont méme 
indexés. On a aussi ajouté un index 
séparé pour tous nos produits 
électroniques. 


~~ 


1993 STATISTICS CANADA i 
CATALOGUE 


Only $13.95 in Canada (ussi7 in the 
US, and US$20 in other countries). 
— Quote Cat. ne U-204b 


Write to: Publication Sales, 
Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario KIA OT6 


Fax; (613) 951-1584 
Call 


- ‘ferives aly te des. publications, 
Statistique Canada, ae 
Ottawa (Ontario) A TG 


Télécopieur - 613) 951 1584 
- Appels sans frais ; 1-800- 267-6677 


Ou contactez le Gentre régional de 
consultation de Statistique Canada le 
plus proche (voir fa liste figurant dans 


la présente — 


Le Catalogue a tout ce qu'il vous faut 
pour vous procurer les produits de 
Statistique Canada : 


* descriptions de plus de 200 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on CD, diskette, computer 
print-out, microfiche and microfilm, and magnetic tape. Maps 
and other geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct on-line access to aggregated 
information is possible througn CANSIM, Statistics Canada’s 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Québec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


and Northwest Territories 1-800-563-7828 


British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 


Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 


1-800-363-7629 


1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purcnased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Marketing Division, Sales and Service, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et speciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande magnétique. 
Des cartes et d'autres documents de référence geographiques sont 
disponibles pour certaines sortes de données. L’acces direct a des 
données agregees est possible par le truchement de CANSIM, la 
base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 
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Division de |’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9656) ou au 
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St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
Pexterieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 
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Appareils de telecommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 


Numero sans frais pour commander 
seulement (Canada et Etats-Unis) 
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librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
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Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 


Canada publications: 
. figures not available. 
. figures not appropriate or not applicable. 
= Fil Ol zero. 
-- amount too small to be expressed. 
© preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


The data published in Department Store Sales and 
Stocks (Matrix No. 111,112,113) (Catalogue No. 
63-002) are also available in machine readable form 
through CANSIM ~~ (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Users interested in 
accessing data via CANSIM should contact one of 
Statistics Canada’s regional centres at the numbers 
listed on the inside front cover of this publication, or 
contact the Marketing Division, Statistics Canada, 
R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (613) 
951-8200. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ G. Andrusiak, Director, Industry Division 


e B. Nemes, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e B. Theriault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry Division 


@ D. Roeske, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 -— 1984. 
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Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

® nombres provisoires. 

r nombres rectifies. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les données qui sont publiées dans les ventes et stocks des 
grands magasins (matrice no 111,112,113) (n° 63-002 au 
catalogue) peuvent étre obtenues sous forme lisible par 
machine de CANSIM (Systeme canadien d'information socio- 
economique). Les utilisateurs voulant obtenir des chiffres par 
lintermediaire de CANSIM peuvent contacter un des centres 
de consultation de Statistique Canada dont les numéros de 
telephone figurent au verso du couvert de cette publication 
ou en communiquant directement avec la Division du 
marketing, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 (613) 951-8200. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
e G. Andrusiak, directeur, division de |’industrie 


e B. Nemes, directeur adjoint, sous-division des commerces 
de distribution, division de l’industrie 


e B. Theriault, chef, section du commerce de détail, 
sous-division des commerces de distribution, division de 
l'industrie 


e D. Roeske, économiste principal, section du commerce de 
détail, sous-division des commerces de distribution, 
division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de |’"American National Standard for 


Information Sciences" — "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANSI Z39.48 - 1984. 
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‘Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


_@ Department store sales (including concessions) 


| 


totalled $1,080 million in May 1993, an increase of 
0.3% from the previous month’s total (revised) of 
$1,077 million. 


Although sales levels in the last year have 
fluctuated from month to month, the trend in sales 
continues to show little growth. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,068 million at the end of May, an increase of 
0.1% from the April 1993 value (revised) of $5,061 
million. 
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Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour mai 1993, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé 1 080 millions $, une augmentation de 0,3 % par 
rapport a l’estimation révisée d’avril (1 077 millions $). 


Meéme si les niveaux des ventes ont fluctué d’un mois a 
l'autre l'année derniére, la tendance continue a démontrer 
une légére croissance. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
augmentation de 0,1 % par rapport au mois précédent 
(S 061 millions $, chiffres révisés) et s’élevait a la fin de 
mai 1993 a 5 068 millions $. 
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TABLE 1: Department Store Monthly Sales, Unadjusted, by Department, Canada, 1992-1993 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, non désonnalisées par rayon, Canada, 
1992-1993 


No. 


Unadjusted — Non désaisonnalisées 


Change 
1992 1993 1993 
Variation 
Department 
April May May 
Rayon 1993/1992 
Avril Mai Mai 
1993/1992 
thousands of dollars — milliers de dollars % 
Women’s and misses’ dresses and uniforms — Robes et uniformes 
pour dames et jeunes filles 12,141 12,856 9,944 12,191 -5.2 
Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 1S. Salis 6,701 13,039 6,933 £5 
Women's and misses’ casual wear — Vétements de sports pour dames 
et jeunes filles 84,823 112,595 92,669 112,326 -0.2 
Nursery equipment — Articles de chambres d'enfants 9,304 8,794 10,018 9,577 +89 
Infants’ and children's wear — Vétements de bébés et d’enfants 36,786 33,330 37,566 33,840 eS 
Girls’ wear — Vétements de fillettes 17,748 14,733 16,278 15,476 +5.0 
Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vetements de nuit 
pour dames 14,531 16,134 15,254 16,442 +19 
Intimate apparel - Sous-vétements 18,578 19,568 21,704 22,505 15,0 
Athletic footwear - Chaussures athiétiques 14,380 12,851 15,543 14,026 =Peh 
Women's hosiery — Bas pour dames 14,578 13,778 14,307 13,484 -2.1 
Women's accessories - Articles de parure pour dames 14,539 16,815 14,959 16,313 -3.0 
Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear — Chaussures pour 
dames, jeunes filles fillettes et enfants 26,545 28,187 26,412 28,109 -0.3 
Men's coats, suits and dress pants — Vestons, complets et pantalons 
de tenue pour hommes 18,186 VS a/aial 17,548 15,236 -3.0 
Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport et articles 
d'habillement pour hommes 54,150 61,716 55,303 62,343 0 
Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement 
pour garcons 14,345 13,026 13,386 12,938 -0.7 
Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 12,793 12,539 13,188 13,062 +4.2 
Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 47 453 21,440 42,681 22,812 +6.4 
Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products ~ Articles de 
toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 65,695 66,778 69,777 70,227 SPO 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures 
photographiques 1,855 8,037 7,026 (los -3.5 
Sewing supplies, notions and piece goods — Accessoires de 
couture, mercerie et tissus a la piece 9,296 8,695 8,812 8,727 +0.4 
Linens - Linges de maison 37,381 38,962 38,340 40,383 HOG 
Luggages — Bagages Smid 4,005 3,397 3,792 5.3 
China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, cristal, 
verrerie et argenterie WP YAS7/ 14,202 12,937 13,726 -3.3 
Floor coverings - Revétements de plancher 12,751 th eres 11,452 10,692 =9.2 
Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 13,703 14,089 12,358 12,200 13.4 
Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 8,068 7,678 7,334 7,406 -3.5 
Furniture — Meubles 49,760 54,733 44,785 50,131 -8.4 
Major appliances — Gros appareils ménagers 37,366 38,545 32,604 34,003 -11.8 
Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) - 
Materiel de detente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnetoscope, etc) 40,316 34,573 37,920 32,080 See 
Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage 
et petits appareils électriques 34,105 34,947 36,250 33,864 “3.4 
Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 33,995 48,881 30,256 47,221 -3.4 
Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 6,086 7,183 5,198 5,821 -19.0 
Jewellery - Bijouterie USE 19,704 17,603 20,471 +39 
Toys and games — Jouets et jeux ‘ 24,915 18,409 22,433 16,283 -11.6 
Sports equipment and athletic apparel - Equipements de sport et 
Pyetomerts athlétiques Pe a8 ; 36,428 38,931 37,767 35,844 7.9 
Stationery, books and office equipment — Papeterie, livres et 
ae teral de ined : rire 7 26,134 24,057 23,250 2NiaA6 -9.7 
Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, reparation d'automobile, accessoires et fournitures 12,421 12,468 11,854 11,660 6.5 
Meals and lunches — Repas et casse-croutes 18,976 18,005 17,220 16,821 6.6 
Repairs, installation and services (labour and parts) — Service, 
installation et travaux de réparation (pieces et ee a 26,783 30,128 24,295 28,282 -6.1 
All other departments (includes gifts and seasonal) - Tous les autres be 
rayons (inclus cadeaux et Eriride saisonniers) 58,747 79,939 59,906 82,629 +3.4 
ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 1,019,755} 1,055,497] 1,002,578} 1,039,352 “1.5 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1992-1993 


Prince Nova New 
Edward Scotia Brunswick 
Island 


Newfound- 
land 


Type of department store Canada Quebec 


Terre- 
Neuve 


ile-du- Nouvelle- Nouveau- 
Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1 |1992 April 539,019 x x 10,958 x 101,219 
2 May 572,628 x x Nala lers x 109,227 
3 January-May 2,377,466 x i 46,149 s 429,288 
4 |1993 April Sineeon x x 10,681 x 101 732 
& May 541,898 x x 11,014 x 109,810 
6 January-May 2,285,205 x x 45,075 x 430,967 
Percentage change 
7 |May 1993/1992 -5.4 x x alee x me (Oi 
8 | January-May 1993/1992 -3.9 x Ke =e) x +0.4 
Junior department stores 
9 11992 April 480,736 Xx x 22,831 x 100,598 
10 May 482,869 x Xx 22,003 x 99,052 
11 January-May 1,983,627 x xX 89,716 x CHOSEN: 
12 | 1993 April 491,347 i x 24,208 x 93,242 
13 May 497,453 Xx x 22,358 x 94,631 
14 January-May 2,023,025 x x 93,316 x 369,114 
Percentage change 
15 | May 1993/1992 seh 40, x x +106 x -4.5 
16 | January-May 1993/1992 ct.) Xx x +4.0 Xe -7.1 
Total, all department stores 
17 |1992 April UAC Ss 14,020 4,185 33,789 22,758 201,817 
18 May 1,055,497 12,893 4,033 33,159 225330 208,278 
19 January-May 4,361,093 55,348 16,873 135,864 91,967 826,601 
20 | 1993 April 1,002,578 14,324 4,256 34,889 22,825 194,974 
21 May 1,039,352 13,402 4,010 SOE Dene Ne 204,441 
22 January-May 4,308,229 SOsoui7 16,475 138,390 91,969 800,082 
Percentage change 
23 | May 1993/1992 Silo 39 -0.6 + 0.6 -0.6 “Ta 
24 | January-May 1993/1992 -1.2 +2.4 -24 +1.9 Je ey 


7 See footnote at end of tables. 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1992-1993 


British 
Columbia ' 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique' 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


214,099 23,288 % TAD Se 96,697 |1992 Avril 1 
233,627 24,615 Xe 71,579 99,494 Mai 2 
958,608 103,609 % 309,687 432,538 Janvier-mai 3 
203,961 22,291 x 64,510 86,753 ]1993 Avril 4 
213,799 COON x 68,081 94,419 Mai 5 
910,539 97,900 x 293,967 412,798 Janvier-Mai 6 
Variation procentuelle 
-8.5 =T7. x -4.9 -5.1 | Mai 1993/1992 ui 
“510 ASS x onl -4.6 | Janvier-mai 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
199,075 19,433 x 41,521 49,390}1992 Avril 9 
203,468 20,361 % 41,298 Sillal73 Mai 10 
834,292 SerS x 175,823 213,256 Janvier-mai 11 
209,666 20,422 x 43,511 51,783 }1993 Avril 12 
Za habtoy he) 20,535 Xx 45,447 56,275 Mai if} 
877,126 83,605 x 180,694 224,453 Janvier-mai 14 
Variation procentuelle 
+4.0 +0.9 x + 10.0 + 10.0} Mai 1993/1992 15 
OM 2S x 322 (8) + §.3 | Janvier-mai 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
413,173 42,667 29,606 111,653 146,087 |1992 Avril i} 7 
437,095 44,976 29,182 112,877 150,667 Mai 18 
1,792,900 185,184 125,053 485,510 645,794 Janvier-mai 19 
413,627 42,713 28,413 108,021 138,537 | 1993 Avril 20 
425,318 43,262 29i2 113,528 150,694 Mai 21 
1,787,665 181,505 123,714 474,661 637,251 Janvier-mai 22 
Variation procentuelle 
TE -3.8 -0.2 +0.6 -- | Mai 1993/1992 23 
=)3 -2.0 -1.1 -2.2 -1.3 | Janvier-mai 1993/1992 24 


’ Voir note a la fin des tableaux. 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1992-1993 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1 |1992 April 28,121 31,647 x 19,139 x 
2 May 28,838 31,865 x 23,970 X 
3 January-May 125,208 138,762 x 89,180 X 
4 |1993 April 26,266 28,672 x 18,111 x 
5 May 28,036 29,972 x 17,817 x 
6 January-May 119,835 130,489 x 79,197 x 
Percentage change 
7 | May 1993/1992 -2.8 -5.9 x =25.7 x 
8 | January-May 1993/1992 -4.3 -6.0 x ellie Xx 
Junior department stores 
9 |1992 April emer 16,916 X 9,970 x 
10 May 12,200 16,789 x 9,851 x 
at January-May 91,923 71,430 x 40,981 x 
12 |1993 April 12,382 17,289 x 11,841 x 
13 May IaAVr 18,460 x iROI2 x 
14 January-May 52,089 73,462 x 48,410 
Percentage change 
15 | May 1993/1992 +8.3 + 10.0 X a5 US x 
16 | January-May 1993/1992 +0.3 an 8} Xx tliont x 
Total, all department stores 
17 |1992 April 40,257 48,563 17,487 29,109 107,393 
18 May 41,038 48,654 16,943 33,821 110,843 
19 January-May Ue Nor 210,193 71,090 130,161 442,540 
20 |1993 April 38,648 45,961 17,218 29,952 104,733 
21 May 41,253 48,432 16,791 29,510 110,514 
22 January-May W725 203,951 69,925 127,607 434,143 
Percentage change 
23 | May 1993/1992 +025 -0.5 -0.9 -12.7 -0.3 
24 | January-May 1993/1992 -2.9 -3.0 -1.6 -2.0 -1.9 
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TABLEAU 3. 


Ottawa-Hull 


27,690 
30,105 
118,055 


24,627 
26,359 
106,603 


-12.4 
CO 


21,990 
22,081 
90,102 


21,331 
22.267, 
88,815 


+0.8 
=a) 


49,680 
52,186 
208,157 


45,958 
48,626 
195,417 


-6.8 
sOall 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands ma 


Department Store Sales and Stocks, May 1993 


selon certaines regions métropolitaines, 1992-1993 


Vancouver 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Pa 


* 


x 


*« 


26,994 
28,364 
linc 


25,960 
28,022 
107,498 


102,091 
109,766 
465,766 


98,583 
105,120 
447,617 


-4.2 
Ong) 


53,940 
56,342 
231,856 


58,092 
SOAS 
246,870 


+43 
+6.5 


156,031 
166,108 
697,622 


156,675 
163,893 
694,487 


61,855 
63,890 
278,667 


54,841 
60,028 
261,465 


-6.0 
=6:2 


15,547 
16,803 
68,778 


16,654 
18,483 
73,356 


+ 10.0 
If 


77,401 
80,693 
347,445 


71,495 
78,511 
334,820 


=f 
-3.6 


Winnipeg 


~*~ 


~x x 


Ventes et stocks des grands magasins, Mai 1993 


gasins traditionnels et populaires, 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1992 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


1993 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


Variation procentuelle 


Mai 1993/1992 
Janvier-mai 1993/1992 


Grands magasins populaires 


1992 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


x}1993 Avril 


37,837 
40,023 
164,683 


Si979 
38,440 
161,171 


-4.0 
“2.4 


Mai 
Janvier-mai 


Variation procentuelle 


Mai 1993/1992 
Janvier-mai 1993/1992 


1992 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


1993 Avril 
Mai 
Janvier-mai 


Variation procentuelle 


Mai 1993/1992 
Janvier-mai 1993/1992 


Ensemble des grands magasins 


pL 


aon 


15 
16 


ies 
32 
19 


20 
21 
22 


23 
24 
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TABLE 4. 


fo hw - 


OnN OW 


Major department stores 


1992 April 
May 


1993 April 
May 


Junior department stores 


1992 April 
May 


1993 April 
May 


1992 April 
May 


1993 April 
May 


TABLE 5. 


No. 


RW WY + 


OnN OW 


1 


We 


Type of department store 


Total, all department stores 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1992- 1993 


New 
Brunswick 


Nova 
Scotia 


Prince 
Edward 
Island 


Newfound- 
land 


Canada Québec 


Nouveau- 
Brunswick 


lle-du- 
Prince- 
Edouard 


Terre- 
Neuve 


Nouvelle- 
Ecosse 


number — nombre 

329 2 56 
329 2 56 
326 2 58 
322 2 58 
565 16 111 
567 Wali 
551 96 
552 96 
894 167 
896 167 

154 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 


Area, 1992-1993 


Major department stores 


1992 April 
May 


1993 April 
May 


Junior department stores 


1992 April 
May 


1993 April 
May 


Total, all department stores 


1992 April 
May 


1993 April 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 
number — nombre 
14 21 @ nS 30 
14 21 7 1S 30 
14 21 Uf i) SZ 
14 20 7 12 32 
ie 18 10 in 43 
13 18 10 a 43 
13 18 10 iS 34 
13 18 10 13 34 
27 39 ae 26 73 
27 39 We 26 7K: 
27 39 Ua 26 66 
Pay 38 We 25 66 


May 


See footnote at end of tables. 
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TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1992-1993 


British 
Columbia! 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta 


Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique’ 


number -— nombre 
Grands magasins traditionnels 
129 51}1992 Avril 1 
129 51 Mai Z 
123 52}1993 Avril 3 
120 52 Mai 4 
Grands magasins populaires 
224 60]1992 Avril 5 
224 61 Mai 6 
226 60/1993 Avril 7 
226 60 Mai 8 
Ensemble des grands magasins 
S53 111}1992 Avril ) 
353 fZ Mai 10 
349 112]1993 Avril 11 
Mai 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines regions métropolitaines, 1992-1993 


Ottawa-Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg | Genre de grand magasin 
number — nombre 
Grands magasins traditionnels 
15 7 53 28 12}1992 Avril 1 
16s) Tf oS 28 ne Mai 2 
WS 8 51 28 12/1993 Avril 3 
ite 8 on 28 12 Mai 4 
Grands magasins populaires 
23 13 61 17 17}1992 Avril 5 
23 13 61 18 Ve Mai 6 
21 11 61 18 17 | 1993 Avril Te 
21 11 61 18 WA Mai 8 
Ensemble des grands magasins 
38 20 114 45 29)1992 Avril 9 
38 20 114 46 29 Mai 10 
34 19 Hili2 46 29|1993 Avril Wa 
33 19 a2 46 29 Mai 12 


Voir note a la fin des tableaux. 
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Department Store Sales and Stocks, May 1993 Ventes et stocks des grands magasins, Mai 1993 


TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1991 to 
1993 


TABLEAU 6. _ Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1991 
a 1993 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 


$’000 % 
1991 
January — Janvier 675,529 374,841 300,688 44.5 
February — Feévrier 704,893 : 381,041 323,853 45.9 
March — Mars 917,291 508,005 : 409,286 44.6 
April — Avril 956,240 516,842 : 439,397 46.0 
May - Mai 1,085,873 585,018 : 500,855 46.1 
June - Juin 1,032,392 579,678 d 452,715 43.9 
July — Juillet 933,937 5105322 : 423,615 45.4 
August - Aott 1,073,695 D7 156 5 500,539 46.6 
September - Septembre 1,001,933 584,682 ‘ 417,251 41.6 
October - Octobre 1,097,727 609,166 : 488,560 44.5 
November — Novembre 1,419,882 788,794 , 631,088 44.4 
December - Décembre 2,0133933 1,135,595 : 878,339 43.6 
Year -— Année TING S25 7,147,138 5,766,186 44.7 
1992 
January - Janvier 689,021 385,302 303,719 44.1 
February — Février 745,693 405,567 ; 340,126 45.6 
March — Mars 851,128 474,950 ; Si Oxley, 44.2 
April — Avril 1,019,755 539,019 2 480,736 47.1 
May - Mai 1,055,497 572,628 : 482,869 45.7 
June — Juin 1,011,524 : 557,926 : 453,597 44.8 
July — Juillet 970,347 524,301 f 446,046 46.0 
August ~— Aott 1,040,038 578,088 y 461,949 44.4 
September —- Septembre 1,045,815 594,060 : 451,756 43.2 
October - Octobre 1,144,955 629,685 ; 515,270 45.0 
November — Novembre 1,356,262 USOT : 603,104 44.5 
December - Décembre 2,081,821 IIS OS : 924,716 44.4 
Year — Année 13,011,854 7,171,788 , 5,840,066 44.9 
1993 
January — Janvier TIZAGS 398,824 313,341 44.0 
February - Février 690,635 370,905 4 319,731 46.5 
March — Mars 863,499 462,345 > 401,154 46.5 
April — Avril 1,002,578 Sleeon i 491,347 49.0 
May — Mai 1,039,352 541,893 497,453 47.9 
June - Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
Year - Année 
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TABLE 7. 


TABLEAU 7. 


January-May - Janvier-mai 


Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1992-1993 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Mai 1993 | 


! 


| 


Sales — Ventes Change 
| Department AOR Rais, ar Rent re A Sa se 1993/1992 
Rayon 1992 1993 Variation — 
1993/1992 
No. | 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage » 
1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms — 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 43,858 37,051 =15.5 
2 | Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 51,887 47,179 -9.1 
3 | Women’s and misses’ casual wear - Vétements de sport pour dames et 
jeunes filles 367,169 383,431 +4.4 
4 | Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 43,932 Aly SBI Th + 9.0 
5 | Infants’ and children’s wear — Vétements de bébés et d’enfants 144,790 146,652 3 NS 
6 | Girls’ wear — Vétements de fillettes 63,794 | 60,622 -5.0 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 67,694 67,442 -0.4 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 88,784 97,084 ORS 
9 | Athletic footwear - Chaussures athlétiques 48,707 52,915 +8.6 
10 | Women’s hosiery - Bas pour dames 62,784 60,152 -4.2 
11. | Women’s accessories -— Articles de parure pour dames 64,037 62,952 -1.7 
12 | Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles , fillettes et enfants 102,261 101,656 -0.6 
13 | Men’s coats, suits and dress pants - Vestons, complets 
et pantalons de tenue pour hommes VD hOW Tee -5.9 
14 | Men’s casual wear and furnishings - Vetements de sport 
et d’articles d’habillement pour hommes 237,943 237,503 | =0)'2 
15 | Boys’ clothing and furnishings — Vétements et articles d’habillement pour garcons 53,182 | 49,350 “7.2 
16 | Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 49,371 52,844 +70 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 135,209 143,597 TOE 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toilettes, produits de beauté et pharmaceutiques 314,031 326,014 +1310 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 38,361 36,362 -5.2 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods — Accessoires 
de couture, mercerie et tissus a la piece 46,057 44,073 -4.3 
21 | Linens — Linges de maison 187,106 185,364 -0.9 
22 |Luggages - Bagages 18,262 17,040 -6.7 
23 | China, crystal, glassware and silverware - Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 59,093 57,296 -3.0 
24 | Floor coverings — Revétements de plancher 53,075 50,185 -5.4 
25 | Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 58,254 52,256 =10%3 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 36,525 36,303 -0.6 
27 | Furniture — Meubles Zeer 198,698 -6.6 
28 | Major appliances - Gros appareils menagers 167,359 155,189 -7.3 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Materiel de détente au foyer (televiseur, steréo, magnetoscope, 180,786 188,965 +45 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 
petits appareils électriques 173,824 171,100 -1.6 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 146,527 136,246 -7.0 
32 | Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 
|  Cnauffage et construction 29,012 25,009 -13:8 
33 | Jewellery - Bijouterie 75,419 CHANTS Yaa 
34 | Toys and games - Jouets et jeux 85,621 80,701 -5 ih 
35 | Sports equipment and athletic apparel - Equipements de 
sport et vetements athléetiques 124,106 T2308 -0.3 
36 | Stationery, books and office equipment — Papeterie, livres et matériel de bureau 118,472 109,815 -7:3 
337 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies - Essence, 
nuile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures Stee 52,249 -6.5 
38 | Meals and lunches — Repas et casse-croutes 89,837 82,861 -7.8 
39 | Repairs, installation and services(labour and parts) — 
Service, installation et travaux de reparation 117,241 109,738 -6.4 
40 | All other departments (includes gifts and seasonal) — 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) ZRASCTS PH PUES, = 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 4,361,093 4,308,229 -1.2 
16 Statistics Canada - Cat. No. 63-002 Statistique Canada — n° 63-002 au cat. 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1992-1993 


TABLEAU 8. Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 
1992-1993 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 
| 
1992 1993 Change - Variation 
Department 
April May April May May 1993/ May 
Rayon | April 1993/1992 
1993 
: 
Avril Mai Avril Mai Mai 1993/ Mai 
avril } 1993/1992 
No. | | | . 1993 
eo SS ee eee eae | ee ee 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent — pourcentage 
1 | Women's and misses’ dresses and uniforms - Robes 
et uniformes pour dames et jeunes filles 58,041 50.801 | 49,339 45,410 -8.0 -10.6 
2 | Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et | 
tailleurs pour dames et jeunes filles 43,589 35,065 32,401 26,118 -19.4 -25.5 
3 | Women's and misses’ casual wear — Vétements de sports 
pour dames et jeunes filles 443,793 424,104 445,558 413,103 -7.3 -2.6 
4 | Nursery equipment - Articles de chambres d’enfants 43,184 44,243 40,376 40,941 +1.4 7.5 
5 | Infants’ and children’s wear - Vétements de bébés : | 
et d’enfants 158,369 141,965 161,724 145,254 -10.2 ae 
6 | Girls’ wear - Vétements de fillettes ’ 79,336 HWS 80,860 71,090 -12.1 -1.0 
7 | Lingerie and women's sleepwear —- Lingerie et vétements | | 
de nuit pour dames 80,757 78,281 | 80,123 75,020 -6.4 | -4.2 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 108,612 108,543 115,041 114,297 -0.6 =2 Sys 
9 | Athletic footwear - Chaussures athlétiques 101,475 98,909 97,369 94,707 -27 -4.2 

10 | Women's hosiery - Bas pour dames 73,864 69,723 76,182 TOSS Shes, +8.0 

11 | Women's accessories - Articles de parure pour dames 92,495 84,934 81,498 77,999 -4.3 -8.2 

12 | Women’s, misses’, girls’ and children's footwear — 

Chaussures pour dames, jeunes filles fillettes et enfants 148,803 139,017 135,449 127,890 -5.6 -8.0 

13 | Men's coats, suits and dress pants — Vestons, complets et 
pantalons de tenue pour hommes 110,353 106,080 98,977 CVA real | -4.2 | -7.8 

14 | Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport | 
et articles d'habillement pour hommes 336,600 347 548 334,248 362,121 +8.3 +4.2 

15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 58,951 5S i 51,805 49,034 -5.3 -8.4 

16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 79,731 74,349 74,839 | 73,828 -1.4 -0.7 

17 | Food and kindred products - Produits alimentaires | 
et connexes 51,712 52,108 56,125 | $5,444 | -1.2 +6.4 

18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products —- Articles | | | 
de toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 369,314 361,984 380,745 382,844 +0.6 | +58 

19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 53,743 Ssiooe 51,366 51,988 Saree -2.5 

20 | Sewing supplies, notions and piece goods - 

Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 86,094 86,061 76,014 76,651 +0.8 -10.9 

21 | Linens - Linges de maison ZUOTSG 277,677 275,116 279,388 TaReG +0.6 

22 | Luggages - Bagages SAIS Oi 35,709 31,853 32,592 fae -8.7 

23 | China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine. 
cristal, verrerie et argenterie 141,437 137,295 136,866 136,900 -- -0.3 

24 | Floor coverings — Revétements de plancher 80,179 78,040 66,975 66,375 | 0.9 | -14.9 

25 | Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 77,245 75,587 72,564 72,720 +0.2 -3.8 

26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — 

Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 62,952 63,813 57,192 59,601 +42 -6.6 

27 | Furniture —- Meubles 200,495 198,076 160,792 158,199 -1.6 -20.1 

28 | Major appliances - Gros appareils meénagers 100,432 99,282 90,137 89,121 “1.1 -10.2 

29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) - 

Materiel de détente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnetoscope, etc) 265,527 269,648 274,383 278,290 +1.4 tore 

30 | Housewares and small electrical appliances - Articles | 
de ménage et petits appareils electriques 242,288 238,539 233,206 237 658 +g -0.4 

31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 

Papiler-tenture, etc. 216,958 PURER A (PRS: 215,305 211,043 -2.0 5.7 

32 | Plumbing, heating and building materials — Matériel de 
plomberie, chauffage et construction Soto Ko) 55,969 51,701 51,584 | -0.2 -7.8 

33 | Jewellery - Bijouterie 190,550 190,544 191,702 189,452 -1.2 -0.6 

34 | Toys and games - Jouets et jeux 160,196 163,162 168,899 170,801 +1.1 +47 

35 | Sports equipment and athletic apparel - Equipements de 
sport et vetements athléetiques 216,499 214,531 226,494 221,803 -2.1 +3.4 

36 | Stationery, books and office equipment - Papeterie, 
livres et matériel de bureau 166,014 169,713 166,713 171,655 +3.0 as La 

37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and 
supplies - Essence, huile, reparation d’'automobile, 
accessoires et fournitures 71,445 68,876 72,382 77,648 oat +8.4 

38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes fed 2a a ae a 

39 | Repairs, installation and services (labour and parts) —- 

Service, installation et travaux de réparation (pieces et | | 
main-d' oeuvre) 

40 | All other departments (includes gifts and seasonal) - | | »: b 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 143,971 164,495 164,436 | 117,964 -28.3 -28.3 
saisonniers) | 

41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS | 5,283,806 5,207,063; 5,176,756 5,076,626 | -1.9 -2.5 
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Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


TABLE 9. 
1992- 1993 
Stock-sales/Stocks-ventes 
1992 1993 
Department eee 
April May Aoril May — 
Avril Mai | Avril Mai 
No. | 

1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms 4.78 3.95 | 4.96 3.72 
2 |Women’s and misses’ coats and suits S25) 5125) 2.48 3:79 
3 | Women’s and misses’ casual wear 5.28 C7 | 4.81 3.68 
4 | Nursery equipment 4.64 5.034 4.03 4.27 
5 | Infants’ and children’s wear 4.31 4.26 4.31 4.29 
6 | Girls’ wear 4.47 4.87 4.97 4.59 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 5156 4.85 S25 4.56 
8 | Intimate apparel 585 555) 530 5.08 
9 | Athletic footwear 7.06 TAS, 6.26 6.75 
10 | Women’s hosiery SOY 5.06 5:S2 5.59 
11 | Women’s accessories 6.36 5.05 5.45 4.78 
12 | Women’s, misses’, girls and children’s footwear 5.61 4.93 als) 4.55 
13 | Men’s coats, suits and dress pants 6.07 6a75 5.64 6.42 
14 | Men’s casual wear and furnishings 6.22 5165 6.04 5.81 
15 | Boys’ clothing and furnishings 4.11 4.11 3.87 3.79 
16 | Men’s and boys’ footwear 6.23 5.93 5.67 5.65 
17 | Food and kindred products 1.09 2.43 ipS2 2.43 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products 5.62 9-42 5.46 5.45 
19 | Photographic equipment and supplies 6.84 6.64 Te 6.70 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods 9.26 9.90 8.63 8.78 
21 | Linens 7.45 Zee FNS 6.92 
22 | Luggages 9.30 8.92 9.38 8.60 
23 | China, crystal, glassware and silverware 10.64 9.67 10.58 9.97 
24 | Floor coverings 6.29 6.63 5:85 6.21 
25 | Draperies and furniture coverings 5.64 5.36 SEG 5.96 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 7.80 8.31 7.80 8.05 
27 | Furniture 4.03 | 3.62 3.59 3.16 
28 | Major appliances 2.69 ZS 2.76 2.62 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) 6.59 7.80 Teed: 8.68 
30 | Housewares and small electrical appliances ZAG 6.83 6.43 7.02 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.38 4.58 TNE 4.47 
32 | Plumbing, neating and building materials 9.19 7.79 9.95 8.86 
33 | Jewellery 10.84 9.67 10.89 9.25 
34 | Toys and games 6.43 8.86 Teas 10.49 
35 | Sports equipment and athletic apparel 5.94 SSM 6.00 6.19 
36 | Stationery, books and office equipment 6.35 7.05 Tlie 7.90 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies 55 ley 6.11 6.40 

38 | Meals and lunches <= 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) ae ae rts 3 
40 | All other departments (includes gifts and seasonal) 2.45 2.06 2.74 1.43 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.18 4.93 | 5.16 4.88 
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TABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1992-1993 


Sales-stock/Ventes-stocks 
1992 | 1993 
tt Rayon 
April May April May 
Avril Mai Avril Mai 
N° 
cc; SS—w OO 
0.22 0.24 0.22 0.26; Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 1 
0.28 Ont7 0.34 0.24) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.20 0.26 0.22 0.26| Vétements de sport pour dames et jeunes filles 3 
0.23 0.20 0.26 0.24) Articles de chambres d’enfants 4 
0.23 0.22 0.23 0.22} Vétements de bébés et d’enfants 5 
0.22 0.19 0.20 0.20; Vétements de fillettes 6 
0.19 0.20 0.20 0.21 Lingerie et vetements de nuit pour dames 7 
0.18 0.18 0.19 0.20} Sous-vétements 8 
0.15 0.13 0.16 0.15] Chaussures athlétiques 9 
0.20 0.19 0.19 0.18} Bas pour dames 10 
0.16 0.19 0.19 0.20} Articles de parure pour dames | 11 
0.18 0.20 0.20 0.21} Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 12 
0.17 0.15 0.18 0.15; Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes 13 
0.16 0.18 Only, 0.18; Vétements de sport et articles d’habillement pour hommes 14 
0.24 0.23 O25 0.26| Vétements et articles d’habillement pour garcons is 
0.17 0.16 0.18 0.18} Chaussures pour hommes et garcons | 16 
One 0.41 0.62 0.41 Produits alimentaires et connexes We 
0.18 0.18 0.19 0.18} Articles de toilette, produits de beaute et pharmaceutiques 18 
Ons 0.15 0.14 0.15| Appareils et fournitures photographiques 19 
Oli 0.10 0.12 0.11} Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piéce 20 
0.14 0.14 0.14 0.15] Linges de maison 21 
0.11 0.11 0.11 0.12} Bagages 22 
0.10 0.10 0.10 0.10; Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie Pe 
0.16 0.15 0.17 0.16; Revétements de plancher 24 
0.18 0.18 0.17 0.17| Tentures et housses 25 
Os 0.12 0.13 0.13} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la 26 
maison 
0.26 0.27 0.28 0.31; Meubles 27 
0.38 0.39 OFS 0.38] Gros appareils ménagers 28 
OMS 0.13 0.14 0.12; Matériel de détente au foyer (téléviseur, stéréo, magnétoscope, etc.) 29 
0.14 0.15 0.16 0.14) Articles de ménage et petits appareils électriques | 30 
0.16 0.22 0.14 0.22} Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.11 0.13 0.10 0.11; Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.09 0.10 0.09 0.11}  Bijouterie 33 
0.16 Osie 0.13 0.10} Jouets et jeux 34 
0.17 0.18 0.17 0.16} Equipements de sport et vétements athlétiques 35 
0.16 0.14 0.14 0.13} Papeterie, livres et matériel de bureau | 36 
Oni 0.18 0.16 0.16} Essence, huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures Si 
Repas et casse-croutes 38 
a La re ..| Service, installation et travaux de reparation 39 
0.41 0.52) Onc rs 0.59! Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 40 
0.20 0.20 0.20 0.20; TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
CO Sa J 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 


to 1993 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalises et déesaisonnalises, 


Canada, 1990 a 1993 


Period 


Période 


1990 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


1991 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August -— Aout 
September - Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December —- Décembre 


1992 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


Aoril — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


1993 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September — Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 
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Unadjusted 
change 


Non 
désaisonnalisees 


$’000 


3,971,540 
4,389,949 
4,761,241 
4,893,895 
4,806,183 
4,536,523 
4,630,744 
4,934,391 
9,922,391 
5,825,385 
5,999,066 
4,469,159 


3,863,295 
4,326,630 
4,798,359 
5,053,505 
5,033,509 
4,751,518 
4,781,942 
5,101,600 
5,483,599 
6,042,516 
6,193,175 
4,855,506 


4,442,891 
4,771,534 
5,135,428 
5,283,806 
5,207,063 
4,888,641 
4,903,185 
4,983,135 
5,315,623 
5,908,544 
6,047,435 
4,784,353 


4,182,391 
4,605,518 
5,053,479 
5,176,756 
5,076,626 


Year/year 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
annee/annee 


%o 


+ 
ee 
Ww 


teeteetet , 


OWWARAWO>N 
OfhWNNWOAN 


Seasonally 
adjusted 
change 


Desaison- 
nalise 


$’000 


4,729,920 
4,833,184 
4,756,500 
4,800,535 
4,776,445 
4,809,863 
4,881,953 
4,960,839 
3014295 
4,998,983 
5,003,808 
4,873,452 


4,611,583 
4,776,412 
4,863,053 
4,935,682 
4,994,546 
5,066,083 
5,032,053 
5,121,160 
5,153,243 
9,159,330 
5,186,021 
DI2OSt2OF 


9, 3195911 
5,107,980 
5,207,643 
5,166,988 
5,201,869 
9,199,913 
5,139,415 
5,054,158 
4,993,635 
5,034,959 
5,079,844 
SnliZolood 


5,049,026 
5,099,885 
5,107,379 
5,061,022 
5,067,645 


Month/month 
per cent 


Variation en 
pourcentage 
mMois/MOIS 


Se eS SSS 


Yo 


++ t+, +, +, 


' + ' 
I Oe OO 
OD|=NVOHDANUOOND 


+,+,+¢ 


SOO4A4550900NhO 
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TABLE 11. 


Adjusted, Canada, 1991 to 1993 


TABLEAU 11. 


fin du mois, Canada, 1991 a 1993 
I 


1991 


1992 | 
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1993 | 


Change from | 
previOus | 


month | 


| 
Variation | 
par rapport 
au mois 
précedent | 


Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, ' Unadjusted and Seasonally 


Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalisés des grands magasins a la 


Change 
1993/1992 


Variation 
1993/1992 


——$——— 
thousands of dollars — milliers de dollars 


Unadjusted — Non desaisonnalisés 


January - Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June —- Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September — Septembre 
October —- Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted — Désaisonnalises 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aout 
September — Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December - Décembre 


1 
them. 


2,789,105 | 
2,699,473 | 
3,088,302 | 
2,929,202 
3,008,348 
3,090,219 
3,142,018 
2,867,844 
3,012,999 
3,181,246 
3,218,605 
2,862,420 


2,707,289 
2,385,025 
shi they-AOee 
2,297,650 
Cx EAOW! 
2,368,098 
2,280,713 
2,319,434 
2,333,357 
2,377,907 
2,444,593 
2,805,367 


2,644,674 
2,396,913 
2,306,111 
2,349,510 
2,368,883 


millions of dollars -— millions de dollars 


2,674.0 
2,791.0 
3,245.0 
3,058.0 
3,104.0 | 
3,132.0 } 
3,261.0 
2,993.0 
3,024.0 
3,120.0 
3,004.0 | 
2,536.0 | 


| 


| 


2,596.0 
2,493.0 
2,454.0 
2,411.0 
2,448.0 
2,400.0 
2,367.0 
2,406.0 
2,343.0 
2,334.0 
2,281.0 
2,470.0 


2,032.0 
2,479.0 
2,453.0 
2,464.0 
2,438.0 


per cent — pourcentage 


Vee. 
=2 
S10, 

+0.4 
= an 


\ 
} 


215 
-0.6 
aes 
+0.8 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les creances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 
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Note to Users 


Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data include the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 


Note 


For reasons of confidentiality, the Yukon and 
Northwest Territories are included with British 
Columbia. 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). DU a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données pour 1990 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années precedentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
nest pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale ou au niveau des groupes de 
commerce. 


Nota 


Pour des raisons de confidentialité, le Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest sont inclus dans la Colombie-Britannique. 


a ee ee 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 


_ its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
_ Structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 


the survey, including data for the two most recent 


—months of the current year, 


and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 


sales and stocks by department. Year-to-date figures 


— department 


are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
store, by province and_ selected 


metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 


those for the two previous years, as well as, 


_ tabulations on market share of total retail trade held 


| 


| 


by department stores by province and _ selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 
Finally, seasonally adjusted data are provided. 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" reels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", jes données sur les grands 
magasins préesentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’auires genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente gui ne repgondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes: a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classes dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses”. 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, Jes 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si Je rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public:sous un nom different de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considerent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et ies concessions; autrement dit. le grand magasin 
se presente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année precédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportees. 


Les données sur les ventes sont aussi presentees pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions meétropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’annee 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions meétropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportees. 
Finalement, des données désaisonnalisées sont présentees. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix Il). 


The response rate for this survey is 100% and as a 
consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 


The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 


For more information about this survey or the Industry 
Division's statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


QUALITES DES DONNEES ET METHODOLOGIE 


Les données présentees dans cette publication proviennent 
d’enquétes mensuelles realisees sur tous les grands 
magasins tel que deéfinit par la classification type des 
industries 1980 (voir liste dans l’appendice II). 


Le taux de réponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
conséquent, il n’est pas nécessaire de faire d’estimation. Les 
résultats ne souffrent donc pas du biais qu’entraineraient des 
cas de non-reponse. 


Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d’erreurs attribuables en  Joccurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les répondants ou 
aux erreurs commises a |’étape du traitement. Nous nous 
efforcons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant la Siaison avec les principaux 
répondants, en verifiant ies donnees pour en déceler les 
incohérences et, par la suite, en procédant au suivi et au 
contréle de la qualité des opérations de traitement manuel. |! 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 


Pour obtenir plus d'information sur cette enquéte ou sur le 
programme d’enquéte statistique de la Division de l'industrie 
en général, communiquer avec la Section du commerce de 
détail, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
OT6, (télephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observees. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont éte exploites dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par Je chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
meétropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons presentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


SS 
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Revisions to department store sales and_ stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
foilowing year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
(May), while the annual revisions may be published 
once a year in the March issue. Revisions to 
month-end accounts receivable are published on a 
monthly basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 
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Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins lies a la facon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l’année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles peuvent étre publiées une 
fois l’'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de ia fiabilite des données d’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif I. 
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Appendix Il 


List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Quebec 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 


Appendice Il 


Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montreal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Inc., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Quebec 
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TEXT TABLE I. 
TABLEAU EXPLICATIF I. 
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Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1993 - May 1993 
Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1993 - Mai 1993 


theta ge me eee 


Response rate! 


Taux de 


nner 


Survey units 


Unites 
d’enquéte 


reponse! 


Organizational 
units 


Unites orga- 
nisationnelles 


Response 
fraction@ 


Fraction de 
réponse@ 


(SES a a a a aa a) nee ee > Se oe SS ee ee ee | 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 


1 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour tre incluses dans la présente publication. 


7 


98.8 


per cent — pourcentage 
77.8 


77.8 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 


data submitted by department stores. 


2 La fraction de reponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres 


réellement déclarés par les grands magasins. 


publiés gui est fondée sur des renseignements 


TT ee ee ee a et ee eS ee ee ee ee ee ee ee ee eee eee ee 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 


Department Store Sales by Region, Advance 
Release, Monthly, Bilingual. 


Retail Trade, Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores, Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. 
Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual. 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. 


Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
Statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titre Catalogue 


Ventes des grands magasins par 63-004 


région, rapport provisoire, mensuel, 
bilingue. 


63-005 
63-007 


Commerce de detail, mensuel, bilingue. 


Ventes de vehicules automobiles neufs, 
mensuel, bilingue. 


Magasins de detail a succursales etles 63-210 


grands magasins, annuel, bilingue. 


Exploitants de distributeurs 63-213 


automatiques, annuel, bilingue. 


La vente directe au Canada, annuel, 63-218 


bilingue. 

63-219 
63-223 
63-541 


Librairies de Campus, annuel, bilingue. 
Commerce de détail, annuel, bilingue. 


Enquéte sur les marchandises vendues 
au detail, hors série, bilingue. 


Pour obtenir une publication, veuillez telephoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télecopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, 
composez le 1-800-267-6677. Il n’est pas nécessaire de 
nous faire parvenir une confirmation pour une commande 
faite par telephone ou télecopieur. 


Autres produits et services 


Outre les publications €numérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variete de bulletins statistiques 
sur la situation economique et sociale du Canada. On peut 
se procurer un catalogue complet des publications 
courantes en s’adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : $13.95 $, 
Etats-Unis : 17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 
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Statistics Canada 
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o. ( 
DMX] 1-800-267-6677 [6 —e] (613) 951-1584 
Marketing Division Charge to VISA or VISA, MasterCard and (_J Please charge my: LJ] visa [_]° MasterCard 
Publication Sales MasterCard. Outside Purchase Orders only. 
Statistics Canada Canada and the U.S. call Please do not send confir- 
Ottawa, Ontario (613) 951-7277. Please mation. A fax will be treated Cara. Number 
Canada K1A OT6 do not send confirmation. as an original order. | 
(Please print) Signature Expiry Date 
Company Cj Payment enclosed $ 
Please make cheque or money order payable to the 
Department Receiver General for Canada — Publications. 
Attention Lj Bill me later (Pre-payment required for all publications 
except subscriptions. Maximum credit $500.) 
Address eee eee 
| 
LJ Purchase Order Number | l pel 
City Province (Please enclose) 
( ) ( ) 
Postal Code Phone Fax 


Please ensure that all information is completed. Authorized Signature 


Date of 
issue 
or 
indicate an United Other 

SIR fol States Countries 


Annual Subscription 
or Book Price 


Catalogue 
Number 


subscriptions 


ees 

ee 
(if applicable) 

(Canadian AEE only) 

PT eworom | 

PF 093022 


Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars. 


GST Registration # R121491807 


Cheque or money order should be made payable to the 
Receiver General for Canada — Publications. 


Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% GST. Foreign clients pay total amount in US funds 
drawn on a US bank. Prices for US and foreign clients are shown in US dollars. 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
= Canada 


BON DE COMMANDE 
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A V'attention de pour toutes les publications commandées, sauf pour les 
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Le cheque ou mandat-poste doit étre établi a l'ordre du 
Receveur général du Canada — Publications. 


Les clients canadiens paient en dollars canadiens et ajoutent la TPS de 7 %. Les clients a !’étranger 
paient le montant total en dollars US tirés sur une banque américaine. 
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Be Setstve statistics Canada 
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THE MARKET 
RESEARCH 
HANDBOOK 


1992 


The fastest way 
to get off toa 
good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? The 
Market Research Handbook 
1992 can help you narrow 
your options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. 

It helps you to identify, define and locate your 
target markets. 


Looking for... 


.socio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


.revenue and expenditure data for retailers and small 
businesses? 


The Market Research Handbook 1992 has it all... 
and more. It provides information on: 


personal spending 

size and composition of households 
wages and salaries 

investment in Canadian industries 
labour force in various industries 
industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you're 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook 1992 close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook 1992 (Cat. no. 63-224) is $94 
(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
in other countries. 


To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this ee 


44 faster service fax vour order to 1-613-951-1584. Or call toll-free 
1-800-267-0677 and use your VISA or inner 


LE RECUEIL 
STATISTIQUE DES 


ETUDES DE 
MARCHE 1992 


Pour partir 
du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
Statistique des études 
de marché 1992 peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous n’engagiez 
plus de temps et de ressources 
a l’elaboration de votre stratégie 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 


~ qui les servent. Il vous aide a définir 


et situer vos marchés cibles. 


Vous cherchez.. . 


.des profils socio-Economiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


.des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


dépenses personnelles 

taille et composition des ménages 

traitements et salaires 

investissements par secteur d activité Economique 
population active par secteur d’activité 

prix de l’industrie et de la consommation 


Si c’est l'un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu'il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour 

économiser temps et argent, vous ne sauriez vous en 

passer. 


Le Recueil statistique des études de marché 1992 (n° 63-224 au 
catalogue) coute 94 $ (TPS de 7% en sus) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis 
et 132 $ US dans les autres pays 


Pour commander, veuillez écrire 4 Vente des publications, Statistique 
Canada, Ottawa (Ontario), KIA 0T6 ou communiquer avec le Centre 
de consultation de Statistique Canada le plus prés (voir la liste 
figurant dans la présente publication). 


ve un service plus rapide, commandez es télécopieur au 
1-613-951-1584. Ou composez sans frais le 1-800-267-0677 et utilisez 
votre carte VISA ou MasterCard. 


DID YOU 
KNOW... 


THAT CANADIAN 
EXPORTS OF 
NATURAL GAS 
IN 1990 WERE 
80% HIGHER 
THAN IN 1980? 


D ue to the unpredictable nature of the energy industry, many 
reference publications are outdated by the time they’re 
published. Not this one! With the certainty of change in the energy 
picture, you need a source that remains current and complete. 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for you! Your subscription includes: 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on your bookshelf or 
beside your telephone. 


Mi Section dividers to organize the monthly updates which enabie 
you to rapidly access the facts you need. 


™@ A monthly 200-page update from Statistics Canada that ensures 
your facts are the most recently released for this rapidly changing 
sector. 


Data is organized by energy type: total energy, petroleum, natural 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 


Executives, research and development professionals and 
environmentalists use the Energy Statistics Handbeek to add authority 
to their industry analysis, plans and corporate reports. 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook today! 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #10-602) is $300 in 
Canada, US$360 in the United States and US$420 in other countries. 


BHRHREBEHREBEHEHEEBEREREHEEE 
| Write to: 
TP eublication sales 


Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


lf more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


SAVIEZ- 
vous... 


QUE LES EXPORTATIONS 
CANADIENNES 

DE GAZ NATUREL 
ETAIENT 80 % 

PLUS ELEVEES EN 1990 
QU’EN 1980? 


= n raison de la nature imprévisible de l'industrie de !’énergie, de 
nombreuses publications de référence sur le sujet sont déja 
perimées lorsqu’elles paraissent. Mais pas celle-ci! Le monde de 
énergie est en constante évolution, aussi vous avez besoin d’une 
source de référence qui soit toujours d’actualité et compléte. 


Le Guide statistique de l’énergie est \a source la plus complete de 
renseignements exacts sur le domaine de |’énergie. Cette publication 
est congue pour travailler pour vous! Votre abonnement comprend : 


@ Un classeur attrayant et facile a consulter — vous pouvez le 
garder dans votre bibliothéque ou a cété de votre téléphone; 


M@ Des sections ordonnées selon les mises a jour mensuelles, ce qui 
vous permet de trouver rapidement les faits dont vous avez besoin; 


M@ Une mise a jour mensuelle de 200 pages de Statistique Canada 
qui vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
Soient sur ce Secteur qui change continuellement. 


Les données sont classées selon le type d’énergie : |’énergie 
totale, je pétrole, le gaz naturel, |’électricité, l'uranium et le charbon. 
D’autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez Comparer 
les tendances a travers le temps. 


Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
Fénergie pour ajouter du poids a leur analyse de l'industrie, leurs 
projets et a leurs rapports de societe. 


Abonnez-vous des aujourd’hui au Guide statistique de |’énergie! 


Le Guide statistique de l’énergie (N° 10-602 au Cat.) codte 300$ 
au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 


pays. | 
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Ecrivez a: | 
Vente des publications 


Statistique Canada | 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 | 


Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 


communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique | 
Canada de votre localité. La liste apparait dans la publication. 


Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
utilisez votre compte VISA ou MasterCard, ou votre numéro de bon de 
commande. 


| 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on CD, diskette, computer 
print-out, microfiche and microfilm, and magnetic tape. Maps 
and other geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct on-line access to aggregated 
information is possible through CANSIM, Statistics Canada’s 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Québec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


and Northwest Territories 1-800-563-7828 


British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 


Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 


1-800-363-7629 


1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Marketing Division, Sales and Service, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et speéciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande magnétique. 
Des cartes et d’autres documents de référence geographiques sont 
disponibles pour certaines sortes de données. L’accés direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la 
base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Québec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


et Territoires du Nord-Ouest 1-800-563-7828 


Colombie-Britannique et Yukon 1-800-663-1551 


Appareils de telecommunications pour 
les malentendants 


Numero sans frais pour commander 
seulement (Canada et Etats-Unis) 


1-800-363-7629 


1-800-267-6677 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 


Statistics Canada 


Industry Division 
Retail Trade Section 


Department 


Statistique Canada 
Division de l'industrie 
Section du commerce de détail 
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may be reproduced, stored in a retrieval system or 
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Highlights Faits saillants 

Seasonally Adjusted Data Données désaisonnalisées 

@ Department store sales (including concessions) @ Selon les estimations préliminaires pour juin 1993, les 
totalled $1,061 million in June 1993, a decrease of ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
1.3% from the previous month’s total (revised) of totalisé 1 061 millions $, une diminution de 1,3% par 
$1,075 million. rapport a l’estimation révisée mai (1 075 millions $). 

@ The 1.3% sales decrease followed two consecutive e@ La baisse de 1,3% dans les ventes en juin fait suite a 
monthly increases. deux augmentations mensuelles consécutives. 

e Department store stocks (at selling value) totalled @ La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
$5,057 million at the end of June, a decrease of diminution de 0,3% par rapport au mois précédent (5 074 
0.3% from the May 1993 value (revised) of $5,074 millions $, chiffre révisé) et s’élevait a la fin de juin 1993 a 
million. 5 057 millions §. 
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TABLE 1. 
TABLEAU 1. 


Department 

May June 
Rayon 

Mai Juin 


Women's and misses’ dresses and uniforms — Robes et uniformes 

pour dames et jeunes filles 12,856 
Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 

dames et jeunes filles 6,701 
Women's and misses’ casual wear — Vétements de sports pour dames 

et jeunes filles 112,595 
Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 8,794 
Infants’ and children’s wear — Vétements de bébés et d’enfants 33,330 
Girls’ wear — Vétements de fillettes 14,733 
Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit 

pour dames 16,134 
Intimate apparel — Sous-vétements 19,568 
Athletic footwear — Chaussures athlétiques 12,851 
Women's hosiery — Bas pour dames 13,778 
Women's accessories — Articles de parure pour dames 16,815 
Women's, misses’, girls’ and children’s footwear — Chaussures pour 

dames, jeunes filles ,fillettes et enfants 28,187 
Men's coats, suits and dress pants — Vestons, complets et pantalons 

de tenue pour hommes 15,711 
Men's casual wear and furnishings — Vétements de sport et articles 

d’habillement pour hommes 61,716 
Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles dohabillement 

pour garcons 13,026 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 12,539 
Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 21,440 
Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles de 

toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 66,778 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures 

photographiques 8,037 
Sewing supplies, notions and piece goods — Accessoires de 

couture, mercerie et tissus a la piece 8,695 


Linens — Linges de maison 38,962 
Luggages - Bagages 4,005 
China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, cristal, 

verrerie et argenterie 14,202 
Floor coverings — Revétements de plancher AA eS 
Draperies and furniture coverings — Tentures et housses 14,089 
Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 

tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 7,678 
Furniture — Meubles 54,733 
Major appliances -— Gros appareils ménagers 38,545 
Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) - 

Matériel de détente au foyer (téléviseurs, stéréo, 

magnétoscope, etc) 34,573 
Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage 

et petits appareils électriques 34,947 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 

Papier-tenture, etc. 48,881 
Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 

chauffage et construction 7,183 
Jewellery — Bijouterie 19,704 
Toys and games - Jouets et jeux ; 18,409 
Sports equipment and athletic apparel -— Equipements de sport et 

vétements athliétiques 38,931 


Stationery, books and office equipment — Papeterie, livres et 

matériel de bureau 24,057 
Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies - Essence, 

huile, reparation d'automobile, accessoires et fournitures 12,468 
Meals and lunches - Repas et casse-crottes 18,005 
Repairs, installation and services (labour and parts) — Service, 

installation et travaux de réparation (pieces et main-d’oeuvre) 30,128 
All other departments (includes gifts and seasonal) - Tous les autres 

rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 79,939 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 1,055,497 


Unadjusted — Non désaisonnalisées 


10,069 12,191 

4,198 6,933 
94,854 112,326 

8,872 9,577 
25,857 33,840 
TAS 15,476 
13,694 16,442 
19,340 22,505 
13,492 14,026 
11,500 13,484 
13,758 16,313 
24,741 28,109 
16,996 15,236 
80,513 62,343 

9,617 12,938 
13,409 13,062 
20,159 22,812 
62,734 70,227 

9,782 Cor 

8,501 8,727 
39,197 40,383 

5,403 3,792 
13,043 13,726 
11,210 10,692 
12,793 12,200 

8,180 _ 7,406 
54,992 50,131 
42,222 34,003 
38,232 32,080 
33,699 33,864 
44,881 47,221 

7,279 5,821 
20,954 20,471 
19,141 16,283 
37,211 35,844 
25,147 21,716 
12,317 11,660 
17,547 16,821 
30,490 28,282 
63,721 82,629 


1,011,524 1,039,352 


May June 
Mai Juin 


thousands of dollars — milliers de dollars 


10,878 

4,734 
97,618 

9,067 
27,491 
12,345 
14,001 
20,984 
13,823 
11,188 
14,187 
24,602 
17,022 
80,193 


10,283 


13,433 
22,263 


66,768 
9,467 


8,148 


40,819 
4,670 


12,230 
10,956 
12,551 

7,707 
49,723 
36,137 
35,434 
33,168 
40,416 

6,107 
21,384 
17,182 


34,792 


22,837 


11,352 
16,536 


28,858 


65,874 
997,228 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted, by Department, Canada, 1992-1993 


Ventes mensuelles des grands magasins, non desonnalisées par rayon, Canada, 
1992-1993 


Change 
1993 
Variation 


June 
1993/1992 


Juin 
1993/1992 


Yo 
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TABLE 2. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 
1992-1993 
Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada , Québec 
Terre- Ile-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1992 May 572,628 x x 11,156 x 109,227 
June 557,926 X 11,5311 x 101,693 
January-June 2,935,392 x x 57,679 x 530,981 
1993 May 541,898 Xx % 11,014 Xx 109,810 
June 535,245 x 11,399 x 99,583 
January-June 2,820,449 x x 56,474 x 530,551 
Percentage change 
June 1993/1992 -4.1 x x -1.1 x -2.1 
January-June 1993/1992 -3.9 x x -2.1 x -0.1 
Junior department stores 
1992 May 482,869 Xx X 22,003 x 99,052 
June 453,597 X x 22,542 Xx 84,861 
January-June 2,437,224 x x 112,258 Xx 482,174 
1993 May 497,453 x x 22,358 x 94,631 
June 461,983 x x 22,226 x 82,557 
January-June 2,485,008 Xx x 115,541 x 451,672 
Percentage change 
June 1993/1992 +1.8 x x -1.4 x -2.7 
January-June 1993/1992 + 2.0 x x + 2.9 X -6.3 
Total, all department stores 
1992 May 1,055,497 12,893 4,033 33,159 22,336 208,278 
June 1,011,524 13,417 4,370 34,073 22,609 186,555 
January-June 5,372,617 68,765 21,243 169,937 114,575 TO os 
1993 May 1,039,352 13,402 4,010 33,372 eorene 204,441 
June 997,228 13,498 4,189 33,625 22,240 182,141 
January-June 5,305,457 70,015 20,664 172,015 114,209 982,222 
Percentage change 
June 1993/1992 -1.4 +0.6 -4.2 -1.3 -1.6 -2.4 
January-June 1993/1992 -1.3 +1.8 -2.7 aia ter -0.3 -3.1 


1 


See footnote at end of tables. 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1992-1993 


British 
Columbia ! 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique! 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


233,627 24,615 x WAGOT9 99,494 
228,997 23,644 70,741 98,058 
1,187,605 V27nc02 x 380,427 530,596 


1992 Mai 
Juin 
Janvier-juin 


< 


213,799 PLATT Xx 68,081 94,419 
217,463 22,468 68,504 93,034 
1,128,002 120,368 x 362,471 505,832 


1993 Mai 
Juin 
Janvier-juin 


~ 


Variation procentuelle 


-5.0 +43}40) X 3:2 =9.1 


1} Juin 1993/1992 
-5.0 -5.4 x -4.7 -4.7 


Janvier-juin 1993/1992 


Grands magasins populaires 


203,468 20,361 Xx 41,298 51,173 }1992 Mai 


194,149 18,252 x 38,950 49,559 Juin 
1,028,440 99,827 Xx 214,773 262,815 Janvier-juin 
Paha eS) 20,535 X 45,447 56,275|1993 Mai 
203,041 18,583 X 39,954 50,626 Juin 
1,080,167 102,188 Xx 220,648 275,078 Janvier-juin 
Variation procentuelle 
+4.6 Talee Xx +2.6 + 2.2 | Juin 1993/1992 
+5.0 +2.4 Xx «Tf + 4.7 | Janvier-juin 1993/1992 
Ensemble des grands magasins 
437,095 44,976 29,182 112,877 150,667 | 1992 Mai 
423,145 41,896 28,151 109,690 147,617 Juin 
2,216,045 227,080 153,204 595,200 793,411 Janvier-juin 
425,318 43,262 29,112 113,528 150,694 | 1993 Mai 
420,504 41,051 27,862 108,458 143,660 Juin 
2,208,169 222,556 151,576 583,119 780,912 Janvier-juin 
Variation procentuelle 
-0.6 -2.0 -1.0 -1.1 -2.7 | Juin 1993/1992 
-0.4 -2.0 1.1 -2.0 -1.6 | Janvier-juin 1993/1992 


’ Voir note a la fin des tableaux. 


N° 


on - 


15 
16 


23 
24 
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TABLE 3. Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected 
Metropolitan Area, 1992-1993 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1992 May 28,838 31,865 x 23,970 x 
June 28,924 Shilaal es x 20,105 X 
January-June 154,133 169,879 x 109,285 x 

1993 May 28,036 29,972 x Ue tsiul 74 x 
June 28,327 30,243 x 18,686 x 
January-June 148,162 160,732 x 97,883 x 

Percentage change 

June 1993/1992 -2.1 -2.8 Xx -7.1 x 

January-June 1993/1992 -3.9 -5.4 x -10.4 x 

Junior department stores 

1992 May 12,200 16,789 x 9,851 x 
June 11,499 15,779 x 9,642 x 
January-June 63,422 87,208 Xx 50,623 x 

1993 May US Ae 18,460 x 11,692 x 
June lipo 16,201 X 10,222 X 
January-June 63,610 89,663 X 58,631 X 

Percentage change 

June 1993/1992 an (0} 722 ull X +6.0 Xx 

January-June 1993/1992 +0.3 as eats! Xx ar Wess} X 

Total, all department stores 

1992 May 41,038 48,654 16,943 33,821 110,843 
June 40,423 46,896 17,020 29,747 99,867 
January-June 217,554 257,088 88,110 159,908 542,407 

1993 May 41,253 48,432 16,791 29,510 110,514 
June 39,847 46,443 16,813 28,907 100,064 
January-June PN UE 250,395 86,738 156,514 534,207 

Percentage change 

June 1993/1992 -1.4 -1.0 -1.2 -2.8 +0.2 

January-June 1993/1992 -2.7 -2.6 -1.6 Son -1.5 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 
selon certaines regions métropolitaines, 1992-1993 


thousands of dollars — milliers de dollars 


30,105 x 109,766 
28,162 x 111,632 
146,217 i 577,398 
26,359 x 105,120 
25,540 ; x 106,676 
132,142 x 554,293 
-9.3 Xx -4.4 
-9.6 Xx -4.0 
22,081 x 56,342 
19,736 Xx 53,336 
109,838 Xx 285,192 
22,267 x 58,773 
19,751 x 57,066 
108,566 x 303,936 
+0.1 x +7.0 
-1.2 X +6.6 
52,186 28,364 166,108 
47,898 25,291 164,968 
256,056 No 7eOnZ 862,589 
48,626 28,022 163,893 
45,290 24,276 163,742 
240,708 131,774 858,229 
-5.4 -4.0 -0.7 
-6.0 -3.8 -0.5 


63,890 
62,335 
341,002 


60,028 
58,811 
320,275 


=O, 
-6.1 


16,803 
16,612 
85,391 


18,483 
16,664 
90,020 


+0.3 
+5.4 


80,693 
78,947 
426,392 


TS aL 
75,475 
410,296 


-4.4 
-3.8 


Winnipeg 


40,023 
37,286 
201,969 


38,440 
36,232 
197,403 


-2.8 
-2.3 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1992 Mai 
Juin 
Janvier-juin 


1993 Mai 
Juin 
Janvier-juin 


Variation procentuelle 


Juin 1993/1992 
Janvier-juin 1993/1992 


Grands magasins populaires 


1992 Mai 
Juin 
Janvier-juin 


1993 Mai 
Juin 
Janvier-juin 
Variation procentuelle 


Juin 1993/1992 
Janvier-juin 1993/1992 


Ensemble des grands magasins 


1992 Mai 
Juin 
Janvier-juin 


1993 Mai 
Juin 
Janvier-juin 


Variation procentuelle 


Juin 1993/1992 
Janvier-juin 1993/1992 


i 
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TABLE 4. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1992- 1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island : 
Type of department store Canada y Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number -— nombre 
Major department stores 
1 |1992 May 329 Ze 1 2 5 56 
2 June 329 7A 1 12 2 56 
3 11993 May 322 2 1 12 5 58 
4 June 322 2 1 12 5 58 
Junior department stores 
5 |1992 May 567 16 5 31 26 111 
6 June 567 16 5 31 26 talad 
7 |1993 May 552 16 4 oi 25 96 
8 June 550 16 4 31 24 96 
Total, all department stores 
9 |1992 May 896 18 6 43 31 167 
10 June 896 18 6 43 31 167 
11 1993 May 874 18 5 43 30 154 
12 June 872 18 5 43 29 154 
TABLE 5. Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1992-1993 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1992 May 14 21 7 15 30 
2 June 14 21 Uh 15 30 
3 11993 May 14 20 If 12 32 
4 June 14 20 7 12 32 
Junior department stores 
5 |1992 May 13 18 10 A 43 
: due 13 18 10 1 43 
7 11993 May 13 18 10 13 34 
8 June 13 18 10 nS 34 
Total, all department stores 
9 |1992 May 27 39 ues 26 7K} 
10 June 27 39 7, 26 73 
11 |1993 May 27 38 Ue 25 66 
12 June 27 38 esi 25 66 


’ See footnote at end of tables. 
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Ventes et stocks des grands magasins, Juin 1993 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par 


province, 1992-1993 


Ontario Manitoba Saskatchewan 


number - nombre 


129 13 12 
129 13 12 
120 13 12 
120 13 12 
224 23 22 
224 23 22 
226 23 23 
225 23 23 
353 36 34 
353 36 34 
346 36 35 
345 36 35 


Alberta 


British 
Columbia! 


Colombie- 
Britannique! 


Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 
1992 Mai 
Juin 


1993 Mai 
Juin 


51 
51 


52 
52 


Pwo hw 


Grands magasins populaires 
1992 Mai 
Juin 
1993 Mai 
Juin 


61 
61 


60 
60 


ON OW 


Ensemble des grands magasins 
1992 Mai 
Juin 
1993 Mai 
Juin 


112 
112 


112 
112 


TABLEAU 5. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon 


certaines régions metropolitaines, 1992-1993 


number — nombre 


15 7 53 
15 u 53 
12 8 51 
12 8 51 
23 13 61 
23 13 61 
21 11 61 
21 11 60 
38 20 114 
38 20 114 
33 19 da 
33 19 111 


Voir note a la fin des tableaux. 
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28 
28 


28 
28 


18 
18 


18 
18 


46 
46 


46 
46 


Grands magasins traditionnels 
1992 Mai 
Juin 


1993 Mai 
Juin 


Pwo hm 


Grands magasins populaires 
1992 Mai 
Juin 


1993 Mai 
Juin 


ON On 


Ensemble des grands magasins 


1992 Mai 9 
Juin 10 


1993 Mai 11 
Juin 12 
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Department Store Sales and Stocks, June 1993 Ventes et stocks des grands magasins, Juin 1993 


TABLE 6. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1991 to 


1993 


TABLEAU 6. __‘Ventes et parts de marché des grands magasins par type d’organisation, Canada, 1991 


a 1993 


Period 


Période 


1991 


January -— Janvier 
February — Feévrier 
March -— Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June —- Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 


1992 
January - Janvier 


February — Février 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1993 
January -— Janvier 


February — Feévrier 
March - Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


Statistics Canada - Cat. No. 63-002 


Department stores 


Grands magasins 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 


% 


675,529 374,841 300,688 44.5 
704,893 381,041 323,853 45.9 
917,291 508,005 409,286 44.6 
956,240 516,842 439,397 46.0 
1,085,873 585,018 500,855 46.1 
1,032,392 579,678 452,715 43.9 

933,937 510,322 423,615 45.4 
1,073,695 573,156 500,539 46.6 
1,001,933 584,682 417,251 41.6 
1,097,727 609,166 488,560 44.5 
1,419,882 788,794 631,088 44.4 
2,013,933 1,135,595 878,339 43.6 
12,913,325 7,147,138 5,766,186 44.7 
689,021 385,302 303,719 44.1 
745,693 405,567 340,126 45.6 
851,128 474,950 376,177 44.2 
1,019,755 539,019 480,736 47.1 
1,055,497 572,628 482,869 45.7 
1,011,524 557,926 453,597 44.8 

970,347 524,301 446,046 46.0 
1,040,038 578,088 461,949 44.4 
1,045,815 594,060 451,756 43.2 
1,144,955 629,685 515,270 45.0 
1,356,262 753,157 603,104 44.5 
2,081,821 1,157,105 924,716 44.4 

13,011,854 7,171,788 5,840,066 44.9 
712,165 313,341 44.0 
690,635 319,731 46.5 
863,499 401,154 46.5 

1,002,578 491,347 49.0 
1,039,352 497,453 47.9 
997,228 461,983 46.3 


Statistique Canada - n° 63-002 aucat. 15 


Department Store Sales and Stocks, June 1993 Ventes et stocks des grands magasins, Juin 1993 


TABEES? Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1992-1993 
TABLEAU 7. ‘Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 


January-June — Janvier-juin 


Sales - Ventes Change 


Department 1993/1 992 
Rayon 1992 1993 Variation 
1993/1992 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms — 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles Laxey (e Pel7 47,929 -11.1 
2 |Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 56,085 51,914 7.4 
3 | Women’s and misses’ casual wear —- Vétements de sport pour dames et 
jeunes filles 462,023 481,049 +4. 
4 | Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 52,804 56,945 ae ifte 
5 | Infants’ and children’s wear — Vétements de bébés et d’enfants 170,647 174,142 + 2.0 
6 | Girls’ wear -— Vétements de fillettes Thee! 72,967 -3.4 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 81,389 81,443 n(9h:5) 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 108,124 118,068 +9.2 
9 | Athletic footwear — Chaussures athlétiques 62,199 66,738 Sefhee) 
10 | Women’s hosiery — Bas pour dames 74,285 71,340 -4.0 
11 | Women’s accessories - Articles de parure pour dames Too 77,138 -0.8 
12 | Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles , fillettes et enfants . 127,002 126,258 -0.6 
13 | Men’s coats, suits and dress pants - Vestons, complets 
et pantalons de tenue pour hommes 92,704 88,249 -4.8 
14 | Men’s casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et d’articles d’habillement pour hommes 318,456 317,696 -0.2 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 62,799 59,634 -5.0 
16 |Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 62,780 66,277 OO 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 155,368 165,860 +6.8 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toilettes, produits de beauté et pharmaceutiques 376,765 392,781 +43 
19 | Photographic equipment and supplies —- Appareils et fournitures photographiques 48,144 45,830 -4.8 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods -— Accessoires 
de couture, mercerie et tissus a la piece 54,559 527221 -4.3 
21 | Linens — Linges de maison 226,304 226,184 -0.1 
22 |Luggages — Bagages 23,664 PAT) a -8.3 
23 | China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 72,136 69,525 -3.6 
24 | Floor coverings -— Revétements de plancher 64,284 61,141 -4.9 
25 | Draperies and furniture coverings -— Tentures et housses 71,047 64,806 -8.8 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 44,704 44,009 -1.6 
27 | Furniture - Meubles 267,764 248,421 -7.2 
28 | Major appliances — Gros appareils ménagers 209,581 191,326 -8.7 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) — 
Materiel de detente au foyer (téléviseur, steréo, magnétoscope, 219,018 224,399 ats: 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 207,523 204,268 -1.6 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 191,408 176,662 -7.7 
32 | Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 36,298 Cilio -14.3 
33 | Jewellery - Bijouterie 96,374 98,557 +23 
34 | Toys and games — Jouets et jeux 104,763 97,883 -6.6 
35 | Sports equipment and athletic apparel — Equipements de 
sport et vétements athlétiques 161,318 158,570 -1.7 
36 | Stationery, books and office equipment - Papeterie, livres et matériel de bureau 143,619 132,652 -7.6 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 68,172 63,601 -6.7 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes 107,383 99,397 -7.4 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) — 
Service, installation et travaux de réparation 147,731 138,597 -6.2 
40 | All other departments (includes gifts and seasonal) — 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 336,099 338,153 -0.6 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 5,372,617 5,305,457 -1.3 
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‘TABLE 8. 
‘TABLEAU 8. 


40 


41 


1992-1993 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses and uniforms — Robes 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ casual wear — Vétements de sports 
pour dames et jeunes filles 

Nursery equipment — Articles de chambres d'enfants 

Infants’ and children’s wear — Vétements de bebés 
et d'enfants 

Girls’ wear — Vétements de fillettes 

Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel - Sous-vétements 

Athletic footwear - Chaussures athlétiques 

Women’s hosiery - Bas pour dames 

Women's accessories — Articles de parure pour dames 

Women’s, misses’ , girls and children’s footwear —- 
Chaussures pour dames, jeunes filles ,fillettes et enfants 

Men's coats, suits and dress pants — Vestons, complets et 
pantalons de tenue pour hommes 

Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et articles d’habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 


Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 
Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 
Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products —- Articles 
de toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 
Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 
Sewing supplies, notions and piece goods — 
Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 


Linens — Linges de maison 

Luggages - Bagages 

China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, 
cristal, verrerie et argenterie 

Floor coverings — Revetements de plancher 

Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 

Furniture — Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 

Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) - 
Matériel de detente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magneétoscope, etc) 

Housewares and small electrical appliances — Articles 
de ménage et petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials — Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sports equipment and athletic apparel - Equipements de 
sport et vétements athlétiques 


Stationery, books and office equipment - Papeterie, 
livres et matériel de bureau 

Gasoline, oil, auto repairs, accessories and 
supplies — Essence, huile, reparation d’automobile, 
accessoires et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-croutes 

Repairs, installation and services (labour and parts) - 
Service, installation et travaux de réparation (pieces et 
main-d'oeuvre) 

All other departments (includes gifts and seasonal) —- 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 
saisonniers) 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 


1992 


May 


Mai 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


June 


Juin 


thousands of dollars — milliers de dollars 


50,801 
35,065 


424,104 
44,243 


141,965 
71,817 


78,281 
108,543 
98,909 
69,723 
84,934 
139,017 
106,080 
347,548 


53,517 


74,349 
52,108 
361,984 
53,332 


86,061 


277,677 
35,709 


137,295 


78,040 
75,587 


63,813 
198,076 
99,282 
269,648 
238,539 
223,725 
55,969 
190,544 
163,162 


214,531 


169,713 


68,876 


164,495 


5,207,063 


40,314 
28,566 


359,936 
40,253 


136,912 
65,309 


78,595 
103,193 
96,975 
68,568 
74,139 
125,482 
88,147 
296,490 


48,496 


72,219 
49,326 
362,839 
54,000 


86,748 


271,875 
36,849 


132,414 


74,847 
75,507 


63,293 
187,600 
84,353 
260,792 
233,564 
209,661 
53,665 
187,514 
160,654 


195,442 


185,041 


72,250 


126,813 


4,888,641 


45,410 
26,118 


413,103 
40,941 


145,254 
71,090 


75,020 
114,297 
94,707 
75,323 
77,999 
127,890 
97,771 
362,121 


49,034 


73,828 
55,444 
382,844 
51,988 


76,651 


279,388 
32,592 


136,900 


66,375 
72,720 


59,601 
158,199 
89,121 
278,290 
237,658 
211,043 
51,584 
189,452 
170,801 


221,803 


171,655 


74,648 


117,964 


5,076,626 


34,813 
24,310 


343,530 
42,033 


133,921 
66,792 


71,753 
114,672 
90,651 
73,716 
68,728 
118,557 
80,846 
313,635 


47,804 


68,313 
52,178 
373,156 
52,120 


79,457 


272,917 
30,965 


129,726 


63,517 
72,143 


60,248 
151,795 
79,674 
264,925 
235,868 
193,073 
49,200 
180,229 
166,435 


196,573 


193,963 


69,609 


118,402 


4,780,244 


June 1993/ 
May 
1993 


Juin 1993/ 
mai 
1993 


per cent - 


-23.3 
-6.9 


Department Store Monthly Stocks,’ Unadjusted, by Department, Canada, 1992-1993 


Stocks' mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés, par rayon, Canada, 


June 
1993/1992 


Juin 
1993/1992 


pourcentage 


-13.6 
-14.9 


-46 
+44 


-2.2 
+2.3 


-8.7 
a te, 
-6.5 
+7.5 
-7.3 
-5.5 
-8.3 
+58 


-1.4 


-5.4 
+5.8 
+28 

-3.5 


ee LLL 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 
1992- 1993 
SS ee ee a a ee ae a ee 
a Stock-sales/Stocks-ventes 
Department 

1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms 3.95 4.00 Bure 3.20 
2 | Women’s and misses’ coats and suits 52s 6.80 STAT Bali 
3 | Women’s and misses’ casual wear SIT 3.79 3.68 S\ 52 
4 | Nursery equipment 5.03 4.54 4.27 4.64 
5 | Infants’ and children’s wear 4.26 5.30 4.29 4.87 
6 | Girls’ wear 4.87 5.54 4.59 5.41 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 4.85 5.74 4.56 Shz 
8 | Intimate apparel 5155 5.34 5.08 5.46 
9 | Athletic footwear Toth) 7.19 6.75 6.56 
10 | Women’s hosiery 5.06 5.96 5.59 6.59 
11. | Women’s accessories 5.05 5.39 4.78 4.84 
12 | Women’s, misses’, girls and children’s footwear 4.93 5.07 4.55 4.82 
13 | Men’s coats, suits and dress pants 6.75 O19 6.42 4.75 
14 | Men’s casual wear and furnishings 5.63 3.68 5.81 3.91 
15 | Boys’ clothing and furnishings 4.11 5.04 ShTAS) 4.65 
16 | Men’s and boys’ footwear 5.93 5.39 5.65 5.09 
17 | Food and kindred products 2.43 2.45 2.43 2.34 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutica! products 5.42 5.78 5.45 5.59 
19 | Photographic equipment and supplies 6.64 552 6.70 5.511 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods 9.90 10.20 8.78 SES) 
21 | Linens Uolle 6.94 6.92 6.69 
22 | Luggages 8.92 6.82 8.60 6.63 
23 | China, crystal, glassware and silverware 9.67 10.15 9.97 10.61 
24 | Floor coverings 6.63 6.68 |. 6.21 5.80 
25 | Draperies and furniture coverings 5.36 5.90 5.96 525 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 8.31 7.74 8.05 7.82 
27 | Furniture 3.62 3.41 3.16 3.05 
28 | Major appliances 2.58 2.00 2.62 2.20 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc) 7.80 6.82 8.68 7.48 
30 | Housewares and small electrical appliances 6.83 6.93 7.02 Teal 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.58 4.67 4.47 4.78 
32 | Plumbing, heating and building materials 7.79 |. UeSin 8.86 8.06 
33 | Jewellery 9.67 8.95 9.25 8.43 
34 | Toys and games 8.86 "8.39 10.49 9.69 
35 | Sports equipment and athletic apparel Soi 525 6.19 5.65 
36 | Stationery, books and office equipment 7.05 7.36 7.90 8.49 


37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies 5.52 5.87 6.40 6.13 
38 | Meals and lunches 4 ~ ae 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) 


40 | All other departments (include gifts and seasonal) 2.06 1.99 1.43 1.80 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.93 4.83 4.88 4.79 
ee ee eee ee 
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‘TABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1992-1993 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1992 
May June 
Mai Juin 
0.24 0.22 
OPalve 0.13 
0.26 0.24 
0.20 0.21 
0.22 0.19 
0.19 0.17 
0.20 0.17 
0.18 0.18 
Ons 0.14 
0.19 OF, 
0.19 0.17 
0.20 0.19 
OnS 0.18 
0.18 0.25 
0.23 0.19 
0.16 0.18 
0.41 0.40 
0.18 0.17 
0.15 0.18 
0.10 0.10 
0.14 0.14 
0.11 0.15 
0.10 0.10 
0.15 0.15 
0.18 0.17 
0.12 0.13 
0.27 0.29 
0.39 0.46 
OS 0.14 
0.15 0.14 
0.22 0.21 
0.13 0.13 
0.10 0.11 
0.11 0.12 
0.18 0.18 
0.14 0.14 
0.18 0.17 
0.52 0.44 
0.20 0.20 


1993 


June 


Juin 


Rayon 


Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements de sport pour dames et jeunes filles 
Articles de chambres d’enfants 

Vétements de bébes et d’enfants 


Vétements de fillettes 

Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chaussures athlétiques 

Bas pour dames 


Articles de parure pour dames 

Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 
Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes 
Vétements de sport et articles d’habillement pour hommes 
Vétements et articles d’habillement pour gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, produits de beauté et pharmaceutiques 
Appareils et fournitures photographiques 

Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 


Linges de maison 

Bagages 

Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 
Revétements de plancher 
Tentures et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la 
maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 


Matériel de détente au foyer (téléviseur, steréo, magnétoscope, etc.) 


Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Equipements de sport et vétements athletiques 


Papeterie, livres et matériel de bureau 

Essence, huile, réparation d’automobile, accessoires et fournitures 
Repas et casse-croutes 

Service, installation et travaux de réparation 

Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 


TOTAL, TOUS LES RAYONS 


N° 


i i 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stocks, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 


to 1993 


TABLEAU 10. Stocks mensuels des grands magasins, non désaisonnalisés et désaisonnalises, 


Canada, 1990 a 1993 


Period 


Période 


1990 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March -— Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December — Décembre 


1991 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December —- Décembre 


1992 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aowt 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1993 


January — Janvier 
February - Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 

November -— Novembre 
December — Décembre 
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Unadjusted 
change 


Non 


désaisonnaliseées 


$’000 


3,971,540 
4,389,949 
4,761,241 
4,893,895 
4,806,183 
4,536,523 
4,630,744 
4,934,391 
5,322,391 
5,825,385 
5,999,066 
4,469,159 


3,863,295 
4,326,630 
4,798,359 
5,053,505 
5,033,509 
4,751,518 
4,781,942 
5,101,600 
5,483,599 
6,042,516 
6,193,175 
4,855,506 


4,442,891 
4,771,534 
5,135,428 
5,283,806 
5,207,063 
4,888,641 
4,903,185 
4,983,135 
5,315,623 
5,908,544 
6,047,435 
4,784,353 


4,182,391 
4,605,518 
5,053,479 
5,176,756 
5,076,626 
4,780,244 


Year/year 
per cent 


Variation en 
pourcentage 


année/annee 


Yo 


+ 
oo 
w 


t++ettttt+, 
OWWPRWON 
OCRWNNWOAN 


Seasonally 
adjusted 
change 


Désaison- 
nalise 


$’000 


4,729,920 
4,833,184 
4,756,500 
4,800,535 
4,776,445 
4,809,863 
4,881,953 
4,960,839 
5,011,295 
4,998,983 
5,003,808 
4,873,452 


4,611,583 
4,776,412 
4,863,053 
4,935,682 
4,994,546 
5,066,083 
5,032,053 
5,121,160 
5,153,243 
5,159,330 
5,186,021 
5,253,267 


5,319,911 
5,107,980 
5,207,643 
5,166,988 
5,201,869 
5,159,513 
5,139,415 
5,054,158 
4,993,635 
5,034,959 
5,079,844 
5,125,581 


5,049,026 
5,099,885 
5,095,335 
5,062,254 
5,074,281 
5,057,353 


Month/month 


per cent 


Variation en 
pourcentage 


mois/mois 


° 
o 


' + ' ip ' 


++++ 


cans 
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TABLE 11. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,’ Unadjusted and Seasonally 


Adjusted, Canada, 1991 to 1993 


TABLEAU 11. Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et désaisonnalises des grands magasins a la 
fin du mois, Canada, 1991 a 1993 


Change from Change 
previous 1993/1992 
Month month 
1991 1992 1993 
Mois Variation Variation 
par rapport 1993/1992 
au mois 


precedent 


per cent — pourcentage 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Unadjusted -— Non desaisonnalises 
January — Janvier 2,789,105 2,707,289 2,644,674 SRT h -2.3 
February — Fevrier 2,699,473 2,385,025 2,356,913 -10.9 -1.2 
March - Mars 3,088,302 2,317,207 2,306,111 -2.2 -0.5 
April -— Avril 2,929,202 2,297,650 2,349,510 +1.9 oe 
May - Mai 3,008,348 2,351,267 2,368,883 +0.8 +0.7 
June — Juin 3,090,219 2,368,098 2,343,887 -1.1 -1.0 
July — Juillet 3,142,018 2,280,713 
August - Aott 2,867,844 2,319,434 
September - Septembre 3,012,999 2,333,357 
October - Octobre 3,181,246 2,377,907 
November - Novembre 3,218,605 2,444,593 
December — Décembre 2,862,420 2,805,367 

millions of dollars — millions de dollars 
Seasonally adjusted - Desaisonnalises 
January — Janvier 2,674.0 2,596.0 2,532.0 ae Ale -2.5 
February — Fevrier 2,791.0 2,493.0 2,479.0 -2.1 -0.6 
March - Mars 3,245.0 2,454.0 2,455.0 -1.0 -- 
April - Avril 3,058.0 2,411.0 2,464.0 +0.4 +22 
May —- Mai 3,104.0 2,418.0 2,435.0 -1.2 +0.7 
June - Juin 3,132.0 2,400.0 2,413.0 -0.9 +0.5 
July — Juillet 3,261.0 2,367.0 
August — Aodt 2,993.0 2,406.0 
September - Septembre 3,024.0 2,343.0 
October - Octobre 2,334.0 
November — Novembre 2,281.0 
December - Décembre 2,470.0 


’ Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 
them. 

1 Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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Note to Users 


Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data include the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 


Note 


For reasons of confidentiality, the Yukon and 
Northwest Territories are included with British 
Columbia. 
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Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédéerale (TVF). Dd a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données pour 1990 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années précédentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
nest pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale ou au niveau des groupes de 
commerce. 


Nota 


Pour des raisons de confidentialité, le Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest sont inclus dans la Colombie-Britannique. 


—_—_—. 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
, located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is _ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
_ as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
' its concessions, if any, is considered to be a totality; 
_ that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


_ This monthly publication contains the latest results of 
_the survey, including data for the two most recent 
_months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
by department stores by province and_ selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
_Stock-sales and sales- stock ratios, and on the 
_ department stores’ month-end accounts receivable. 
Finally, seasonally adjusted data are provided. 
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Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a l’ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et 
ventes-stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des 
grands magasins a la fin du mois y sont rapportées. 
Finalement, des données désaisonnalisées sont présentées. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix Il). 


The response rate for this survey is 100% and as a 
‘consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 


The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 


For more information about this survey or the Industry 
Division’s statistical survey program in general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951- 9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


QUALITES DES DONNEES ET METHODOLOGIE 


Les données présentées dans cette publication proviennent 
d’enquétes mensuelles réalisees sur tous les grands 
magasins tel que deéfinit par la classification type des 
industries 1980 (voir liste dans l’appendice Il). 


Le taux de réponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
conséquent, il n’est pas nécessaire de faire d’estimation. Les 
résultats ne souffrent donc pas du biais qu’entraineraient des 
cas de non-réponse. 


Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d’erreurs attribuables en  l’occurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les répondants ou 
aux erreurs Commises a |’étape du traitement. Nous nous 
efforcons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant la liaison avec les _ principaux 
répondants, en vérifiant les données pour en déceler les 
incohérences et, par la suite, en procédant au suivi et au 
contrdle de la qualité des opérations de traitement manuel. II 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 


Pour obtenir plus d’information sur cette enquéte ou sur le 
programme d’enquéte statistique de la Division de l’industrie 
en général, communiquer avec la Section du commerce de 
détail, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, K1A 
OT6, (télephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


a 
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Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
(May), while the annual revisions may be published 
once a year in the March issue. Revisions to 
month-end accounts receivable are published on a 
monthly basis. 


The measures of the reliability of the survey data 


with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 
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Les révisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liees a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l’année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles peuvent étre publi¢ées une 
fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 
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List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, 
Montréal, Québec 


a a a i a a a ee 
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Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Quest, Montréal, 


Québec 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1993 - June 1993 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de Ia fiabilite, grands magasins, Canada, 1993 - Juin 1993 


Response rate! Response 
fraction® 


1 Fraction de 


Taux de réponse 
réponse* 


Survey units Organizational 


units 
Unités Unités orga- 
d’enquéte nisationnelles 


per cent — pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 88.9 97.6 99.9 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 77.8 96.8 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 66.7 98.8 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 80.0 99.9 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

1 Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour 6tre incluses dans la présente publication. 

2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 
Retail Trade, Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores, Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. 
Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual. 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. 


Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titre Catalogue 
63-005 
63-007 


Commerce de détail, mensuel, bilingue. 


Ventes de véhicules automobiles neufs, 
mensuel, bilingue. 


Magasins de détail a succursales etles 63-210 


grands magasins, annuel, bilingue. 


Exploitants de distributeurs 63-213 


automatiques, annuel, bilingue. 


La vente directe au Canada, annuel, 63-218 


bilingue. 

63-219 
63-223 
63-541 


Librairies de campus, annuel, bilingue. 
Commerce de détail, annuel, bilingue. 


Enquéte sur les marchandises vendues 
au detail, hors série, bilingue. 


\ 


Pour obtenir une publication, veuillez téléphoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, 
composez le 1-800-267-6677. Il n’est pas nécessaire de 
nous faire parvenir une confirmation pour une commande 
faite par telephone ou télécopieur. 


Autres produits et services 


Outre les publications 6numérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peut 
se procurer un catalogue complet des publications 
courantes en s’adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : $13.95 §, 
Etats-Unis : 17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 
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ORDER FORM 


Statistics Canada 


PHONE: FAX TO: METHOD OF PAYMENT: 
7 ee (Check only one) 
a y 
MX 1-800-267-6677 le=~] (613) 951-1584 
Marketing Division Charge to VISA or VISA, MasterCard and LJ Please charge my: [] VISA ea MasterCard 
Publication Sales MasterCard. Outside Purchase Orders only. 
Statistics Canada Canada and the U.S. call Please do not send confir- 
Ottawa, Ontario (613) 951-7277. Please mation. A fax will be treated SENNA ES 
Canada K1A OT6 do not send confirmation. as an original order. 
(Please print) Signature Expiry Date 
Company [_] Payment enclosed $ 
Please make cheque or money order payable to the 
Department Receiver General for Canada — Publications. 
Attention LJ Bill me later (Pre-payment required for all publications 
except subscriptions. Maximum credit $500.) 
Address 
| eedewees ob wed EI) Ls |p Purchase, Order, Numbers Lio fe pa ei 
City Province (Please enclose) 
( ) ( ) 
Postal Code Phone Fax 
Please ensure that all information is completed. Authorized Signature 


Date of 
Issue 


Catalogue or 


Annual Subscription 
or Book Price 


Number Indicate an Other 
“S” for Countries 


subscriptions 


SUBTOTAL 
> Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars. 
DISCOUNT 
(if applicable) 
GST (7%) 
(Canadian clients only) 
GRAND TOTAL eee 


B GST Registration # R121491807 


Cheque or money order should be made payable to the 
Receiver General for Canada — Publications. 


a 


| eS Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% GST. Foreign clients pay total amount in US funds 
drawn on a US bank. Prices for US and foreign clients are shown in US dollars. 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
ad 


id Canada 


BON DE COMMANDE 


_ Statistique Canada 


ENVOYEZ A: COMPOSEZ: TELECOPIEZ AU: MODALITES DE PAIEMENT: 


s[__j= (Cochez une seule case) 
©) 1-800-267-6677 [ee] (613) 951-1584 
Division de la Faites débiter votre compte VISA, MasterCard et bon de Cj Veuillez débiter mon compte lig’ VISA iF MasterCard 
commercialisation VISA ou MasterCard. De commande seulement. 
Vente des publications |'extérieur du Canada et des_ Veuillez ne pas envoyer de f 
Statistique Canada Etats-Unis, composez le confirmation; le bon télé- N° de carte 
Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne copié tient lieu de com- 
Canada K1A OT6 pas envoyer de confirmation. mande originale. 
(Veuillez écrire en caractéres d’imprimerie.) Signature Date d’expiration 
c [_] Paiement inclus =: $ 
ompagnie 
vee Veuillez faire parvenir votre cheque ou mandat-poste a |l’ordre du 
Receveur général du Canada — Publications. 
Service 


— Cj Envoyez-moi la facture plus tard (Un acompte est exigé 
A lattention de pour toutes les publications commandées, sauf pour les 
abonnements. Un crédit maximum de 500 $.) 


Adresse 
—— Sy | | ee Seer eee as aN o.du bonyde commande aa 0 
Ville Province (Veuillez joindre le bon) 
( ) ( ) 
Code postal Télephone Télecopieur 


Veuillez vous assurer de remplir le bon au complet. Signature de la personne autorisée 


Edition Abonnement annuel ou 
demandée prix de la publication 
Numéro au ts 


catalogue ee Canada t Autres 
“A” pour les pays 
abonnements 


e- Veuillez noter que les prix au catalogue pour les E.-U. et les autres Pays sont TOTAL ae 


donnés en dollars américains. REDUCTION 
(s'il y a lieu) 
) 


Be TPS N° R121491807 
TPS (7 % 
(Clients canadiens seulement) 
TOTAL GENERAL cea 


PF 093022 


tp Le chéque ou mandat-poste doit étre établi a !'ordre du 
Receveur général du Canada — Publications. 


ge Les clients canadiens paient en dollars canadiens et ajoutent la TPS de 7 %. Les clients a !’étranger 
paient le montant total en dollars US tirés sur une banque américaine. 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 


| a | 


fel Soe Se Canada 


CANADA 


ee 


ORTRAIT 


A CELEBRATION 
OF OUR GREAT NATION 


Canada challenges the imagination. Imagine a country 
where Newfoundlanders live closer to Africans than 
they do to fellow Canadians in British Columbia. Or a 
country with an island that has a glacier bigger than 
Ireland. Imagine a country with two million lakes, and 
the world’s longest coastline — but that shares a border 
with only one nation. 


Statistics Canada has created the 54th edition of 


_ Canada: A Portrait as a celebration of our great 


economically, culturally and 
politically. 


| Canada of today. 


_ Experience this land’s remarkable 


Canada in the World. 


nation. Drawn from Statistics Canada’s 
rich palette of national data, it paints 
a picture of where we are socially, 


Over 60 unique and beautiful 
photographs combined with lively 
text, provide a close-up look at the 


natural regions and diverse human 
landscape through six chapters 
entitled: This Land, 

The People, The Society, 
Arts and Leisure, 

The Economy, and 


— Eminent Canadians such as astronaut Roberta Bondar, 
_ former hockey star Jean Béliveau, and writer 


W.O. Mitchell have contributed their personal 
visions of Canada. 


- Canada: A Portrait is a beautiful illustration of the 
_ Canada of today. 


Presented in a 30 cm X 23 cm (12 1/4” X 9”) format, 
prestige hardcover, with over 200 pages, Canada: 


_ A Portrait (Catalogue No. 11-403E) is available 


in Canada for $38.00 plus GST, US $41.95 in the 


United States, and US $48.95 in other countries. 


- listed in this publication. For 


To order write Statistics Canada, Publications 

Sales, Ottawa, Ontario, K1A OT6 or contact the 

nearest Statistics Canada Regional Reference Centre 
ratte ordering call toll- 


free 1-800-267-6677 and use your VISA and 


_ MasterCard or fax your order to (613) 951-1584. 


UN .“HORTRAIT 
DU 


ZBANADA 


POUR CELEBRER LA 
GRANDEUR DE NOTRE PAYS 


Le Canada est un pays qui défie |’imagination. 
Imaginez un pays ov les Terre-Neuviens vivent plus prés 
des Africains que de leurs compatriotes de la Colombie- 
Britannique. Un pays ou se trouve une ile sur laquelle 
s’étend un glacier plus grand que I'Irlande. Imaginez un 
pays qui compte 2 millions wise et le plus long littoral 
du monde, et pourtant un seul voisin. 


Statistique Canada a créé la 54° édition d’Un 
portrait du Canada pour célébrer la grandeur de 
notre pays. C’est 4 partir du riche éven- 
tail de données nationales de Statistique 
Canada que |’on a brossé ce 
tableau de notre situation sociale, 
économique, culturelle et politique. 


Plus de 60 magnifiques photos, 
mariées 4 un texte vivant, offrent 
une vision claire et détaillée de ce 
qu’est le Canada d’aujourd’hui. 


Découvrez les splendides régions 
naturelles de ce pays, de méme que 
son paysage humain des plus diversifiés, 
| a travers six chapitres intitulés : 
_ Le territoire, La population, 

=== La société, Les arts et les loisirs, 
‘economie et Le Canada dans le monde. 


L 


D’éminents Canadiens, tels Roberta Bondar, astronaute, 
Jean Béliveau, ancienne vedette de hockey, et 

W.O. Mitchell, écrivain, y font part de leur vision 
personnelle du Canada. 


Un portrait du Canada... un magnifique ouvrage 
de collection qui décrit admirablement bien le Canada 
d’aujourd’hui. 

Présenté dans un format de 30 cm sur 23 cm 

(12,25 po X 9 po}, dans une couverture rigide de luxe 

et en plus de 200 pages, Un portrait du Canada 
(N° 11-403F au catalogue) codte 38 $ plus TPS au 
Canada, 41,95 $ US aux Etats-Unis et 48,95 $ US 
dans les autres pays. 


Pour commander, écrivez 4 Statistique Canada, Vente 
des publications, Ottawa (Ontario), K1A OT6 ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de 
Statistique Canada le plus proche. La liste figure dans la 
publication. Pour commander plus rapidement, composez 
sans frais le 1-800-267-6677 et utilisez votre carte VISA 
ou MasterCard ou télécopiez votre commande au 


(613) 951-1584. 


DID YOU SAVIEZ- 
KNOW... VOUS... 


THAT CANADIAN QUE LES EXPORTATIONS 
EXPORTS OF CANADIENNES 
NATURAL GAS DE GAZ NATUREL 

IN 1990 WERE ETAIENT 80 % 

80% HIGHER PLUS ELEVEES EN 1990 
THAN IN 1980? QU’EN 1980? 


D ue to the unpredictable nature of the energy industry, many E n raison de la nature imprévisible de l'industrie de l' énergie, de 
reference publications are outdated by the time they’re nombreuses publications de référence sur le sujet sont deja 
published. Not this one! With the certainty of change in the energy périmées lorsqu’elles paraissent. Mais pas celle-cil Le monde de 
picture, you need a source that remains current and complete. énergie est en constante évolution, aussi vous avez besoin d'une 
source de référence qui soit toujours d’actualité et complete. 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of Le Guide statistique de l'énergie est la source la plus complete de 
detailed information on the energy field. This publication is designed renseignements exacts sur le domaine de |’énergie. Cette publication 


to work for you! Your subscription includes: est congue pour travailler pour vous! Votre abonnement comprend : 
@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on your bookie! oC = os olasseur attrayant et facile a consulte — VOUS pouvez le 


beside your telephone. YD 7 >ibliothéque ou a cote: e téléphone; 


@ Section dividers to organize the monthly updates ises a jour ‘mensuelles, ce qui 
you to rapidly access the facts youneed.c Vous permet de trouver fapidemi t les faits dont vous avez besoin; 


@ A monthly 200-page update from Statistics Canada that ensures | & Une mise a jo r mensuelle de 200 pages de Statistique Canada 
your facts are the most recently released for this fapidly ao qui vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
sector. Soient sur ce secteur qui change continuellement. 


| _Les données sont classées selon le type d’énergie : l’énergie 

| totale, le pétrole, le gaz naturel, |’électricité, l’uranium et le charbon. 
| D’autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
~ plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez Comparer 
les tendances a travers le temps. 


Data is organized by energy type: total etargy, petooleutn, nalural 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices _ 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find _ 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over ~~ 
time. 


Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
énergie pour ajouter du poids a leur analyse de |’industrie, leurs 
srajets et a leurs rapports de société. 


Executives, research and development professionals and. oo 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add authority 
to their industry analysis, plans and coo _ 


Subscribe to the Energy Statistics Hanabeak t ‘ 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #1 0-602) is $ 
Canada, US$360 in the United States and — 


us dés aujourd’hui au Guide statistique de l’énergie! 


Le Guide statistique de l’énergie (N° 10-602 au Cat.) coite 300$ 
au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 


Ecrivez a: 


ihe 
Write to: 
Publication Sales 


Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A O16 


If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada de votre localité. La liste apparait dans la publication. 


Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
utilisez votre compte VISA ou MasterCard, ou votre numéro de bon de | 
commande. 


Catalogue 63-002 Monthly 


Department 
store sales 
and stocks 


July 1993 
‘ es / 
*Sity of Ww 


Catalogue 63-002 Mensuel 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 
Juillet 1993 


Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on CD, diskette, computer 
print-out, microfiche and microfilm, and magnetic tape. Maps 
and other geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct on-line access to aggregated 
information is possible through CANSIM, Statistics Canada’s 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) | Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Québec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


and Northwest Territories 1-800-563-7828 


British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 


Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 


1-800-363-7629 


1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Marketing Division, Sales and Service, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et speciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande magnetique. 
Des cartes et d’autres documents de reference geéographiques sont 
disponibles pour certaines sortes de données. L’accés direct a des 
données agrégees est possible par le truchement de CANSIM, la 
base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents enumérés doivent étre adressees a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
regionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Québec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


et Territoires du Nord-Ouest 1-800-563-7828 


Colombie-Britannique et Yukon 1-800-663-1551 


Appareils de telecommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 


Numero sans frais pour commander 
seulement (Canada et Etats-Unis) 


1-800-267-6677 
Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorises et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en ecrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du telécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 


Statistics Canada Statistique Canada 


Industry Division Division de l'industrie 
Retail Trade Section Section du commerce de détail 


Department Ventes et stocks 
store sales des grands 


and stocks magasins 
eee July 1993 Juillet 1993 


Years of Ans 
Excellence d’excellence 


Published by authority of the Minister Publication autorisée par le ministre 
responsible for Statistics Canada responsable de Statistique Canada 


© Minister of Industry, © Ministre de I’Industrie, des Sciences 
Science and Technology, 1993 et de la Technologie, 1993 


All rights reserved. No part of this publication Tous droits réservés. Il est interdit de reproduire ou de 
may be reproduced, stored in a retrieval system or transmettre le contenu de la présente publication, sous 
transmitted in any form or by any means, electronic, quelque forme ou par quelque moyen que ce soit, 
mechanical, photocopying, recording or otherwise enregistrement sur support magnétique, reproduction 
without prior written permission from Licence électronique, mécanique, photographique, ou autre, ou 
Services, Marketing Division, Statistics Canada, de l’emmagasiner dans un systéme de recouvrement, 
Ottawa, Ontario, Canada K1A OT6. sans l’autorisation écrite préalable des Services de 
concession des droits de licence, Division du 
marketing, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
Canada K1A OT6. 


October 1993 Octobre 1993 


Price: Canada: $14.40 per issue, Prix : Canada : 14,40 $ l’exemplaire, 
$144.00 annually 144 $ par année 


United States: US$17.30 per issue, Etats-Unis : 17,30 $ US l’'exemplaire, 
US$173.00 annually 173 $ US par année 


Other Countries: US$20.20 per issue, Autres pays : 20,20 $ US l’exemplaire, 
US$202.00 annually 202 $ US par année 


Catalogue No. 63-002, Vol. 58, No. 7 N° 63-002 au catalogue, vol. 58, n° 7 
ISSN 0380-7045 ISSN 0380-7045 


Ottawa Ottawa 


Note of Appreciation Note de reconnaissance 


Canada owes the success of its statistical system to Le succés du systéme statistique du Canada repose 

a long-standing cooperation involving Statistics sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
Canada, the citizens of Canada, its businesses and et la population, les entreprises et les administrations 
governments. Accurate and timely statistical canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne 
information could not be produced without their volonté, il serait impossible de produire des statistiques 
continued cooperation and goodwill. précises et actuelles. 


Department Store Sales and Stocks, July 1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Juillet 1993 


Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 


Canada publications: 
. figures not available. 
. figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


The data published in Department Store Sales and 
Stocks (Matrix No. 111,112,113) (Catalogue No. 
63-002) are also available in machine readable form 
through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Users interested in 
accessing data via CANSIM should contact one of 
Statistics Canada’s regional centres at the numbers 
listed on the inside front cover of this publication, or 
contact the Marketing Division, Statistics Canada, 
R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (613) 
951-8200. 


This publication was prepared under the direction of: 
e G. Andrusiak, Director, Industry Division 


e B. Nemes, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry Division 


@ D. Roeske, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 — 1984. 


22 Statistics Canada - Cat. No. 63-002 


Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou Zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les données qui sont publi¢es dans les ventes et stocks des 
grands magasins (matrice no 111,112,113) (n° 63-002 au 
catalogue) peuvent étre obtenues sous forme lisible par 
machine de CANSIM (Systeme canadien d’information socio- 
économique). Les utilisateurs voulant obtenir des chiffres par 
l’intermédiaire de CANSIM peuvent contacter un des centres 
de consultation de Statistique Canada dont les numéros de 
telephone figurent au verso du couvert de cette publication 
ou en communiquant directement avec la Division du 
marketing, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 (613) 951-8200. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
@ G. Andrusiak, directeur, division de |’industrie 


e B. Nemes, directeur adjoint, sous-division des commerces 
de distribution, division de l'industrie 


e B. Thériault, chef, section du commerce de détail, 
sous-division des commerces de distribution, division de 
Vindustrie 


e D. Roeske, économiste principal, section du commerce de 
détail, sous-division des commerces de distribution, 
division de l’industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de |’"American National Standard for 
Information Sciences" -— "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANSI Z39.48 - 1984. 


Statistique Canada — n° 63-002 au cat. 


Department Store Sales and Stocks, July 1993 


Table of Contents 


Page 
Highlights 5 
Table 
1. Department Store Monthly Sales, 
Unadjusted, by Department, Canada, 
1992-1993 z 
2. Major and Junior Department Store 
Monthly and Cumulative Sales, by 
Province, 1992-1993 8 
3. Major and Junior Department Store 
Monthly and Cumulative Sales, by 
Selected Metropolitan Area, 1992-1993 10 


4. Number of Major and Junior Department 
Store Locations, by Province, 1992-1993 12 


5. Number of Major and Junior Department 
Store Locations, by Selected Metropolitan 
Area, 1992-1993 12 


6. Sales and Market Share of Department 
Stores by Type of Department Store, 
Canada, 1991-1993 15 


7. Total Department Store Cumulative Sales, 
by Department, Canada, 1992-1993 16 


8. Department Store Monthly Stocks, 
Unadjusted by Department, Canada, 
1992-1993 AZ 


9. Department Store Monthly Stock-Sales 
and Sales-Stock Ratios, by Department, 
Canada, 1991-1993 18 


10. Department Store Monthly Stocks, 
Unadjusted and Seasonally Adjusted, 
Canada, 1990 to 1993 20 


11. Department Stores’ Month-End Accounts 
Receivable, Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1991 to 1993 2A 


Ventes et stocks des grands magasins, Juillet 1993 


Table des matiéres 


Page 


Points saillants 5 


Tableau 


A: 


10. 


Ventes mensuelles des grands magasins, non 
désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1992-1993 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands 
magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1992-1993 8 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands 
magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1992-1993 10 


Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels et populaires, par 
province, 1992-1993 12 


Nombre de points de vente des grands 
magasins traditionnels et populaires, selon 
certaines régions métropolitaines, 1992-1993 12 


Ventes et parts de marché des grands magasins 
par genre de grand magasin, Canada, 
1991-1993 15 


Total des ventes cumulatives des grands 
magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 16 


Stocks mensuels des grands magasins non 
désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1992-1993 17 


Rapports mensuels stocks-ventes et 
ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 
Canada, 1991-1993 18 


Stocks mensuels des grands magasins, 
non-désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 
1990 a 1993 20 


Comptes a recevoir, non désaisonnalisés et 
désaisonnalisés des grands magasins a la fin du 
mois, Canada, 1991 a 1993 21 


Statistics Canada - Cat. No. 63-002 


Statistique Canada - n° 63-002 aucat. 3 


Department Store Sales and Stocks, July 1993 Ventes et stocks des grands magasins, Juillet 1993 


TABLE OF CONTENTS - Concluded TABLE DES MATIERES - fin 
Page Page 
Appendix Appendice 
|. Scope of the Survey 25 |. Champ de l’enquéte aa 
Data Quality and Methodology 24 Qualités des données et méthodologie 24 
Explanatory Notes 24 Notes explicatives 24 
ll. List of Departement Store Organisations 26 ll. Liste des organisations des grands magasins 26 
Text Table Tableau explicatif 
|. Measures of Reliability, Department |. Mesure de la fiabilite, grands magasins, Canada aa 
Stores, Canada, 27 
For further reading 28 Lectures suggérées 28 


4 - Statistics Canada - Cat. No. 63-002 Statistique Canada - n° 63-002 au cat. 


Department Store Sales and Stocks, July 1993 


Highlights 
Seasonally Adjusted Data 


e Department store sales (including concessions) 
totalled $1,048 million in July 1993, a decrease of 
0.9% from the previous month’s total (revised) of 
$1,058 million. 


e The 0.9% sales decrease in July 1993 was the 
second consecutive monthly decrease. 


e@ Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,035 million at the end of July, a decrease of 
0.3% from the June 1993 value (revised) of $5,051 
million. 


Ventes et stocks des grands magasins, Juillet 1993 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour juillet 1993, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé 1,048 millions $, une diminution de 0,9% par 
rapport a l’estimation révisée juin (1,058 millions $). 


La diminution de 0,9% dans les ventes en_ juillet 
represente une deuxiéme baisse mensuelle consécutive. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
diminution de 0,3% par rapport au mois précédent (5,051 
millions $, chiffre révisé) et s’élevait a la fin de juin 1993 a 
5,035 millions $. 
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Department Store Sales and Stocks, July 1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Juillet 1993 


Table 1 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted, by 
Department, Canada, 1992-1993 


No. 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses and uniforms — Robes et uniformes 
pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses’ casual wear — Vétements de sports pour dames 
et jeunes filles 

Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 

Infants’ and children's wear -— Vétements de bébés et d'enfants 

Girls’ wear — Vétements de fillettes 

Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit 
pour dames 

Intimate apparel — Sous-vétements 

Athletic footwear - Chaussures athlétiques 

Women's hosiery — Bas pour dames 

Women's accessories — Articles de parure pour dames 

Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear — Chaussures pour 
dames, jeunes filles, fillettes et enfants 

Men's coats, suits and dress pants — Vestons, complets et pantalons 
de tenue pour hommes 

Men's casual wear and furnishings — Vétements de sport et articles 
d'habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d'habillement 
pour garcons 

Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products - Articles de 
toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 

Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures 
photographiques 

Sewing supplies, notions and piece goods - Accessoires de 
couture, mercerie et tissus a la piéce 

Linens — Linges de maison 

Luggages - Bagages 

China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, cristal, 
verrerie et argenterie 

Floor coverings — Revétements de plancher 

Draperies and furniture coverings — Tentures et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 

Furniture — Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 

Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Matériel de détente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnéetoscope, etc.) 

Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage 
et petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. —- Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games —- Jouets et jeux : 

Sports equipment and athletic apparel — Equipements de sport et 
vétements athlétiques 

Stationery, books and office equipment — Papeterie, livres et 
matériel de bureau 

Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, reparation d'automobile, accessoires et fournitures 

Meals and lunches — Repas et casse-croutes 

Repairs, installation and services (labour and parts) — Service, 
installation et travaux de réparation (pieces et main-d'oeuvre) 

All other departments (includes gifts and seasonal) — Tous les autres 
rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 


Tableau 1 


June 


Juin 


Ventes mensuelles des grands magasins, non 
deésaisonnaliseées par rayon, Canada, 1992-1993 


Unadjusted — Non désaisonnalisées 


July 


Juillet 


June 


Juin 


July 


Juillet 


thousands of dollars — milliers de dollars 


10,069 

4,198 
94,854 

8,872 
25,857 
11,778 
13,694 
19,340 
13,492 
11,500 
13,758 
24,741 
16,996 
80,513 

9,617 
13,409 
20,159 
62,734 

9,782 

8,501 
39,197 

5,403 
13,043 
11,210 
12,793 

8,180 
54,992 
42,222 
38,232 
33,699 
44,881 

7,279 
20,954 
19,141 
37,211 
25,147 


12,317 
17,547 


30,490 


63,721 
1,011,524 


7,924 

4,600 
81,043 

9,781 
27,618 
12,493 
14,592 
20,708 
10,810 

9,199 
12,590 
19,616 
12,257 
55,670 

9,632 

9,795 
24,020 
63,790 
10,297 

9,293 
49,580 

5,240 
13,945 
12,568 
14,989 

9,657 
55,378 
44,284 
43,702 
44,565 
36,530 

6,879 
17,763 
19,785 
32,264 
24,910 


14,771 
17,964 


27,038 


52,808 
970,347 


10,878 

4,734 
97,618 

9,067 
27,491 
12,345 
14,001 
20,984 
13,823 
11,188 
14,187 
24,602 
17,022 
80,193 
10,283 
13,433 
22,263 
66,768 

9,467 

8,148 
40,819 

4,670 
12,230 
10,956 
12,551 

7,707 
49,723 
36,137 
35,434 
33,168 
40,416 

6,107 
21,384 
17,182 
34,792 
22,837 


11,352 
16,536 


28,858 


65,874 
997,228 


7,815 

3,530 
83,417 
10.276 
27 220 
12,460 
14,795 
22 268 
11.553 

8.558 
11,729 
19,566 
11,667 
56,362 

9,133 
10.205 
22'830 
64,287 

9,729 

9,064 
47,482 

4.649 
12,303 
11.435 
12,741 

7,871 
51.376 
45.541 
38,672 
41,251 
33,308 
16,853 
18.081 
31,607 
22,309 


13,214 
16,983 


27,283 


62,230 
941,655 


Change 
1993 
Variation 


July 
1993/1992 


Juillet 
1993/1992 


%o 
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Department Store Sales and Stocks, July 1993 Ventes et stocks des grands magasins, Juillet 1993 


Table 2 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1992-1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada ; Québec 
herre- Ile-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Major department stores 
1992 June 557,926 X x ISS x 101,693 
July 524,301 x x 10,508 x 92,503 
January-July 3,459,693 x x 68,188 X 623,484 
1993 June 535,245 x Xx 11,399 x 99,583 
July 496,894 x x eS x 97,364 
January-July Seb Gi! x x 67,807 X 627,915 
Percentage change 
July 1993/1992 -5.2 % X +7.8 X O10 
January-July 1993/1992 -4.1 XK Xx -0.6 x +0.7 
Junior department stores 
1992 June 453,597 x Xx 22,542 Xx 84,861 
July 446,046 Xx x 21,143 x 90,583 
January-July 2,883,270 Xx X 133,401 Xx 572,758 
1993 June 461,983 X x 22,226 x fy 15}5)7/ 
July 444,761 x x 21,823 Xx 82,198 
January-July 2,929,768 x % 137,367 x 533,869 
Percentage change 
July 1993/1992 -0.3 x x a Oe x -9.3 
January-July 1993/1992 ce als X X + 3.0 X -6.8 
Total, all department stores 
1992 June 1,011,524 13,417 4,370 34,073 22,609 186,555 
July 970,347 13,061 4,415 31,651 22mi2 183,087 
January-July 6,342,964 81,826 25,658 201,588 136,707 1,196,242 
1993 June 997,228 13,498 4,189 33,625 22,240 182,141 
July 941,655 14,070 4,329 Sehiles 22,466 179,562 
January-July 6,247,112 84,085 24,992 205,171 136,675 1,161,784 
Percentage change 
July 1993/1992 -3.0 a? (elf -2.0 +4.8 + 1.5 -1.9 
January-July 1993/1992 -1.5 +2.8 -2.6 ais! -- -2.9 


1 


See footnote at end of tables. 
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“Tableau 2 


'Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1992-1993 


British 
Columbia! 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique! 


N° 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
228,997 23,644 x 70,741 98,058 | 1992 Juin 1 
206,524 21,824 x 70,627 100,153 Juillet 2 
1,394,129 149,073 x 451,054 630,749 Janvier-juillet 3 
217,463 22,468 x 68,504 93,034 | 1993 Juin 4 
202,509 20,837 Xx 59,976 81,432 Juillet a 
1,330,510 141,205 x 422,447 587,265 Janvier-juillet 6 
Variation procentuelle 
-1.9 -4.5 X -15.1 -18.7 | Juillet 1993/1992 7 
-4.6 5 x -6.3 -6.9 | Janvier-juillet 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
194,149 18,252 x 38,950 49,559|1992 Juin 9 
187,200 WEGIS x 38,019 47,568 Juillet 10 
1,215,641 Wile x 252,792 310,383 Janvier-juillet 11 
203,041 18,583 x 39,954 50,626 | 1993 Juin 12 
190,575 17,240 X 38,575 49,932 Juillet 13 
1,270,742 119,428 X 259,223 325,012 Janvier-juillet 14 
Variation procentuelle 
+1.8 -0.8 x aleD + 5.0 | Juillet 1993/1992 iS 
+4.5 +1.9 x Se} + 4.7 | Janvier-juillet 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
423,145 41,896 28,151 109,690 147,617 | 1992 Juin 17 
393,725 39,198 26,713 108,646 147,720 Juillet 18 
2,609,770 266,278 179,918 703,846 941,131 Janvier-juillet 19 
420,504 41,051 27,862 108,458 143,660 | 1993 Juin 20 
393,083 38,078 26,997 98,551 131,365 Juillet 21 
2,601,252 260,633 178,574 681,670 912,276 Janvier-juillet 22 
Variation procentuelle 
-0.2 -2.9 ae Ted -9.3 -11.1 | Juillet 1993/1992 23 
=0.3 -2.1 -0.7 -3.2 -3.1 | Janvier-juillet 1993/1992 24 


Voir note a la fin des tableaux. 


area Se a a et ge ee ee 
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Table 3 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1992-1993 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1992 June 28,924 Sl Ve x 20,105 x 
July 28,140 31,690 x 16,656 x 
January-July 182,272 201,569 x 125,941 x 

1993 June 28,327 30,243 x 18,686 Xx 
July 22,927 24,566 x UWS x 
January-July 171,089 185,298 Xx 115,038 x 

Percentage change 

July 1993/1992 -18.5 -22.5 x =r G0) x 

January-July 1993/1992 -6.1 -8.1 x -8.7 x 

Junior department stores 

1992 June 11,499 15,779 x 9,642 x 
July 11,336 15,079 x 8,988 x 
January-July 74,758 102,288 x 59,611 x 

1993 June poco - 16,201 x 10,222 x 
July USEF 15,434 x IOAIZE 
January-July 74,937 105,097 x 68,754 x 

Percentage change 

July 1993/1992 -0.1 +2.4 x +12.6 x 

January-July 1993/1992 (92 ae all x TOS x 

Total, all department stores 

1992 June 40,423 46,896 17,020 29,747 99,867 
July 39,476 46,769 15,669 25,644 96,319 
January-July 257,030 303,857 103,778 185,552 638,726 

1993 June 39,847 46,443 16,813 28,907 100,064 
July 34,254 40,000 16,599 27,278 95,020 
January-July 246,026 290,395 103,337 183,792 629,227 

Percentage change 

July 1993/1992 Soe -14.5 TOO) +6.4 -1.3 

January-July 1993/1992 -4.3 -4.4 -0.4 -0.9 -1.5 
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‘Tableau 3 


'Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions 
'métropolitaines, 1992-1993 


| 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


N° 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
28,162 x 111,632 62,335 x}1992 Juin 1 
25,090 x 101,387 63,301 x Juillet 2 
171,308 x 678,785 404,302 x Janvier-juillet 3 
25,540 x 106,676 58,811 x|1993 Juin 4 
23,050 x 97,550 50,154 X Juillet 5 
155,192 x 651,843 370,429 X Janvier-juillet 6 
Variation procentuelle 
-8.1 x -3.8 -20.8 x | Juillet 1993/1992 7 
-9.4 x -4.0 -8.4 x | Janvier-juillet 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
19,736 x 535306 16,612 x}|1992 Juin 9 
19,293 x 51,809 1S shoo x Juillet 10 
129,131 x 337,001 101,147 x Janvier-juillet “A 
19,751 x 57,066 16,664 x}1993 Juin 12 
ooo x 53,206 16,334 X Juillet 13 
126,922 x 357,142 106,354 x Janvier-juillet 14 
Variation procentuelle 
-4.9 X a PAST Pehl x | Juillet 1993/1992 nS 
1.7 x +6.0 +5.1 x | Janvier-juillet 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
47,898 25,291 164,968 78,947 37,286 | 1992 Juin 17, 
44,383 25,300 153,196 79,057 34,774 Juillet 32 
300,438 162,312 1,015,786 505,449 236,744 Janvier-juillet 19 
45,290 24,276 163,742 75,475 36,232 )1993 Juin 20 
41,406 24,162 150,757 66,487 33,760 Juillet 21 
282,114 155,936 1,008,985 476,783 231,163 Janvier-juillet 22 
Variation procentuelle 
-6.7 -4.5 -1.6 -15.9 -2.9 | Juillet 1993/1992 23 
=6)1 =3!9 -0.7 EO -2.4 | Janvier-juillet 1993/1992 24 
Statistics Canada - Cat. No. 63-002 Statistique Canada - n° 63-002 aucat. 11 


Department Store Sales and Stocks, July 1993 Ventes et stocks des grands magasins, Juillet 1993 


Table 4 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1992-1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada i Québec 
eres lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number -— nombre 
Major department stores 
1 |1992 June 329 2 1 12 5 56 
2 July 324 2 1 W 5 56 
3 |1993 June 322 2 1 12 5 58 
4 July 316 2 1 12 5 58 
Junior department stores 
5 |1992 June 567 16 S 31 26 Wall 
6 July 567 16 5 31 26 111 
7 |1993 June 550 16 4 31 24 96 
8 July 549 16 4 31 24 96 
Total, all department stores 
9 |1992 June 896 18 6 43 31 167 
10 July 891 18 6 43 31 167 
11 |1993 June 872 18 iS) 43 29 154 
12 July 865 18 5} 43 29 154 
Table 5 
Number of Major and Junior Department Store Locations, by Seiected Metropolitan Area, 1992-1993 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 | 1992 June 14 21 7 15 30 
2 July 14 21 7 12 30 
3 | 1993 June 14 20 7 12 32 
4 July 12 19 7 12 32 
Junior department stores 
5 |1992 June is 18 10 11 43 
6 July 13 18 10 11 43 
7 |1993 June 13 18 10 16! 34 
8 July 13 18 10 We! 34 
Total, all department stores 
9 |1992 June 27 39 ibe? 26 73 
10 July 27 39 17 23 ue 
11 | 1993 June Pip 38 Ue 2 AS 66 
12 July 25 Sin 7 25 66 


1 See footnote at end of tables. 
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- Tableau 4 


| Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1992-1993 


Ontario Manitoba 


number — nombre 


129 13 
124 13 
120 13 
123 13 
224 23 
224 23 
225 23 
224 23 
353 36 
348 36 
345 36 
347 36 


_ Tableau 5 


Saskatchewan 


12 
12 


WZ 
12 


22 
22 


23 
23 


34 
34 


35 
35 


Alberta 


48 
48 


47 
45 


48 
48 


48 
48 


96 
96 


25 
93 


British 
Columbia! 


Colombie- 
Britannique! 


Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 


1992 Juin 
Juillet 


1993 Juin 
Juillet 


51 
51 


52 
45 


PO DM 


Grands magasins populaires 


1992 Juin 
Juillet 


1993 Juin 
Juillet 


61 
61 


60 
60 


ON OW 


Ensemble des grands magasins 


1992 Juin 
Juillet 


1993 Juin 
Juillet 


WZ 
Val 


112 
105 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines regions 


_métropolitaines, 1992-1993 


) 


Ottawa-Hull Québec 


number — nombre 


15 7 
15 7 
VEZ 8 
2 8 
23 13 
23 13 
21 11 
20 11 
38 20 
38 20 
33 19 
32 19 


' Voir note a la fin des tableaux. 


Toronto 


Vancouver 


28 
28 


28 
24 


18 
18 


18 
18 


46 
46 


46 
42 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 


12}1992 Juin 
12 Juillet 


12) 1993 Juin 
12 Juillet 


aw Dw 


Grands magasins populaires 


17}1992 Juin 
aye Juillet 


17 |1993 Juin 
ile Juillet 


ON Own 


Ensemble des grands magasins 


291992 Juin 9 
29 Juillet 10 


2911993 Juin 11 
29 Juillet 12 
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Table 6 Tableau 6 


‘Sales and Market Share of Department Stores by Ventes et parts de marché des grands magasins par 
Type of Organization, Canada, 1991 to 1993 type d’organisation, Canada, 1991 a 1993 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 


%o 


1991 

January — Janvier 675,529 374,841 300,688 44.5 

February — Fevrier 704,893 381,041 323,853 45.9 

March — Mars 917,291 508,005 409,286 44.6 

April - Avril 956,240 516,842 : 439,397 46.0 

May - Mai 1,085,873 Ff 585,018 : 500,855 46.1 

June - Juin 1,032,392 579,678 ; 452,715 43.9 

July — Juillet 933,937 510,322 : 423,615 45.4 

August - Aott 1,073,695 573,156 : 500,539 46.6 

September - Septembre 1,001,933 584,682 : 417,251 41.6 

October — Octobre 1,097,727 609,166 : 488,560 44.5 

November —- Novembre 1,419,882 788,794 4 631,088 44.4 

December - Décembre 2,013,933 1,135,595 : 878,339 43.6 

Year —- Année 12,913,325 Werte! 5,766,186 44.7 

1992 

January — Janvier 689,021 385,302 303,719 44.1 

February — Février 745,693 405,567 : 340,126 45.6 

March -— Mars 851,128 474,950 : 376,177 44.2 

April — Avril 1,019,755 539,019 : 480,736 47.1 

May — Mai 1,055,497 572,628 : 482,869 45.7 

June — Juin 1,011,524 557,926 : 453,597 44.8 

July - Juillet 970,347 524,301 : 446,046 46.0 

August - Aott 1,040,038 578,088 j 461,949 44.4 

September —- Septembre 1,045,815 594,060 451,756 43.2 

October - Octobre 1,144,955 629,685 : 515,270 45.0 
November - Novembre 1,356,262 MOS Ou : 603,104 44.5 
December - Décembre 2,081,821 el oven : 924,716 44.4 
Year —- Année 13,011,854 7,171,788 5,840,066 44.9 
| 

1993 

January — Janvier 712,165 398,824 313,341 44.0 
February — Février 690,635 370,905 F 319,731 46.5 
March - Mars 863,499 462,345 : 401,154 46.5 
April — Avril 1,002,578 Siie2oi : 491,347 49.0 
May — Mai 1,039,352 541,893 : 497,453 47.9 
June — Juin 997,228 535,245 : 461,983 46.3 
July - Juillet 941,655 496,894 444,761 47.2 
August — Aout 

September — Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre 

December — Décembre 

‘Year - Année 

Statistics Canada - Cat. No. 63-002 Statistique Canada - n° 63-002 aucat. 15 
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Table 7 


Total Department Store Cumulative Sales, by 
Department, Canada, 1992-1993 


January-July 


Tableau 7 


Janvier-juillet 


——<— 


Department 
Rayon 
No. | 
1 |Women’s and misses’ dresses and uniforms — 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 
2 |Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
3 | Women’s and misses’ casual wear — Vétements de sport pour dames et 
jeunes filles 
4 | Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 
5 | Infants’ and children’s wear — Vétements de bébeés et d’enfants 
6 | Girls’ wear — Vétements de fillettes 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 
9 | Athletic footwear - Chaussures athletiques 
10 | Women’s hosiery -— Bas pour dames 
11 | Women’s accessories — Articles de parure pour dames 
12 | Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear — Chaussures 
pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 
13 | Men’s coats, suits and dress pants — Vestons, complets 
et pantalons de tenue pour hommes 
14 | Men’s casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et d’articles d’habillement pour hommes 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 
16 | Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toilettes, produits de beaute et pharmaceutiques 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photographiques 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods —- Accessoires 
de couture, mercerie et tissus a la piece 
21 | Linens - Linges de maison 
22 |Luggages - Bagages 
23 | China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 
25 | Draperies and furniture coverings — Tentures et housses 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 
27 | Furniture - Meubles 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Materiel de détente au foyer (téléviseur, stereo, magnétoscope, etc.) 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
Chauffage et construction 
33 | Jewellery - Bijouterie 
34 | Toys and games - Jouets et jeux ; 
35 | Sports equipment and athletic apparel — Equipements de 
sport et vétements athlétiques 
36 | Stationery, books and office equipment — Papeterie, livres et matériel de bureau 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 
38 | Meals and lunches — Repas et casse-croutes 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) - 
Service, installation et travaux de réparation (pieces et main-d’ oeuvre) 
40 | All other departments (includes gifts and seasonal) —- 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 
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Sales - Ventes 


1992 


= 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


61,851 55,744 
60,686 55,444 
543,066 564,467 
62,585 67,221 
198,265 201,363 
88,065 85,427 
95,981 96,238 
128,832 140,335 
73,009 78,291 
83,483 79,897 
90,385 88,868 
146,618 145,824 
104,961 99,916 
374,126 374,059 
72,431 68,767 
72,575 76,482 
179,388 188,691 
440,555 457,068 
58,440 55,558 
63,852 61,285 
275,883 273,666 
28,905 26,359 
86,080 81,829 
76,852 72,576 
86,036 77,547 
54,362 51,881 
323,142 299,797 
253,866 236,867 
262,720 263,071 
252,088 245,518 
227,937 209,971 
43,177 Siete 
114,136 115,410 
124,548 115,964 
193,582 190,177 
168,529 154,961 
82,943 76,815 
125,348 116,380 
174,769 165,880 
388,907 400,383 
6,342,964 6,247,112 


Ventes et stocks des grands magasins, Juillet 1993 


Total des ventes Ccumulatives des grands magasins, par 
rayon, Canada, 1992-1993 


Change 
1993/1992 


Variation 
1993/1992 


per cent 
pourcentage 


-9.9 


-8.6 
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‘Table 8 


‘Department Store Monthly Stocks, Unadjusted, by 
‘Department, Canada, 1992-1993 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses and uniforms - Robes 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ casual wear — Vétements de sports 
pour dames et jeunes filles 

Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 

Infants’ and children’s wear — Vétements de bébés 
et d'enfants 

Girls’ wear — Vétements de fillettes 

Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel - Sous-vétements 

Athletic footwear - Chaussures athlétiques 

Women's hosiery — Bas pour dames 

Women's accessories — Articles de parure pour dames 

Women's, misses’, girls and children’s footwear —- 
Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 

Men's coats, suits and dress pants - Vestons, complets et 
pantalons de tenue pour hommes 

Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et articles d’habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings -— Vétements et articles 
d’habillement pour garcons 

Men's and boys’ footwear — Chaussures pour hommes 
et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 

Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 

Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

Sewing supplies, notions and piece goods - 
Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 

Linens - Linges de maison 

Luggages — Bagages 

China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, 
cristal, verrerie et argenterie 

Floor coverings -— Revétements de plancher 

Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’'ameublement pour la maison 

Furniture — Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 

Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Matériel de détente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnetoscope, etc.) 

Housewares and small electrical appliances — Articles 
de menage et petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery — Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux % 

Sports equipment and athletic apparel - Equipements de 
sport et vetements athlétiques 

Stationery, books and office equipment - Papeterie, 
livres et matériel de bureau 

Gasoline, oil, auto repairs, accessories and 
supplies - Essence, huile, reparation d'automobile, 
accessoires et fournitures 

Meals and lunches — Repas et casse-crotites 

Repairs, installation and services (labour and parts) - 
Service, installation et travaux de reparation (pieces et 
main-d' oeuvre) 

All other departments (includes gifts and seasonal) — 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 
saisonniers) 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 
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Tableau 8 


Stocks mensuels des grands magasins, non 
desaisonnalises, par rayon, Canada, 1992-1993 


—— scinasss alae Unadjusted - Non désaisonnalisés 


aes SS Se ee eee 
1992 1993 Change - Variation 
== Sa — SS 

July June July July 1993/ July 
June 1993/1992 

1993 
Juillet Juin Juillet | Juillet 1993/ Juillet 
juin 1993/1992 

1993 

thousands of dollars — milliers de dollars per cent — pourcentage 

40,314 37,118 34,813 33,006 5.2 -11.1 
28,566 39,891 24,310 37,180 +529 -6.8 
359,936 363,440 343,530 372,381 +84 +25 
40,253 42,870 42,033 42,815 +19 -0.1 
136,912 153,450 133,921 163,208 +219 +6.4 
65,309 80,572 66,792 85,846 +285 +6.5 
78,595 78,826 C1, L56 74,282 SES -5.8 
103,193 114,497 114,672 Hee Sih +24 25 
96,975 87,565 90,651 88,602 -2.3 2 
68,568 68,927 73,716 78,159 +6.0 + 13.4 
74,139 74,287 68,728 72,808 +519 -2.0 
125,482 125,897 118,557 124,927 +54 -0.8 
88,147 89,140 80,846 85,854 +6.2 -3.7 
296,490 303,272 Sisc635 322,358 +28 lays) 
48,496 66,977 47,804 66,244 +386 -1.1 
72,219 70,523 68,313 69,593 +1.9 -1.3 
49,326 44,858 52,178 47,963 -8.1 +69 
362,839 357,876 373,156 349,029 -6.5 -2.5 
54,000 53,475 52,120 50,517 -3.1 -5.5 
86,748 84,347 79,457 78,246 -1.5 -7.2 
271,875 263,301 272,917 264,592 -3.1 +0.5 
36,849 38,193 30,965 32,988 +65 -13.6 
132,414 128,980 129,726 128,616 -0.9 -0.3 
74,847 74,200 685.1% 61,923 -2.5 -16.5 
75,507 70,186 72,143 66,380 -8.0 -5.4 
63,293 61,991 60,248 60,046 -0.3 -3.1 
187,600 176,459 151,795 137,995 -9.1 -21.8 
84,353 97,936 79,674 78,421 -1.6 -19.9 
260,792 257,606 264,925 256,553 -3.2 -0.4 
233,564 223,442 235,868 229,386 -2.7 +27 
209,661 208,658 193,073 179,550 -7.0 -13.9 
53,665 54,115 49,200 ae ees re 
187,514 181,117 180,229 170,997 -5.1 -56 
160,654 169,481 166,435 164,481 -1.2 -2.9 
195,442 182,473 196,573 174,357 -11.3 -4.4 
185,041 196,633 193,963 202,819 +46 ou 
72,250 68,552 69,609 62,573 -10.1 -8.7 
126,813 122,053 118,402 152,741 +29.0 + 25.1 
4,888,641 4,913,185 4,780,244 4,784,816 +0.1 -2.6 
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Table 9 


Ventes et stocks des grands magasins, Juillet 1993 
ipsa Ns aN aaa a aa A ENC a ee VE A ee es Ea ee ome ee ree a CO EB 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1992-1993 


—_ 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1992 1993 
Department 
June July June July 
Juin Juillet Juin Juillet 
No. 

Se 
1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms 4.00 4.68 3.20 4.22 
2 | Women’s and misses’ coats and suits 6.80 8.67 513 10.53 
3 | Women’s and misses’ casual wear 3.79 4.48 Soe 4.46 
4 | Nursery equipment 4.54 4.38 4.64 4.17 
5 | Infants’ and children’s wear 5.30 5.56 4.87 6.00 
6 | Girls’ wear Se54 6.45 5.41 6.89 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 5.74 5.40 Sala 5.02 
8 | Intimate apparel 5.34 S03 5.46 Sy27/ 
9 | Athletic footwear 7.19 8.10 6.56 7.67 
10 | Women’s hosiery 5.96 7.49 6.59 9.13 
11 | Women’s accessories 5.39 5.90 4.84 6.21 
12 | Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear 5:07 6.42 4.82 6.38 
13 | Men’s coats, suits and dress pants 5.19 Weer 4.75 7.36 
14 | Men’s casual wear and furnishings 3.68 5.45 3.91 5.72 
15 | Boys’ clothing and furnishings 5.04 6.95 4.65 Wes 
16 |Men’s and boys’ footwear 5.39 7.20 5.09 6.82 
17 | Food and kindred products 2.45 HE OW, 2.34 2.10 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products 5.78 5.61 5.59 5.43 
19 | Photographic equipment and supplies 5152 5.19 5:5) 5.19 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods 10.20 9.08 9.75 8.63 
21 | Linens 6.94 5.31 6.69 5.57 
22 | Luggages 6.82 7.29 6.63 7.10 
23 | China, crystal, glassware and silverware ORS 9.25 10.61 10.45 
24 | Floor coverings 6.68 5.90 5.80 5.42 
25 | Draperies and furniture coverings 5.90 4.68 597.5 5.21 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other homefurnishings 7.74 6.42 7.82 7.63 
27 | Furniture 3.41 3.19 3.05 2.69 
28 | Major appliances 2.00 PPS| 2.20 VesZ 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) 6.82 5.89 7.48 6.63 
30 | Housewares and small electrical appliances 6.93 5.01 Vala 5.56 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.67 SEAL 4.78 5.39 
32 | Plumbing, heating and building materials (3h 7.87 8.06 aes 
33 | Jewellery 8.95 10.20 8.43 10.15 
34 | Toys and games 8.39 8.57 9.69 9.10 
35 | Sports equipment and athletic apparel S25 5.66 5.65 5352 
36 | Stationery, books and office equipment 7.36 7.89 8.49 9.09 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies 5.87 4.64 6.13 4.74 

38 | Meals and lunches 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) oe “x a wa 
40 |All other departments (includes gifts and seasonal) 1.99 Pain 1.80 2.45 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.83 5.06 4.79 5.08 
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Tableau 9 


Ventes et stocks des grands magasins, Juillet 1993 


Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 


' 


Ra ie A ee ee ae ene eee ee ee 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1993 


1992 
ES (ca cr aaa Ue a Rayon 
| June July June July 
Juin Juillet Juin Juillet 
ee eee N° 
0.22 0.20 0.27 0.23} Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 1 
Ox 0.13 0.19 0.11 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.24 0.22 0.26 0.23} Vétements de sport pour dames et jeunes filles 3 
0.21 0.24 0.22 0.24| Articles de chambres d’enfants 4 
0.19 0.19 0.20 0.18] Vétements de bébés et d’enfants 5 
0.17 Oi 0.18 0.16} Vétements de fillettes 6 
0.17 0.19 0.19 0.20} Lingerie et vétements de nuit pour dames it 
0.18 0.19 0.18 0.19] Sous-vétements 8 
0.14 0.12 0.15 0.13} Chaussures athlétiques 9 
0.17 0.13 0.15 0.11} Bas pour dames 10 
OU Osi, 0.19 0.17] Articles de parure pour dames ent 
0.19 0.16 0.20 0.16| Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 12 
0.18 0.14 0.19 0.14} Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes 13 
0.25 0.19 0.24 0.18] Vétements de sport et articles d’habillement pour hommes 14 
0.19 0.17 0.21 0.16| Vétements et articles d’habillement pour garcons 1s 
| 
0.18 0.14 0.19 0.15] Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.40 0.51 0.41 0.46; Produits alimentaires et connexes 17 
Osi, 0.18 0.18 0.18} Articles de toilette, produits de beauté et pharmaceutiques 18 
0.18 0.19 0.18 0.19} Appareils et fournitures photographiques 19 
0.10 Ovni 0.10 0.11} Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 20 
0.14 0.19 Ons 0.18} Linges de maison 21 
0.15 0.14 0.15 0.15} Bagages 22 
0.10 0.11 0.09 0.10] Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 23 
Ox 5 0.17 0.17 0.18} Revétements de plancher 24 
0) 1% 0.21 0.17 0.18} Tentures et housses 25 
0.13 ORO 0.13 0.13) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la 26 
maison 
0.29 0.30 0.32 0.35; Meubles 27 
0.46 0.49 0.43 0.58] Gros appareils ménagers 28 
0.14 0.17 0.13 0.15} Matériel de détente au foyer (teléviseur, stereo, magnétoscope, etc.) 29 
0.14 0.20 0.14 0.18; Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.21 0.17 0.20 0.18} Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.13 Orns 0.12 ...| Materiel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.11 0.10 0.12 0.10} Bijouterie 33 
0.12 0.12 0.10 0.11} Jouets et jeux 34 
0.18 0.17 0.17 0.17] Equipements de sport et vétements athlétiques 35 
0.14 0.13 0.12 0.11} Papeterie, livres et matériel de bureau 36 
0.17 0.21 0.16 0.20} Essence, huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 37 
a ...| Repas et casse-croutes 38 
558 = ee ...| Service, installation et travaux de réparation (pieces et main-d’oeuvre) 39 
0.44 0.42 0.56 0.46| Tous les autres rayons (inclus Cadeaux et articles saisonniers) 40 
| 0.20 0.20 0.20 0.20| TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
at I a a A le a 
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Table 10 Tableau 10 


Stocks mensuels des grands magasins, non 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted 
désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1990 a 


and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 to 1993 


1993 
Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change percent adjusted percent 
Period change 
Période Non Variationen Désaison- Variation en 
désaisonnalisées pourcentage nalisé pourcentage 
année/annee a mois/mois 
$'000 % $000 % 
1990 
January - Janvier 3,971,540 +2.0 4,729,920 -0.2 
February — Fevrier 4,389,949 an Shy 4,833,184 AE 
March — Mars 4,761,241 Ion 4,756,500 -1.6 
April — Avril 4,893,895 +2.3 4,800,535 +0.9 
May — Mai 4,806,183 =P AALS 4,776,445 -0.5 
June — Juin 4,536,523 +2.8 4,809,863 +0.7 
July — Juillet 4,630,744 PSS 4,881,953 ta1e5 
August - Aowt 4,934,391 +6.0 4,960,839 seid 
September - Septembre 5,322,391 +4.6 5,011,295 +1.0 
October - Octobre lay feyalsy eis: sh 4,998,983 -0.2 
November — Novembre 5,999,066 ore 5,003,808 +0.1 
December - Décembre 4,469,159 Pee 4,873,452 -2.6 
1991 
January - Janvier 3,863,295 Pap 4,611,583 -5.4 
February — Fevrier 4,326,630 -1.4 4,776,412 +3:6 
March -— Mars 4,798,359 +0.8 4,863,053 ARS 
April — Avril 5:053;905 1 OMS! 4,935,682 +125 
May — Mai 5,033,509 +47 4,994,546 = 11 
June - Juin 4,751,518 Ai 5,066,083 +1.4 
July — Juillet 4,781,942 ar SS 5032053 -0.7 
August - Aout 5,101,600 +3.4 5,121,160 +1.8 
September - Septembre 5,483,599 + 3.0 SulSsi246 +0.6 
October —- Octobre 6,042,516 ar SYP 5,159,330 +0.1 
November -— Novembre 6,193,175 aa Oue 5,186,021 +0.5 
December - Décembre 4,855,506 +8.6 5,253,267 artes 
1992 
January - Janvier 4,442,891 t1'5.0 5,319,911 ar) {8} 
February — Fevrier 4,771,534 32 HOS) 5,107,980 -4.0 
March - Mars 5,135,428 7/20 5,207,643 240, 
April — Avril 5,283,806 +4.6 5,166,988 -0.8 
May — Mai 5,207,063 +3.4 5,201,869 + 0.7 
June - Juin 4,888,641 +2.9 Sileteonls} -0.8 
July — Juillet 4,903,185 12/5 5,139,415 -0.4 
August - Aout 4,983,135 -2.3 5,054,158 -1.7 
September - Septembre 5,315,623 -3.1 4,993,635 -1.2 
October - Octobre 5,908,544 -2.2 5,034,959 +0.8 
November — Novembre 6,047,435 -2.4 5,079,844 +0.9 
December — Décembre 4,784,353 -1.5 5,125,581 +0.9 
1993 
January - Janvier 4,182,391 -5.9 5,049,026 -1.5 
February — Fevrier 4,605,518 -3.5 5,099,885 + 1.0 
March - Mars 5,053,479 =11).6 5,095,335 -0.1 
April — Avril 5,176,756 -2.0 5,059,403 -0.7 
May — Mai 5,076,626 25 5,069,974 One 
June — Juin 4,780,244 -2.2 5,050,520 -0.4 
July — Juillet 4,784,816 26 5,034,661 0.3 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
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Table 11 


_Department Stores’ Month-end Accounts 
Receivable’, Unadjusted and Seasonally 
_ Adjusted, Canada, 1991 to 1993 


| Unadjusted — Non désaisonnalises 


: January - Janvier 
February — Février 
March - Mars 


April — Avril 
_May - Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


» August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 

| November — Novembre 
' December - Décembre 


Seasonally adjusted - Desaisonnalisés 


| January - Janvier 
February — Feévrier 
March - Mars 


| April — Avril 
May — Mai 

) June - Juin 
July - Juillet 


_August - Aodt 
September — Septembre 
October - Octobre 
'November - Novembre 
December —- Décembre 


Tableau 11 


Ventes et stocks des grands magasins, Juillet 1993 


Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et 
desaisonnalises des grands magasins a la fin du mois, 


Canada, 1991 a 1993 


1991 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,789,105 
2,699,473 
3,088,302 
2,929,202 
3,008,348 
3,090,219 
3,142,018 
2,867,844 
3,012,999 
3,181,246 
3,218,605 
2,862,420 


millions of dollars — millions de dollars 


2,674.0 
2,791.0 
3,245.0 
3,058.0 
3,104.0 
3,132.0 
3,261.0 
2,993.0 
3,024.0 
3,120.0 | 
3,004.0 
2,536.0 


1992 


2,707,289 
2,385,025 
2,317,207 
2,297,650 
(ars o15)\ | ASW 
2,368,098 
2,280,713 
2,319,434 
2,333,357 
2,377,907 
2,444,593 
2,805,367 


2,596.0 
2,493.0 
2,454.0 
2,411.0 
2,418.0 
2,400.0 
2,367.0 
2,406.0 
2,343.0 
2,334.0 
2,281.0 
2,470.0 


~— 


Change from Change 
previous 1993/1992 

month 

1993 

Variation Variation 
par rapport 1993/1992 

au mois 

precedent 


per cent — pourcentage 


2,644,674 8.71 -2.3 
2,356,913 -10.9 Pala 
2,306,111 Laie -0.5 
2,349,510 Hule9 +2.3 
2,368,883 +0.8 +0.7 
2,343,887 =11 -1.0 
2,363,721 +0.8 +3.6 


2,932.0 steno =P) 
2,479.0 =O -0.6 
2,455.0 Se = 
2,467.0 T0320 +253 
2,439.0 Sie +0.9 
2,421.0 -0.7 +0.9 
2,438.0 +0.7 + 3.0 


neta Gia ated, oni Aer” 2a Ep pe ae | Bil) ee tee et ee el ennbhe de eee 
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Note to Users 


Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data include the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 


Note 


For reasons of confidentiality, the Yukon and 
Northwest Territories are included with British 
Columbia. 
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Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). DU a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données pour 1990 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années précédentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
n'est pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale ou au niveau des groupes de 
commerce. 


Nota 


Pour des raisons de confidentialité, le Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest sont inclus dans la Colombie-Britannique. 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 
Finally, seasonally adjusted data are provided. 
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Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de “points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la deéfinition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie integrante de l’exploitation générale du grand magasin 
et n'est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se presente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l’année courante, et celles pour les mois 
correspondants de |’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |l’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l'année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a l’ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et ventes- 
stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des grands 
magasins a la fin du mois y sont rapportées. Finalement, des 
données désaisonnalisées sont présentées. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix Il). 


The response rate for this survey is 100% and as a 
consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 


The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 


For more information about this survey or the Industry 
Division’s statistical survey program in general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, t.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


QUALITES DES DONNEES ET METHODOLOGIE 


Les données présentées dans cette publication proviennent 
d’enquétes mensuelles realisees sur tous les grands 
magasins tel que definit par la classification type des 
industries 1980 (voir liste dans l’appendice Il). 


Le taux de réponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
conséquent, il n’est pas necessaire de faire d’estimation. Les 
résultats ne souffrent donc pas du biais qu’entraineraient des 
cas de non-reéponse. 


Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d’erreurs. attribuables en  l’occurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les répondants ou 
aux erreurs commises a |’étape du traitement. Nous nous 
efforcons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant la liaison avec les principaux 
répondants, en vérifiant les données pour en déceler les 
incohérences et, par la suite, en procédant au suivi et au 
contréle de la qualité des opérations de traitement manuel. Il 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 


Pour obtenir plus d'information sur cette enquéte ou sur le 
programme d’enquéte statistique de la Division de |’industrie 
en général, communiquer avec la Section du commerce de 
détail, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, (télephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observeées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploites dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
meétropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 
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‘Revisions to department store sales and stocks 
‘related to the way data are gathered apply only to 
‘the previous year data. They are conducted at the 
‘end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
‘the current month (April for example) and the two 
‘previous months (February and March) are published 
‘in the following month issue of the present catalogue 
(May), while the annual revisions may be published 
‘once a year in the March issue. Revisions to 
‘month-end accounts receivable are published on a 
‘monthly basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
‘with respect to the non-response error are presented 
‘in Text Table |. 
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Les révisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liees a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les resultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutes a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles peuvent étre publiées une 
fois l’'an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif I. 
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Appendix Il 


List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Junior Department Store Organizations 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, 
Montréal, Québec 


a a 8 a a ee 
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Appendice Il 


Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 


Québec 
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Text Table | Tableau explicatif | 
Measures of Reliability, Department Stores, Mesure de la fiabiliteé, grands magasins, 
Canada, 1993 - July 1993 Canada, 1993 - Juillet 1993 
| Response rate! Response 
) fraction 
| Taux de réponse! Fraction de 
réponse? 
eee 
Survey units Organizational 
units 
Unités Unités orga- 
d’enquéte nisationnelles 
| per cent — pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 77.8 96.4 98.9 
Monthly sales by department -— Ventes mensuelles par rayon “a 77.8 98.9 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon ae 66.7 99.6 
Month-end accounts receivable — Comptes a recevoir a la fin du mois zy 80.0 99.9 


1 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 


| Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tdét pour étre incluses dans la présente publication. 

2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire ia proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
reellement déclarés par les grands magasins. 


~ 


tO 


a 


Statistics Canada - Cat. No. 63-002 Statistique Canada - n° 63-002 aucat. 27 


Department Store Sales and Stocks, July 1993 


FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 
Retail Trade, Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores, Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. 
Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual. 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. 


Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titre Catalogue 


Commerce de détail, mensuel, bilingue. 63-005 


Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 


mensuel, bilingue. 


Magasins de détail a succursales etles 63-210 


grands magasins, annuel, bilingue. 


Exploitants de distributeurs 63-213 


automatiques, annuel, bilingue. 


La vente directe au Canada, annuel, 63-218 


bilingue. 

63-219 
63-223 
63-541 


Librairies de campus, annuel, bilingue. 
Commerce de détail, annuel, bilingue. 


Enquéte sur les marchandises vendues 
au detail, hors série, bilingue. 


Pour obtenir une publication, veuillez telephoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, 
composez le 1-800-267-6677. Il n’est pas nécessaire de 
nous faire parvenir une confirmation pour une commande 
faite par telephone ou télécopieur. 


Autres produits et services 


Outre les publications 6numérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation €conomique et sociale du Canada. On peut 
se procurer un catalogue complet des publications 
courantes en s’adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : $13.95 §, 
Etats-Unis : 17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 
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DID YOU 
KNOW... 


THAT CANADIAN 
EXPORTS OF 
NATURAL GAS 
IN 1990 WERE 
80% HIGHER 
THAN IN 1980?° 


D ue to the unpredictable nature of the energy industry, many 
reference publications are outdated by the time they're 
published. Not this one! With the certainty of change in the energy 
picture, you need a source that remains current and complete. 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
| detailed information on the energy field. This publication is designed 
| to work for you! Your subscription includes: 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on your bookshelf.or 
beside your telephone. 


|B Section dividers to organize the monthly updates which enable 
you to rapidly access the facts you need. 


@ A monthly 200-page update from Statistics Canada that ensures 
your facts are the most recently released for this rapidly changing 
sector. 


Data is organized by energy type: total energy, petroleum, natural 

, gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 

/ and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 

historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 


Executives, research and development professionals and _ 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add authority 
to their industry analysis, plans and corporate reports. 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook today! 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #19-602) is $300 in 
! Canada, US$360 in the United States and US$420 in other countries. 


HHRHREHBHBEHEHEHHEHEEEEE EE 
Write to: 
Publication Sales 


Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


: If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 


SAVIEZ- 
VOUS... 


QUE LES EXPORTATIONS 
CANADIENNES 

DE GAZ NATUREL 
ETAIENT 80 % 

PLUS ELEVEES EN 1990 
QU’EN 1980? 


E n raison de la nature imprévisible de l'industrie de énergie, de 
nombreuses publications de référence sur le sujet sont déja 
périmées lorsqu’elles paraissent. Mais pas celle-ci! Le monde de 
énergie est en constante évolution, aussi vous avez besoin d’une 
source de référence qui soit toujours d’actualité et compléte. 


Le Guide statistique de l’énergie est \a source la plus complete de 
renseignements exacts sur fe domaine de |’énergie. Cette publication 
est congue pour travailler pour vous! Votre abonnement comprend : 


@ Unclasseur attrayant et facile a consulter — vous pouvez le 
garder dans votre bibliothéque ou a cété de votre téléphone; 


M@ Des sections ordonnées selon les mises a jour mensuelles, ce qui 
vous permet de trouver rapidement jes faits dont vous avez besoin; 


Mi Une mise a jour mensuelie de 200 pages de Statistique Canada 
qui vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
Soient sur ce secteur qui change continuellement. 


_Les données sont classées selon le type d’énergie : |’énergie 
totale, le pétrole, le gaz naturel, |’électricité, |'uranium et le charbon. 
D’autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez Comparer 
les tendances a travers le temps. 


Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
Pénergie pour ajouter du poids a leur analyse de l'industrie, leurs 
projets et 2 leurs rapports de société. 


Abonnez-vous dés aujourd'hui au Guide statistique de l’énergie! 


Le Guide statistique de l’énergie (N° 10-602 au Cat.) cote 300$ 
au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 


pays. 
BHEEBEHHBHEEBEABEHEHEHEE EE GB 


Ecrivez a: 


Vente des publications 
Statistique Canada 
Ottawa (Ontario) K1A 016 


Ou encore, télécopiez votre commande au (613) 951-1584. Ou 
communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
Canada de votre localité. La liste apparait dans la publication. 


Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
utilisez votre compte VISA ou MasterCard, ou votre numéro de bon de 
commande. 


JHE MARKET 
RESEARCH 
HANDBOOK 


1993/1994 


1991 CENSUS INCLUDED 


The fastest way to get 
off to a good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? The 
Market Research Handbook 
can help you narrow 

vour options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. It helps you to identify, 
define and locate your target markets. 


Looking for... 


.socio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


.revenue and expenditure data for retailers and small 
businesses? 


The Market Research Handbook has it all. . . 
and more. It provides information on: 


1991 Census information 

personal expenditures on goods and services 
size and composition of households and families 
wages, salaries and employment 

investment in Canadian industries 

labour force in various industries 

industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you're 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook (Cat. no. 63-224) is $94 
(plus 7 % GST) in Canada, USS113 in the United States and US$132 
in other countries 


To order, write to Statistics Canada, Marketing Division, Publication 
Sales, Ottawa, Ontario, KIA 0TG or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or call toll- 
free 1-800-267-0077 and use your VISA or MasterCard. 


LE RECUELL 
STATISTIQUE DES 
ETUDES DE 


MARCHE 1993/199 


Pour partir du bon pied ! 


Des seances de remue-meninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
Statistique des études 
de marché peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous n engagiez 
plus de temps et de ressources 
a |’élaboration de votre stratégie. 


ae 
ae 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 


qui les servent. Il vous aide a définir 


et situer vos marchés cibles. 


Vous cherchez... 


.des profils socio-€économiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


.des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


données sur le recensement de 1991 

dépenses personnelles en biens et en services 
taille et composition des ménages et des familles 
traitements, salaires et emploi 

investissements par secteur d’activité €conomique 
population active par secteur d’activité 

prix de l’industrie et de la consommation 


Si c’est l'un de nos succes depuis 1977, c'est parce qu'il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour €conomiser temp 
et argent, vous ne sauriez vous en passer. 


Le Recueil statistique des études de marché (n° 63-224 au catalogue) coute 94 $ 
(plus 7% de TPS) au Canada, 113 5 US aux Etats-Unis et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez ecrire : Statistique Canada, Division du marketing, Vente d 
publications, Ottawa (Ontario), KIA 0TO ou communiquer avec le Centre de consultat 
de Statistique Canada le plus sare (voir-la liste figurant dans la présente publication) 


Vous pouvez également commander par télécopieur au (613) 951-1584 ou composer s: 
frais le 1-800-267-0677 et utiliser votre carte VISA ou MasterCard. 


ane ernment 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on CD, diskette, computer 
print-out, microfiche and microfilm, and magnetic tape. Maps 
and other geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct on-line access to aggregated 
information is possible through CANSIM, Statistics Canada’s 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) | Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 


for users who reside outside the local dialing area of . 


any of the regional reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Québec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


and Northwest Territories 1-800-563-7828 


British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 


Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 


1-800-363-7629 


1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Marketing Division, Sales and Service, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et speciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande magnétique. 
Des cartes et d’autres documents de référence geéographiques sont 
disponibles pour certaines sortes de données. L’acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la 
base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumeérés doivent étre adressées a: 


Section du commerce de detail, 
Division de l’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (telephone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
Pexterieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Québec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


et Territoires du Nord-Ouest 1-800-563-7828 


Colombie-Britannique et Yukon 1-800-663-1551 


Appareils de telecommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 


Numero sans frais pour commander 
seulement (Canada et Etats-Unis) 


1-800-267-6677 
Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
liorairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en ecrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 


Canada publications: 
. figures not available. 
. figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
® preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


The data published in Department Store Sales and 
Stocks (Matrix No. 111,112,113) (Catalogue No. 
63-002) are also available in machine readable form 
through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Users interested in 
accessing data via CANSIM should contact one of 
Statistics Canada’s regional centres at the numbers 
listed on the inside front cover of this publication, or 
contact the Marketing Division, Statistics Canada, 
R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (613) 
951-8200. 


This publication was prepared under the direction of: 
e G. Andrusiak, Director, Industry Division 


@ B. Nemes, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry Division 


D. Roeske, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
lige Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 


Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou 2éro. 
-- nombres infimes. 

® nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les données qui sont publiées dans les ventes et stocks des 
grands magasins (matrice no 111,112,113) (n° 63-002 au 
catalogue) peuvent étre obtenues sous forme lisible par 
machine de CANSIM (Systeme canadien d’information socio- 
economique). Les utilisateurs voulant obtenir des chiffres par 
l’intermédiaire de CANSIM peuvent contacter un des centres 
de consultation de Statistique Canada dont les numéros de 
telephone figurent au verso du couvert de cette publication 
ou en communiquant directement avec la Division du 
marketing, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 (613) 951-8200. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
e@ G. Andrusiak, directeur, division de l'industrie 


e B. Nemes, directeur adjoint, sous-division des commerces 
de distribution, division de l’industrie 


e B. Thériault, chef, section du commerce de détail, 
sous-division des commerces de distribution, division de 
Vindustrie 


e D. Roeske, économiste principal, section du commerce de 
détail, sous-division des commerces de distribution, 
division de l’industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de |’"American National Standard for 
Information Sciences" -— "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANSI 239.48 - 1984. 
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Highlights 
Seasonally Adjusted Data 


e Department store sales (including concessions) 
totalled $1,049 million in August 1993, a slight 
increase of 0.1% from the previous month’s total 
(revised) of $1,048 million. 


@ The 0.1% sales increase followed two consecutive 
monthly decreases. 


e Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,051 million at the end of August, an increase of 
0.3% from the July 1993 value (revised) of $5,036 
million. 
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Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour aodt 1993, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé $1,049 millions, une augmentation de 0.1% par 
rapport a l’estimation révisée de juillet ($1,048 millions). 


La hausse de 0.1% dans les ventes en aott fait suite a 
deux diminutions mensuelles consécutives. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
augmentation de 0.3% par rapport au mois précédent 
($5,036 millions, chiffres révisés) et s’élevait a la fin d’aodt 
1993 a $5,051 millions. 
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Table 1 Tableau 1 
Department Store Monthly Sales, Unadjusted, by Ventes mensuelles des grands magasins, non 
Department, Canada, 1992-1993 désaisonnalisées par rayon, Canada, 1992-1993 


Unadjusted - Non désaisonnalisées 


Change 
1992 1993 1993 
Variation 
Department 
July August July August August 
Rayon 1993/1992 
Juillet Aout Juillet Aotwt Aout 
1993/1992 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars % 
1 | Women's and misses’ dresses and uniforms — Robes et uniformes 
pour dames et jeunes filles 7,924 7,414 7,815 6,451 -13.0 
2 | Women's and misses’ coats and suits —- Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 4,600 7,549 3,530 6,029 -20.1 
3 | Women’s and misses’ casual wear - Vétements de sports pour dames 
et jeunes filles 81,043 93,603 83,417 85,581 -8.6 
4 | Nursery equipment - Articles de chambres d’enfants 9,781 8,956 10,276 9,013 +0.6 
5 | Infants’ and children's wear — Vétements de bébés et d’enfants 27,618 42,642 27,220 40,489 -5.0 
6 | Girls’ wear - Vétements de fillettes 12,493 27,403 12,460 28,170 +2.8 
7 | Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit 
pour dames 14,592 15,438 14,795 14,906 -3.4 
8 | Intimate apparel — Sous-vétements 20,708 21,620 22,268 23,574 +9.0 
9 | Athletic footwear - Chaussures athlétiques 10,810 19,099 15553 19,381 vallete: 
10 | Women's hosiery - Bas pour dames 9,199 10,925 8,558 9,451 -13.5 
11 | Women’s accessories — Articles de parure pour dames 12,590 13,984 11,729 Unt ea hss -19.1 
12 | Women's, misses’, girls’ and children's footwear — Chaussures pour 
dames, jeunes filles, fillettes et enfants 19,616 24,575 19,566 22,407 -8.8 
13 | Men's coats, suits and dress pants - Vestons, complets et pantalons 
de tenue pour hommes 12,257 USRUA, 11,667 12,448 -9.2 
14 | Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport et articles 
d’habillement pour hommes 55,670 68,845 56,362 63,730 -7.4 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d'habillement 
pour garcons 9,632 25,269 9,133 23,506 -7.0 
16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 9,795 11,696 10,205 12,014 +2.7 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 24,020 21,244 22,830 20,476 -3.6 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products - Articles de 
toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 63,790 62,650 64,287 61,265 -2.2 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures 
photographiques 8,716 10,059 9,729 9,101 -9.5 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods - Accessoires de 
couture, mercerie et tissus a la piece 9,293 9,969 9,064 8,735 -12.4 
21 | Linen — Linges de maison 49,580 47,929 47,482 45,598 -4.9 
22 | Luggage - Bagages 5,240 8,423 4,649 8,403 -0.2 
23 | China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, cristal, 
verrerie et argenterie 13,945 14,040 12,303 11,989 -14.6 
24 | Floor coverings — Revétements de plancher 12,568 12,805 11,435 10,500 -18.0 
25 | Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 14,989 13,418 12,741 11,057 -17.6 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 9,657 8,452 7,871 8,276 -2.1 
27 | Furniture — Meubles 55,378 48,856 51,376 42,495 -13.0 
28 | Major appliances — Gros appareils ménagers 44,284 42,793 45,541 43,578 +1.8 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) — 
Materiel de détente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magneétoscope, etc.) 46,337 44,277 38,672 38,929 -12.1 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles de menage 
et petits appareils électriques 44,565 40,005 41,251 36,976 -7.6 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 36,530 28,437 33,308 25,809 -9.2 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 6,879 6,924 -- -- -- 
33 | Jewellery - Bijouterie 17,763 19,839 16,853 18,416 -7.2 
34 | Toys and games - Jouets et jeux ; 19,785 17,879 18,081 15,479 -13.4 
35 | Sports equipment and athletic apparel - Equipements de sport et 
vétements athlétiques 32,264 21,360 31,607 18,920 -11.4 
36 | Stationery, books and office equipment - Papeterie, livres et 
materiel de bureau 23,856 41,198 22,309 41,236 +0.1 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies - Essence, 
huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 14,771 12,523 13,214 10,919 -12.8 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-crotites 17,964 18,334 16,983 16,263 alles 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) — Service, 
installation et travaux de réparation (pieces et main-d'oeuvre) 27,038 27,019 27 283 28,859 +6.8 
40 | All other departments (includes gifts and seasonal) - Tous les autres 
rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 52,808 48,874 62,230 52,146 +6.7 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 970,347 1,040,038 941,655 973,888 -6.4 


Sumi 
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Table 2 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1992-1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada ? Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Major department stores 
1992 July 524,301 x Xx 10,508 x 92,503 
August 578,088 Xx X 11,568 Xx 104,434 
January-August 4,037,781 x x 79,756 x 727,918 
1993 July 496,894 Xx x 11,333 X 97,364 
August 522,791 x x 11,485 Xx 99,714 
January-August 3,840,134 x Xx 79,292 Xx 727,628 
Percentage change 
August 1993/1992 -9.6 x X =0.7, x -4.5 
January-August 1993/1992 -4.9 x x -0.6 x -- 
Junior department stores 
1992 July 446,046 X Xx 21,143 x 90,583 
August 461,949 x x 23,316 x 85,634 
January-August 3,345,220 Xx X WES Al 7 x 658,392 
1993 July 444,761 x Xx 21,823 x 82,198 
August 451,097 Xx x 22,719 x 79,964 
January-August 3,380,866 Xx x 160,083 x 613,834 
Percentage change 
August 1993/1992 -2.3 x x -2.6 Xx -6.6 
January-August 1993/1992 all x x a a1 X -6.8 
Total, all department stores 
1992 July 970,347 13,061 4,415 31,651 22132 183,087 
August 1,040,038 15,484 4,606 34,884 23,728 190,068 
January-August 7,383,001 97,310 30,264 236,473 160,435 1,386,310 
1993 July 941,655 14,070 4,329 83155 22,466 179,562 
August 973,888 15,029 4,498 34,205 22,797 179,678 
January-August 7,221,000 99,114 29,490 239,376 159,472 1,341,462 
Percentage change 
August 1993/1992 -6.4 -2.9 258 -1.9 -3.9 -5.5 
January-August 1993/1992 -2.2 +1.9 -2.6 +1.2 -0.6 -3.2 


7 


See footnote at end of tables. 
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Tableau 2 


Ventes et stocks des grands magasins, Aout 1993 


| 
_ Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1992-1993 


British 
Columbia! 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 
Colombie- 
Britannique! 
No? 
| thousands of dollars — milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
206,524 21,824 xX 70,627 100,153 | 1992 Juillet 1 
226,847 23,674 x 78,349 108,889 Aott 2 
1,620,976 172,747 x 529,403 739,638 Janvier-aott 3 
202,509 20,837 x 59,976 81,432]1993 Juillet 4 
206,461 23,026 x 66,168 91,869 Aott 5 
1,536,972 164,231 x 488,615 679,133 Janvier-aott 6 
Variation procentuelle 
-9.0 LA n -15.5 -15.6 | Aott 1993/1992 7 
-5.2 -4.9 x -7.7 -8.2 | Janvier-aout 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
187,200 17,378 x 38,019 47,568}1992 Juillet 9 
194,406 18,666 x 42,228 48,217 Aout 10 
1,410,046 135,871 x 295,019 358,600 Janvier-aott 11 
190,575 17,240 Xx 38,575 49,932|1993 Juillet 12 
188,530 18,667 x 43,460 50,183 Aout 13 
1,459,271 138,095 Xx 302,683 375,194 Janvier-aott 14 
Variation procentuelle 
-3.0 -- x +2.9 +4.1 | Aout 1993/1992 15 
PO) S +1.6 x +2.6 +4.6 | Janvier-aott 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
393,725 39,198 26,713 108,646 147,720 |1992 Juillet 4177 
421,253 42,341 29,991 120,576 157,106 Aout 18 
3,031,023 308,619 209,908 824,422 1,098,237 Janvier-aout 19 
393,083 38,078 26,997 98,551 131,365 |1993 Juillet 20 
394,991 41,693 29,318 109,628 142,051 Aout 21 
2,996,243 302,326 207,891 791,298 1,054,328 Janvier-aout 22 
Variation procentuelle 
-6.2 eS -2.2 -9.1 -9.6 | Aout 1993/1992 23 
-1.1 -2.0 -1.0 -4.0 -4.0 | Janvier-aout 1993/1992 24 
’ Voir note a la fin des tableaux. 
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Table 3 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1992-1993 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1992 July 28,140 31,690 x 16,656 x 
August 30,794 S35). ASI X 19,190 x 
January-August 213,066 PET BOSS x 145,131 x 

1993 July 22,927 24,566 X iets) x 
August 26,462 28,091 X 17,383 x 
January-August 197,551 213,389 X 132,421 x 

Percentage change 

August 1993/1992 -14.1 -21.5 x -9.4 Xx 

January-August 1993/1992 -7.3 -10.1 x -8.8 x 

Junior department stores 

1992 July 11,336 isO79 x 8,988 x 
August 11,650 ues x 10,132 Xx 
January-August 86,408 119,801 x 69,743 x 

1993 July 1,327; 15,434 x 10,123 x 
August 10,588 18,083 x 10,292 x 
January-August SoO2o 123,180 x 79,046 X 

Percentage change 

August 1993/1992 -9.1 Oe Xx ar dé x 

January-August 1993/1992 -1.0 +2.8 X aloes X 

Total, all department stores 

1992 July 39,476 46,769 15,669 25,644 96,319 
August 42,444 53,280 lianioe 29,322 101,442 
January-August 299,474 CovaISiG 120,960 214,874 740,168 

1993 July 34,254 40,000 16,599 27,278 95,020 
August 37,050 46,174 16,973 2015 95,747 
January-August 283,076 336,569 120,309 211,466 724,974 

Percentage change 

August 1993/1992 -12.7 -13.3 -1.2 -5.6 -5.6 

January-August 1993/1992 =9:5) -§.8 -0.5 -1.6 -2.1 
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Tableau 3 


| Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions 
meétropolitaines, 1992-1993 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


N° 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
25,090 x 101,387 63,301 x|1992 Juillet 1 
28,091 x 110,948 68,325 x Aout 2 
199,399 x 789,733 472,628 x Janvier-aout $} 
23,050 x 97,550 50,154 x 11993 Juillet 4 
23,839 x 99,683 57,202 x Aott 5 
179,031 x 75-526 427,631 x Janvier-aout 6 
Variation procentuelle 
-15.1 x -10.2 -16.3 x | Aott 1993/1992 7 
-10.2 x -4.8 -9.5 x | Janvier-aodt 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
! 19,293 x 51,809 15,756 x11992 Juillet 9 
19,960 x Sikso7e 14,608 x Aott 10 
149,091 i 388,378 15,755 x Janvier-aott 19 
18,357 x 53,206 16,334 x|1993 Juillet 12 
19,940 x 50,714 16,331 x Aott 13 
146,863 x 407,856 122,684 x Janvier-aout 14 
Variation procentuelle 
-0.1 x -1.3 +11.8 x | Aout 1993/1992 iS 
-1.5 x +5.0 +6.0 x | Janvier-aout 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
44,383 25,300 153,196 79,057 34,774 11992 Juillet 17 
48,052 25,119 162,326 82,933 37,641 Aout 32 
348,490 187,431 1,178,112 588,382 274,384 Janvier-aott 19 
41,406 24,162 150,757 66,487 33,760 }1993 Juillet 20 
43,779 24,344 150,397 TEER 37,220 Aott 21 
325,893 180,280 1,159,382 550,315 268,382 Janvier-aott 22 
Variation procentuelle 
-8.9 -3.1 -7.3 =Wies -1.1 | Aott 1993/1992 23 
-6.5 -3.8 -1.6 -6.5 -2.2 | Janvier-aout 1993/1992 24 
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Table 4 


Ventes et stocks des grands magasins, Aout 1993 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1992-1993 


Type of department store 


No. 
Major department stores 
1 {1992 July 
ie August 
3 |1993 July 
4 August 
Junior department stores 
5 |1992 July 
6 August 
7 |1993 July 
8 August 
Total, all department stores 
9 |1992 July 
10 August 
11 |1993 July 
12 August 
Table 5 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1992-1993 


No. 


PW NY 


OnN OW 
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Type of department store 


Major department stores 


1992 July 
August 


1993 July 
August 


Junior department stores 


1992 July 
August 


1993 July 
August 


Total, all department stores 


1992 July 
August 


1993 July 
August 


See footnote at end of tables. 


Canada 


324 
329 


316 
312 


567 
553 


549 
550 


891 
882 


865 
862 


Calgary 


14 
14 


12 
13 


13 
13 


13 
is 


an 
27 


25 
26 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


MOM Nl 


Prince 
Edward 
Island 


Nova 
Scotia 


ile-du- Nouvelle- 


_Prince- 
Edouard 


Ecosse 


number — nombre 


RAR OW 


an OD 


Edmonton | Halifax-Dartmouth 


number -— nombre 


7 
7 
+ 
i 


12 
12 


12 
12 


31 
31 


SH 
31 


43 
43 


43 
43 
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New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


Hamilton 


an oun 


Québec 


56 
Sz 


58 
58 


11a 
97 


96 
96 


167 
154 


154 


154 © 


Montréal 
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Tableau 4 


Ventes et stocks des grands magasins, Aout 1993 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1992-1993 


Ontario 


124 
126 


123 
22 


224 
224 


224 
225 


348 
350 


347 
347 


_ Tableau 5 


Manitoba 


Saskatchewan 


number — nombre 


Alberta 


British 
Columbia! 


Colombie- 
Britannique! 


Sih 
53 


45 
46 


61 
61 


60 
60 


WZ 
114 


105 
106 


Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 
1992 Juillet 
Aout 


1993 Juillet 
Aout 


PW hw 


Grands magasins populaires 
1992 Juillet 
Aout 


1993 Juillet 
Aott 


ON Ou 


Ensemble des grands magasins 
1992 Juillet 
Aout 


1993 Juillet 
Aott 


_ Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions 
_métropolitaines, 1992-1993 


Ottawa-Hull 


1 


Québec 


oo NN 


Voir note a la fin des tableaux. 


Toronto 


number — nombre 


Vancouver 


28 
29 


24 
25 


18 
Ue 


18 
18 


46 
46 


42 
43 


Winnipeg 


12 
2 


12 
2 


uve 
1a 


uly 
Ue 


2g 
29 


29 
29 


Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 
1992 Juillet 
Aott 


1993 Juillet 
Aott 


ho w= 


Grands magasins populaires 
1992 Juillet 
Aout 


1993 Juillet 
Aott 


ON On 


Ensemble des grands magasins 


1992 Juillet 9 
Aott 10 


1993 Juillet 11 
Aout 12 
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Table 6 


Sales and Market Share of Department Stores by 
Type of Organization, Canada, 1991 to 1993 


Period 


Période 


1991 


January — Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


| April — Avril 

_ May —- Mai 
June - Juin 

— July - Juillet 


August — Aott 


_ September - Septembre 


October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 


1992 
January — Janvier 


February - Février 
March - Mars 


April — Avril 

May — Mai 
June - Juin 

July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 


' October - Octobre 
_ November - Novembre 


December - Décembre 


Year - Année 


1993 


_ January — Janvier 


February — Feévrier 


| March - Mars 


April — Avril 
_ May - Mai 
June — Juin 
July - Juillet 


_ August - Aott 
September - Septembre 
_ October - Octobre 
‘November — Novembre 
December - Décembre 
\ Year -— Année 


Ventes et stocks des grands magasins, Aod 


Tableau 6 


Total 


Sales 
Distribution 


Ventes 


675,529 
704,893 
917,291 
956,240 
1,085,873 
1,032,392 
933,937 
1,073,695 
1,001,933 
1,097,727 
1,419,882 
2,013,933 
12,913,325 


689,021 
745,693 
851,128 
NROTO W755 
1,055,497 
1,011,524 
970,347 
1,040,038 
1,045,815 
1,144,955 
1,356,262 
2,081,821 
13,011,854 


WV NS 
690,635 
863,499 
1,002,578 
1,039,352 
997,228 
941,655 
973,888 


Department stores 


Grands magasins 


t 1993 


Ventes et parts de marché des grands magasins par 
type d’organisation, Canada, 1991 a 1993 


Major Junior 
Traditionnels Populaires 
Sales Sales 
Distribution Distribution 
Ventes Ventes 


374,841 
381,041 
508,005 
516,842 
585,018 
579,678 
510,322 
573,156 


300,688 
323,853 
409,286 
439,397 
500,855 
452,715 
423,615 
500,539 


584,682 417,251 
609,166 488,560 
788,794 631,088 
1,135,595 878,339 


7,147,138 5,766,186 


385,302 303,719 
405,567 340,126 
474,950 376,177 


539,019 
572,628 
557,926 
524,301 
578,088 
594,060 
629,685 
753,157 
i 1ovelOS 
Ml Uythekss 


480,736 
482,869 
453,597 
446,046 
461,949 
451,756 
19,270 
603,104 
924,716 
5,840,066 


398,824 
370,905 
462,345 
Silie2on 
541,893 
535,245 
496,894 
522,791 


313,341 
319,731 
401,154 
491,347 
497,453 
461,983 
444,761 
451,097 


%o 


44.4 
44.9 


44.0 
46.5 
46.5 
49.0 
47.9 
46.3 
47.2 
46.3 


Ss sss essences 
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Table 7 


Total Department Store Cumulative Sales, by 
Department, Canada, 1992-1993 


January-August 


Tableau 7 


Janvier-aovt 


Ventes et stocks des grands magasins, Aout 1993 


Total des ventes cumulatives des grands magasins, par 
rayon, Canada, 1992-1993 


Department 


Rayon 


Women’s and misses’ dresses and uniforms - 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 
Women’s and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
Women’s and misses’ casual wear — Vétements de sport pour dames et 
jeunes filles 
Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 
Infants’ and children’s wear — Vétements de bebes et d’enfants 
Girls’ wear — Vétements de fillettes 
Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Intimate apparel -— Sous-vétements 
Athletic footwear — Chaussures athlétiques 
Women’s hosiery — Bas pour dames 
Women’s accessories - Articles de parure pour dames 
Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 
Men’s coats, Suits and dress pants — Vestons, complets 
et pantalons de tenue pour hommes 
Men’s casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et d’articles d’habillement pour hommes 
Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour gargons 
Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 
Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toilettes, produits de beauté et pharmaceutiques 
Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 
Sewing supplies, notions and piece goods — Accessoires 
de couture, mercerie et tissus a la piece 
Linen — Linges de maison 
Luggage - Bagages 
China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 
Floor coverings — Revétements de plancher 
Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 
Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 
Furniture - Meubles 
Major appliances - Gros appareils menagers 
Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Materiel de detente au foyer (téléviseur, stéréo, magnétoscope, etc.) 
Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery — Bijouterie 
Toys and games - Jouets et jeux ; 
Sports equipment and athletic apparel — Equipements de 
sport et vétements athlétiques 
Stationery, books and office equipment — Papeterie, livres et matériel de bureau 
Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 
Meals and lunches — Repas et casse-crottes 
Repairs, installation and services (labour and parts) - 
Service, installation et travaux de réparation (pieces et main-d’oeuvre) 
All other departments (includes gifts and seasonal) — 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 


Sales — Ventes 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


69,265 
68,234 
636,669 6 
71,542 
240,907 2 
115,468 1 
111,419 1 
150,452 1 
92,108 
94,408 
104,369 1 
171,193 1 
118,672 1 
442,971 4 
97,700 
84,271 
200,632 2 
503,205 5 
68,499 
73,821 
323,812 3 
37,328 
100,121 
89,658 
99,454 
62,813 
371,998 3 
296,659 2 
306,997 3 
292,093 2 
256,375 2 
50,101 
133,976 1 
142,427 1 
214,942 2 
209,727 1 
95,466 
143,682 1 
201,788 1 
437,781 4 
7,383,001 Uf 


1993 


62,195 
61,473 


50,048 
76,234 
41,851 
13097 
11,143 
63,909 
97,672 
89,348 
00,182 


68,231 
12,363 


37,789 
$2°273 
88,496 
09,166 


18,333 
64,660 


70,020 
19,264 
34,762 
93,818 
83,077 
88,604 


60,157 
42,292 
80,445 
02,000 


82,494 
35,779 


SiptaS 
33,826 
31,443 


09,097 
96,197 


87,734 
32,643 


94,739 


52,528 
21,000 


Change 
1993/1992 


Variation 
1993/1992 


per cent 
pourcentage 


-10%2 


+3.4 
-2.2 
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Table 8 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted, by 


Department, Canada, 1992-1993 
a ee 


Unadjusted — Non désaisonnalisés 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses and uniforms -— Robes 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women’s and misses’ casual wear - Vétements de sports 
pour dames et jeunes filles 

Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 

Infants’ and children’s wear - Vétements de bébés 
et d'enfants 

Girls’ wear — Vétements de fillettes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel — Sous-vétements 

Athletic footwear —- Chaussures athlétiques 

Women's hosiery — Bas pour dames 

Women's accessories — Articles de parure pour dames 

Women's, misses’, girls and children’s footwear - 
Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 

Men's coats, suits and dress pants — Vestons, complets et 
pantalons de tenue pour hommes 

Men's casual wear and furnishings — Vétements de sport 
et articles d’habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings — Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 

Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 

Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toillettes, produits de beauté et pharmaceuticues 

Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 

Sewing supplies, notions and piece goods — 
Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piéce 

Linen - Linges de maison 

Luggage - Bagages 

China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, 
cristal, verrerie et argenterie 

Floor coverings — Revetements de plancher 

Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 


| Furniture - Meubles 


Major appliances — Gros appareils ménagers 

Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Materiel de detente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnétoscope, etc.) 

Housewares and small electrical appliances —- Articles 
de ménage et petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery — Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 2 

Sports equipment and athletic apparel — Equipements de 
sport et vetements athlétiques 

Stationery, books and office equipment -— Papeterie, 
livres et matériel de bureau 

Gasoline, oil, auto repairs, accessories and 
supplies - Essence, huile, reparation d'automobile, 
accessoires et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crotites 

Repairs, installation and services (labour and parts) - 
Service, installation et travaux de reparation (pieces et 
main-d'oeuvre) 

All other departments (includes gifts and seasonal) —- 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 
saisonniers) 


Tableau 8 


Ventes et stocks des grands magasins, Aout 1993 


Stocks mensuels des grands magasins, non 


désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1992-1993 


39,475 
55,530 


421,213 
43,014 


182,823 
90,173 


80,006 
116,357 
97,553 
82,897 
82,932 
136,832 
101,776 
340,116 
70,164 
74,476 
48,676 
368,095 
49,470 
79,639 
263,507 
30,204 
128,346 


62,293 
66,289 


58,527 
128,814 

78,636 
256,922 
229,370 
LAN 2aS 
178,294 
185,835 
176,854 
178,313 


62,573 


1992 1993 
July August July 
Juillet Aout Juillet 
thousands of dollars - milliers de dollars 
37,118 36,750 33,006 
39,891 55,295 37,180 
363,440 379,832 372,381 
42,870 38,140 42,815 
153,450 172,622 163,208 
80,572 92,981 85,846 
78,826 83,502 74,282 
114,497 aes LAW SALE 
87,565 93,191 88,602 
68,927 79,280 78,159 
74,287 87,881 72,808 
125,897 135,618 124,927 
89,140 94,571 85,854 
303,272 308,154 322,358 
66,977 66,890 66,244 
70,523 74,929 69,593 
44,858 49,532 47,963 
357,876 364,560 349,029 
53,475 52,618 50,517 
84,347 84,603 78,246 
263,301 254,756 264,592 
38,193 36,988 32,988 
128,980 128,254 128,616 
74,200 73,045 61,923 
70,186 68,030 66,380 
61,991 59,734 60,046 
176,459 157,819 137,995 
97,936 96,557 78,421° 
257,606 264,619 256,553 
223,442 220,165 229,386 
208,658 199,895 179,550 
54,115 54,317 -- 
181,117 183,660 170,997 
169,481 197,017 164,481 
182,473 182,212 174,357 
196,633 187,396 202,819 
68 552 -63,761 
122,053 129,964 152,741 


167,864 


Change - Variation 


Aug. 1993/ 
July 

1993 

Aout 1993/ 
juillet 

1993 


per cent - 


+196 


+49.4 


August 
1993/1992 


Aout 
1993/1992 


pourcentage 


+7.4 
+0.4 


+10.9 
+128 


+5.9 
-3.0 


-4.2 
+411 
+47 
+46 

-5.6 
+0.9 
+7.6 

+10.4 
+49 

-0.6 

-1.7 
+1.0 

-6.0 

-5.9 
+3.4 
-18.3 
+0.1 


-14.7 
-2.6 


-2.0 
-18.4 
-18.6 

-2.9 
+4.2 
-14.3 

-2.9 

-5.7 

-2.9 

-4.8 


+3.0 


41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 4,913,185 5,024,887 4,784,816 4,986,933 +4.2 -0.8 
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Table 9 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1992-1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Aout 1993 


Stock-sales/Stocks-ventes 


Department 


1993 


Women’s and misses’ dresses and uniforms 
Women’s and misses’ coats and suits 
Women’s and misses’ casual wear 

Nursery equipment 

Infants’ and children’s wear 


Girls’ wear 

Lingerie and women’s sleepwear 
Intimate apparel 

Athletic footwear 

Women’s hosiery 


Women’s accessories 

Women’s, misses’, girls and children’s footwear 
Men’s coats, suits and dress pants 

Men’s casual wear and furnishings 

Boys’ clothing and furnishings 


Men’s and boys’ footwear 

Food and kindred products 

Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products 
Photographic equipment and supplies 

Sewing supplies, notions and piece goods 


Linen 

Luggage 

China, crystal, glassware and silverware 
Floor coverings 

Draperies and furniture Coverings 


Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 


Furniture 

Major appliances 

Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) 
Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 
Jewellery 

Toys and games 

Sports equipment and athletic apparel 


Stationery, books and office equipment 

Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies 
Meals and lunches 

Repairs, installation and services (labour and parts) 
All other departments (includes gifts and seasonal) 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1992 
July August July 
Juillet Aott Juillet 
4.68 4.96 4.22 
8.67 Teeshs} 10:53 
4.48 4.06 4.46 
4.38 4.26 4.17 
5.56 4.05 6.00 
6.45 3.39 6.89 
5.40 5.41 S02 
5:53 Sal 5.27 
8.10 4.88 7.67 
7.49 7.26 9.13 
5.90 6.28 6.21 
6.42 5152 6.38 
Teen 6.90 7.36 
5.45 4.48 Bie 
6.95 2.65 ThE) 
7.20 6.41 6.82 
1.87 PIG: 2.10 
5.61 5.82 5.43 
5.19 5:23 5.19 
9.08 8.49 8.63 
Sr3i Bee loyiey// 
7.29 4.39 7et0) 
9.25 9.13 10.45 
5.90 5.70 5.42 
4.68 5.07 S| 
6.42 7.07 7.63 
3.19 CWS | 2.69 
2.21 2.26 ices 
5.89 5.98 6.63 
5.01 5.50 5.56 
SPA OS 5.39 
7.87 7.84 -- 
10.20 9.26 10.15 
(SHOVE 11.02 9.10 
5.66 S56 5S 
7.89 4.55 9.09 
4.64 5.41 4.74 
2.31 2.66 2.45 
5.06 4.83 5.08 


3.22 


5.14 
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Tableau 9 


Ventes et stocks des grands magasins, Aout 1993 


Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 


a 


July 


Juillet 


August 


Aout 


Sales-stock/Ventes-stocks 


ss _ 


1992 


1993 


July 


Juillet 


August 


Aott 


0.20 0.20 0.23 0.18} Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 1 
0.13 0.16 0.11 0.13} Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.22 0.25 0.23 0.22| Vétements de sport pour dames et jeunes filles iS 
0.24 0.22 0.24 0.21; Articles de chambres d’enfants 4 
0.19 0.26 0.18 0.23) Vétements de bébés et d’enfants 5 
OMiz 0.32 0.16 0.32} Vétements de fillettes 6 
0.19 0.19 0.20 0.19} Lingerie et vétements de nuit pour dames if 
0.19 0.19 0.19 0.20} Sous-vétements 8 
0.12 0.21 0.13 0.21| Chaussures athlétiques 9 
Onis 0.15 Ost 0.12} Bas pour dames 10 
0.17 Onin 0.17 0.15| Articles de parure pour dames 11 
0.16 0.19 0.16 0.17| Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 12 
0.14 0.15 0.14 0.13}; Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes 13 
0.19 0.23 0.18 0.19| Vétements de sport et articles d’habillement pour hommes 14 
0.17 0.38 0.16 0.34; Vétements et articles d’habillement pour gar¢gons 15 
0.14 0.16 0.15 0.17} Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.51 0.45 0.46 0.42] Produits alimentaires et connexes 1% 
0.18 0.17 0.18 0.17; Articles de toilette, produits de beauté et pharmaceutiques 18 
0.19 0.19 0.19 0.18| Appareils et fournitures photographiques 19 
0.11 0.12 0.11 0.11] Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piéce 20 
0.19 0.19 0.18 0.17} Linges de maison 21 
0.14 0.22 0.15 0.27; Bagages 22 
0.11 0.11 0.10 0.09} Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 23 
0.17 0.17 0.18 0.17) Revétements de plancher 24 
0.21 0.19 0.18 0.17} Tentures et housses 25 
0.15 0.14 0.13 0.14} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la 26 
maison 

0.30 0.29 0.35 0.32} Meubles 27, 
0.49 0.44 0.58 0.55| Gros appareils ménagers 28 
0.17 0.17 0.15 0.15} Materiel de détente au foyer (téléviseur, stéréo, magnétoscope, etc.) 29 
0.20 0.18 0.18 0.16; Articles de menage et petits appareils électriques 30 
0.17 0.14 0.18 0.15| Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.13 0.13 -- - Materiel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.10 0.11 0.10 0.11] Bijouterie 33 
0.12 0.10 0.11 0.09}; Jouets et jeux 34 
OM, 0.12 0.17 0.11} Equipements de sport et vétements athlétiques 35 
0.13 0.21 0.11 0.22| Papeterie, livres et matériel de bureau 36 
0.21 0.18 0.20 0.17} Essence, huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 37 
es Repas et casse-croutes 38 

at We a ; Service, installation et travaux de reparation (pieces et main-d’oeuvre) 39 
0.42 0.39 0.46 0.33} Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 40 
0.20 0.21 0.20 0.20; TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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Table 10 Tableau 10 


Stocks mensuels des grands magasins, non 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted 
désaisonnalises et désaisonnalises, Canada, 1990 a 


and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 to 1993 


1993 
ooo 
Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change percent adjusted percent 
Period change 
Période Non Variationen Désaison- Variation en 
désaisonnalisees pourcentage nalisé pourcentage 
année/annee mois/mois 
$’000 % $000 % 
1990 
January — Janvier 3,971,540 + 2.0 4,729,920 -0.2 
February — Fevrier 4,389,949 One 4,833,184 ten 
March — Mars 4,761,241 +5.1 4,756,500 -1.6 
April — Avril 4,893,895 12.3 4,800,535 +0. 
May — Mai 4,806,183 TPS 4,776,445 -0.5 
June — Juin 4,536,523 2.8 4,809,863 +0. 
July — Juillet 4,630,744 +3.6 4,881,953 +1.5 
August - Aout 4,934,391 +6.0 4,960,839 +1.6 
September — Septembre 5,322,391 +4.6 5,011,295 + 1.0 
October - Octobre 5,825,385 +3.4 4,998,983 -0.2 
November - Novembre 5,999,066 +5.4 5,003,808 (0). 
December — Décembre 4,469,159 a Ge} 4,873,452 -2.6 
1991 
January — Janvier 3,863,295 PaTf 4,611,583 -5.4 
February — Février 4,326,630 -1.4 4,776,412 +3.6 
March —- Mars 4,798,359 +0.8 4,863,053 +55 
April — Avril 5,053,505 a GS! 4,935,682 ne [lls 
May — Mai 5,033,509 A if 4,994,546 +1.2 
June — Juin 4,751,518 +4.7 5,066,083 +1.4 
July — Juillet 4,781,942 +3.3 5,032,053 -0.7 
August - Aout 5,101,600 +3.4 5,121,160 +1.8 
September —- Septembre 5,483,599 Pehl 5,153,243 +0.6 
October - Octobre 6,042,516 +3.7 5,159,330 +0.1 
November — Novembre 6,193,175 wp CLA 5,186,021 +0.5 
December — Décembre 4,855,506 +8.6 5,253,267 +1.3 
1992 
January — Janvier 4,442,891 + 15.0 5,319,911 Stes: 
February — Fevrier 4,771,534 +10.3 5,107,980 -4.0 
March — Mars 5,135,428 +7.0 5,207,643 +2) 
April — Avril 5,283,806 +4.6 5,166,988 -0.8 
May — Mai 5,207,063 +3.4 5,201,869 +0.7 
June — Juin 4,888,641 +2.9 5,159,513 -0.8 
July — Juillet 4,903,185 +25 5,139,415 -0.4 
August — Aott 4,983,135 -2.3 5,054,158 -1.7 
September —- Septembre SyOilS) (OVS! -3.1 4,993,635 -1.2 
October - Octobre 5,908,544 -2.2 5,034,959 +0.8 
November — Novembre 6,047,435 -2.4 5,079,844 +0.9 
December — Décembre 4,784,353 -1.5 5,125,581 +0.9 
1993 
January - Janvier 4,182,391 59 5,049,026 125 
February — Feévrier 4,605,518 -3.5 5,099,885 +120) 
March -— Mars 5,053,479 -1.6 5,095,335 -0.1 
April — Avril 5,176,756 2.0 5,059,403 -0.7 
May - Mai 5,076,626 2.5 5,070,672 +0.2 
June — Juin 4,780,244 -2.2 5,051,565 -0.4 
July — Juillet 4,784,816 2.6 5,036,361 -0.3 
August - Aout 4,986,933 -0.8 5,050,789 +0.3 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
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Table 11 


Department Stores’ Month-end Accounts 
Receivable’, Unadjusted and Seasonally 
Adjusted, Canada, 1991 to 1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Aout 1993 


Tableau 11 


Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et 
desaisonnalises des grands magasins a la fin du mois, 
Canada, 1991 a 1993 


Change from Change 


Month 


Mois 


a. a aa eee 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September -— Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisés 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aodt 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December -— Décembre 


previous 1993/1992 
month 
1991 1992 1993 
Variation Variation 
par rapport 1993/1992 
au Mois 
précédent 
thousands of dollars — milliers de dollars per cent — pourcentage 
2,789,105 2,707,289 2,644,674 I3\ 7 -2.3 
2,699,473 2,385,025 2,356,913 -10.9 -1.2 
3,088,302 25 PAO 2,306,111 -2.2 -0.5 
2,929,202 2,297,650 2,349,510 +1.9 a 246} 
3,008,348 C285 | PS/ 2,368,883 +0.8 O37, 
3,090,219 2,368,098 2,343,887 Eile -1.0 
3,142,018 2,280,713 2,363,721 +0.8 Gh S) 
2,867,844 2,319,434 2,383,613 +0.8 +2.8 
3,012,999 ES SOFOOM 
3,181,246 2,377,907 
3,218,605 2,444,593 
2,862,420 2,805,367 
millions of dollars — millions de dollars 
2,674.0 2,596.0 2,532.0 a AS: SPS 
2,791.0 2,493.0 2,479.0 -2.1 -0.6 
3,245.0 2,454.0 2,455.0 -1.0 -- 
3,058.0 2,411.0 2,467.0 +0.5 Ions 
3,104.0 2,418.0 2,442.0 -1.0 sr 1] 40) 
3,132.0 2,400.0 2,427.0 -0.6 ap sl 
3,261.0 2,367.0 2,447.0 +0.9 +3.4 
2,993.0 2,406.0 2,454.0 <7 (0).6) +2.0 
3,024.0 2,343.0 
3,120.0 2,334.0 
3,004.0 22 PAa (0) 
PSK) 2,470.0 


a 


1 


, them. 


exclusivement avec ces magasins. 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
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Note to Users 


Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data includes the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 


Note 


For reasons of confidentiality, the Yukon and 
Northwest Territories are included with British 
Columbia. 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). Dd a ce changement dans les _ taxes 
indirectes, les données pour 1990 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années précédentes. Pour les 
utilisateurs inteéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
nest pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale ou au niveau des groupes de 
commerce. 


Nota 


Pour des raisons de confidentialité, le Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest sont inclus dans la Colombie-Britannique. 


—_ sere _ —————————————— 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 


_ associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 


planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 


' its concessions, if any, is considered to be a totality; 
_ that is, it competes in the market place as one 


/ months of the current year, 


structure, rather than as a number of smaller stores. 


_ This monthly publication contains the latest results of 


the survey, including data for the two most recent 
and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 


by department stores by province and selected 


metropolitan areas are also shown. This report also 


| includes statistics on the number of locations, on the 


stock-sales and _ sales-stock ratios, and on the 


_ department stores’ month-end accounts receivable. 
Finally, seasonally adjusted data are provided. 
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Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Aux fins de cette publication, seules les activités des “"locaux 
d’affaires" reels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de I’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins presentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne repondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie integrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se presente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
’enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de lannée courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et ventes- 
stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des grands 
magasins a la fin du mois y sont rapportées. Finalement, des 
données deésaisonnalisées sont présentées. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix Il). 


The response rate for this survey is 100% and as a 
consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 


The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 


For more information about this survey or the Industry 
Division’s statistical survey program in general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, |.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


QUALITES DES DONNEES ET METHODOLOGIE 


Les données présentées dans cette publication proviennent 
d’enquétes mensuelles réalisees sur tous les grands 
magasins tel que deéfinit par la classification type des 
industries 1980 (voir liste dans |’appendice Il). 


Le taux de réponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
consequent, il n’est pas nécessaire de faire d’estimation. Les 
résultats ne souffrent donc pas du biais qu’entraineraient des 
cas de non-réponse. 


Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d’erreurs attribuables en  |’occurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les répondants ou 
aux erreurs commises a |l’étape du traitement. Nous nous 
efforcons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant la liaison avec les _ principaux 
répondants, en veérifiant les données pour en déceler les 
incohérences et, par la suite, en procédant au suivi et au 
contrdéle de la qualité des opérations de traitement manuel. Il 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 


Pour obtenir plus d’information sur cette enquéte ou sur le 
programme d’enquéte statistique de la Division de |’industrie 
en général, communiquer avec la Section du commerce de 
détail, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, (telephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les regions métropolitaines correspondent aux régions 
metropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 
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Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month- (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
(May), while the annual revisions may be published 
once a year in the March issue. Revisions to 
month-end accounts receivable are published on a 
monthly basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 
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Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la facon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l’année suivante du présent bulletin. Les révisions 
résultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles peuvent étre publiées une 
fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


OO 
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Appendix II 


List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia (closed) 


Junior Department Store Organizations 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, 
Montréal, Québec 


Appendice Il 


Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia (fermé) 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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Text Table | 


Measures of Reliability, Department Stores, 
Canada, 1993 - August 1993 


Tableau explicatif | 


Mesure de la fiabiliteé, grands magasins, 
Canada, 1993 - Aout 1993 
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Response rate! Response 


a ee ee 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 

Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 

Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 
Month-end accounts receivable — Comptes a recevoir a la fin du mois 
1 


1 
2 


data submitted by department stores. 


réellement déclarés par les grands magasins. 


Unités 
d’enquéte 


87.5 


Taux de réponse! 


Survey units Organizational 


units 


Unités orga- 
nisationnelles 


per cent — pourcentage 
98.8 
87.5 
75.0 


100.0 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
Le taux de réponse représente /a proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente publication. 
The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 


fraction@ 


Fraction de 
reponse 


La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 
Retail Trade, Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores, Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. 
Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual. 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. 


Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
Statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titre Catalogue 
63-005 
63-007 


Commerce de detail, mensuel, bilingue. 


Ventes de vehicules automobiles neufs, 
mensuel, bilingue. 


Magasins de détail a succursales etles 63-210 


grands magasins, annuel, bilingue. 


Exploitants de distributeurs 63-213 


automatiques, annuel, bilingue. 


La vente directe au Canada, annuel, 63-218 


bilingue. 

63-219 
63-223 
63-541 


Librairies de campus, annuel, bilingue. 
Commerce de detail, annuel, bilingue. 


Enquéte sur les marchandises vendues 
au detail, hors série, bilingue. 


Pour obtenir une publication, veuillez telephoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, 
composez le 1-800-267-6677. Il n’est pas nécessaire de 
nous faire parvenir une confirmation pour une commande 
faite par telephone ou télécopieur. 


Autres produits et services 


Outre les publications €numérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation economique et sociale du Canada. On peut 
se procurer un catalogue complet des publications 
courantes en s’adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : $13.95 §$, 
Etats-Unis : 17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 
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ap cc pulation free trade and global integration all affect the face 
‘= of the transportation industry -- and make it essential to stay on 
top of all aspects of the industry. 

When all the rules are changing, data on how the industry is evolving 
is crucial. And Statistics Canada has put together a special 4- 
publication package of data you can count on for 

information on all areas of surface and marine transportation. 


Trucking in Canada 

A complete analytical overview of changes in the industry and 
specific statistics on everything from Canada-U.S. trucking traffic to 
fuel use are covered in this annual publication. 

Cat. No. 53-222. Annual. $45 (plus GST) in Canada, US$54 in the 
United States, and US$63 in other countries. 


Rail in Canada 

Includes an overview of the structure and activity of the rail industry. 
The financial, operating and commodity statistics provide a 
comprehensive framework for intermodal comparisons. And data on 
the origin and destination of international commodity movements are 
vital for studying the effects of free trade and other global 
developments. 

Cat. No. 52-216. Annual. $45 (plus GST) in Canada, US$54 in the 
United States, and US$63 in other countries. 


Shipping in Canada 

Major indicators on vessel traffic and port traffic data (including 41 
commodity groups, containerized cargo and the ports of origin and 
destination). 


Cat. No. 54-205. Annual. $41 (plus GST) in Canada, US$49 in the 
United States, and US$57 in other countries. 


Surface and Marine 
Transport Bulletin 


Eight issues a year keep you informed on the latest transportation 
Statistics, including the Quarterly Motor Carrier Freight data. 
And much more. 


Cat. No. 50-002. Eight issues per year. $75 (plus GST) in Canada, 
US$90 in the United States, and US$105 in other countries. 


The Special 

Transportation Package 

will keep you up-to-date on new trends, industry comparisons and 
leading indicators. 

Best of all, you save 20% when you invest in all four 
publications! Order the Special Transportation Package and 
pay only $165 (plus GST) in Canada, US$198 in the U.S. and US$230 
in other countries. Quote package number 10-234. 


To order write: 

Marketing Division, Publication Sales, Statistics Canada, 

Ottawa, Ontario, K1A 0T6. 

For faster ordering, call 1 800 267-6677, or fax (613) 951-1584. 
Or contact the Statistics Canada Regional Reference Centre listed in 
this publication. 
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™™ facteurs qui influent sur le secteur des transports. II est donc essentiel de 
suivre l’évolution de tous les aspects de ce secteur. 


I] est crucial de posséder des données sur I’évolution d’un secteur lorsque celui-ci 
fait l'objet d'une déréglementation. Statistique Canada a créé une série spéciale 
de quatre publications qui présentent des données sur tous les aspects des 
transports maritime et terrestre. 


Le camionnage au Canada 


Cette publication comporte une analyse détaillée de l’évolution de ce secteur 
d'activité, ainsi que des statistiques précises sur des sujets variés, du trafic entre le 
Canada et les Etats-Unis 4 la consommation de carburant. 


Publication annuelle n° 53-222 au catalogue. 45 $ (TPS en sus) au Canada, 
54 $ US aux Etats-Unis et 63 § US dans les autres pays. 


Le transport ferroviaire au Canada 


Cette publication présente un apercu de la structure et des activités du secteur du 
transport ferroviaire. Les données détaillées sur les finances, l’exploitation et les 
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l'étude des effets du libre-échange et d’autres événements internationaux. 


Publication annuelle n° 52-216 au catalogue. 45 § (TPS en sus) au Canada, 
54 $ US aux Etats-Unis et 63 $ US dans les autres pays. 


Le transport maritime au Canada 


La publication présente d’importants indicateurs sur le trafic des navires et le trafic 
portuaire (y compris 41 groupes de marchandises, le fret conteneurisé ainsi que 
les ports d'origine et de destination). 


Publication annuelle n° 54-205 au catalogue. 41 $ (TPS en sus) au Canada, 
49 $ US aux Etats-Unis et 57 $ US dans les autres pays. 


Bulletin de service sur les transports 
terrestre et maritime 
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transports, ainsi que les données de |’Enquéte trimestrielle sur les transporteurs 
routiers de marchandises, et plus encore. 


Publication n° 50-002 au catalogue. Huit numéros par année au coit de 75 $ (TPS 
en sus) au Canada, 90 $ US aux Etats-Unis et 105 $ US dans les autres pays. 


Grace a cette série spéciale de publications 
sur les transports 
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THAT CANADIAN 
EXPORTS OF 
NATURAL GAS 
IN 1990 WERE 
80% HIGHER _ 
THAN IN 1980?* 
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published. Not this one! With the certainty of change in the energy 
picture, you need a source that remains current and complete. 


pa Vie 
by ENERGy 


The Energy Statistics Handbook is the most complete source of 
detailed information on the energy field. This publication is designed 
to work for you! Your subscription inciudes: 


@ An attractive, easy-to-use binder — keep it on your bookshelf-or 
beside your telephone. 


MH Section dividers to organize the monthly updates which enable 
you to rapidly access the facts you need. 


@ A monthly 200-page update from Statistics Canada that ensures 
your facts are the most recently released for this rapidly changing 
sector. 


Data is organized by energy type: total energy, petroleum, natural 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find 
historical data going back 10 years, so you can compare trends over 
time. 


Executives, research and development professionals and 
environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add oo 
to their industry analysis, plans and corporate reports. ae 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook today! 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #10-602) is $300 in 
Canada, US$360 in the United States and US$420 in other — 


Write to: 


Publication Sales 
Statistics Canada 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or contact 
your local Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


For faster ordering, call 1-800-267-6677 and use your VISA, 
MasterCard or Purchase Order number. 
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QU’EN 1980? 

Esa sone om 
perimées lorsqu’elles paraissent. Mais pas celle-ci! Le monde de 


énergie est en constante évolution, aussi vous avez besoin a’ 1 
source de référence qui soit toujours d’actualité et complete. : : : 


Le Guide statistique de l’énergie est la source la plus. complete de 
renseignements exacts sur le domaine de !’énergie. Cette publication 
est con¢ue pour travailler pour vous! Votre abonnement comprend : 


_ WE Un classeur attrayant et facile a consulter — VOUS pouvez le 


garder dans votre. bibliotheque ou a caté de votre téléphone; 


Ml Des sections ordonnées selon les mises a jour ‘mensuelles, ce qui 
vous permet de trouver rapidement les faits dont vous avez besoin; 


“Ml Une mise a jour mensuelle de 200 pages de Statistique Canada 


qui vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
_ Soient sur ce secteur qui change continuellement. 


Les données sont classées selon le type d’énergie : |’énergie 
totale, le pétrole, le gaz naturel, |’électricité, l’uranium et le charbon. 
D’autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
plus d’une information actuelle, vous y trouverez des données 
historiques des dix derniéres années, afin que vous puissiez Comparer 
les tendances a travers le temps. 


kes cadres, les professionnels de la recherche et du 


développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
_ Penergie pour ajouter du poids a leur analyse de l'industrie, leurs 


projets et a leurs rapports de société. 
Abonnez-vous dés aujourd’hui au Guide statistique de l’energie' 
Le Guide statistique de énergie (N° 10-602 au Cat.) coite 300$ 


-| au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 
| pays. 


Ecrivez a: 
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communiquez avec le Centre régional de consultation de Statistique 
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Pour commander plus rapidement, composez le 1-800-267-6677 et 
utilisez votre compte VISA ou MasterCard, ou votre numéro de bon de 
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Data in Many Forms ... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on CD, diskette, computer 
print-out, microfiche and microfilm, and magnetic tape. Maps 
and other geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct on-line access to aggregated 
information is possible through CANSIM, Statistics Canada’s 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) | Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Québec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


and Northwest Territories 1-800-563-7828 


British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 


Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 


1-800-363-7629 


1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Marketing Division, Sales and Service, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont 
offertes. Les données sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimé d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande magnétique. 
Des cartes et d’autres documents de référence géographiques sont 
disponibles pour certaines sortes de données. L’acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la 
base de données ordinolingue et le systeme d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents énumérés doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John’s (1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 
1-800-361-2831 


1-800-263-1136 


Québec 
Ontario 


Manitoba, Saskatchewan, Alberta 


et Territoires du Nord-Ouest 1-800-563-7828 


Colombie-Britannique et Yukon 1-800-663-1551 


Appareils de telecommunications pour 
les malentendants 


Numero sans frais pour commander 
seulement (Canada et Etats-Unis) 


1-800-363-7629 


1-800-267-6677 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprés des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant a la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du teélécopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
=~ nil-or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


The data published in Department Store Sales and 
Stocks (Matrix No. 111,112,113) (Catalogue No. 
63-002) are also available in machine readable form 
through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Users interested in 
accessing data via CANSIM should contact one of 
Statistics Canada’s regional centres at the numbers 
listed on the inside front cover of this publication, or 
contact the Marketing Division, Statistics Canada, 
R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (613) 
951-8200. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ G. Andrusiak, Director, Industry Division 


e B. Nemes, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry Division 


@ D. Roeske, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Voici la_ signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les données qui sont publi¢ées dans les ventes et stocks des 
grands magasins (matrice no 111,112,113) (n° 63-002 au 
catalogue) peuvent étre obtenues sous forme lisible par 
machine de CANSIM (Systeme canadien d’information socio- 
économique). Les utilisateurs voulant obtenir des chiffres par 
l’'intermédiaire de CANSIM peuvent contacter un des centres 
de consultation de Statistique Canada dont les numéros de 
telephone figurent au verso du couvert de cette publication 
ou en communiquant directement avec la Division du 
marketing, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 (613) 951-8200. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
e G. Andrusiak, directeur, division de l’industrie 


® B. Nemes, directeur adjoint, sous-division des commerces 
de distribution, division de l'industrie 


e B. Thériault, chef, section du commerce de détail, 
sous-division des commerces de distribution, division de 
l'industrie 


e D. Roeske, économiste principal, section du commerce de 
détail, sous-division des commerces de distribution, 
division de l'industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’"American National Standard for 


Information Sciences" -— "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANSI Z39.48 -— 1984. 
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Highlights Faits saillants 

Seasonally Adjusted Data Données désaisonnalisées 

e Department store sales (including concessions) @ Selon les estimations préliminaires pour septembre 1993, 
totalled $1,059 million in September 1993, an les ventes des grands magasins (incluant les concessions) 
increase of 0.8% from the previous month’s total ont totalisé $1,059 millions, une augmentation de 0.8% par 
(revised) of $1,051 million. rapport a l’estimation révisée d’aodt ($1,051 millions). 

@ The 0.8% sales increase in September 1993 was e L’augmentation de 0.8% dans les ventes, en septembre, 
the second consecutive monthly increase. représente une deuxieme hausse mensuelle consécutive. 

@ Department store stocks (at selling value) totalled e La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
$5,033 million at the end of August, a decrease of diminution de 0.3% par rapport au mois précédent ($5,033 
0.3% from the August 1993 value (revised) of millions, chiffres révisés) et s’élevait a la fin d’aodt 1993 a 
$5,047 million. $5,047 millions. 
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Table 1 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted, by 
Department, Canada, 1992-1993 


Department 


Rayon 
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Tableau 1 


Ventes mensuelles des grands magasins, non 
désaisonnalisées par rayon, Canada, 1992-1993 


Unadjusted — Non désaisonnalisées 


August 
Aott 


September 


September 


August 


Septembre Aout | Septembre 
No. 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1 | Women's and misses’ dresses and uniforms - Robes et uniformes 
pour dames et jeunes filles 7,414 7,299 6,451 7,222 
2 | Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 7,549 15,830 6,029 14,894 
3 | Women's and misses’ casual wear - Vétements de sports pour dames 
et jeunes filles 93,603 99,785 85,581 106,704 
4 | Nursery equipment - Articles de chambres d’enfants 8,956 8,399 9,013 9,239 
5 | Infants’ and children’s wear - Vétements de bébés et d’enfants 42,642 42,584 40,489 46,843 
6 | Girls’ wear - Vétements de fillettes 27,403 19,804 28,170 20,721 
7 | Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit 
pour dames 15,438 15,500 14,906 15,632 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 21,620 23,334 23,574 22,191 
9 | Athletic footwear - Chaussures athlétiques 19,099 15,012 19,381 15,936 
10 | Women’s hosiery - Bas pour dames 10,925 14,818 9,451 iS ogi4 
11 | Women's accessories — Articles de parure pour dames 13,984 16,660 11,315 15,151 
12 | Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear — Chaussures pour 
dames, jeunes filles, fillettes et enfants 24,575 28,843 22,407 28,361 
13 | Men's coats, suits and dress pants - Vestons, complets et pantalons 
de tenue pour hommes Witt 17,824 12,448 17,520 
14 | Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport et articles 
d'habillement pour hommes 68,845 63,624 63,730 65,586 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement 
pour garcons 25,269 17,406 23,506 18,407 
16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 11,696 13,632 12,014 13,948 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 21,244 23,659 20,476 23,305 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles de 
toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 62,650 70,220 61,265 74,382 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures 
photographiques 10,059 9,679 9,101 8,501 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods - Accessoires de 
couture, mercerie et tissus a la piece 9,969 11,202 8,735 11,103 
21 |Linen - Linges de maison 47,929 43,701 45,598 47,250 
22 | Luggage - Bagages 8,423 6,340 8,403 5,325 
23 | China, crystal, glassware and silverware - Porcelaine, cristal, 
verrerie et argenterie 14,040 13,148 11,989 11,916 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 12,805 13523 10,500 12,389 
25 | Draperies and furniture coverings -— Tentures et housses 13,418 12,952 11,057 12,543 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’'ameublement pour la maison 8,452 8,987 8,276 8,940 
27 | Furniture — Meubles 48,856 48,254 42,495 47 469 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 42,793 45,116 43,578 40,837 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Materiel de detente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnetoscope, etc.) 44,277 46,102 38,929 44,955 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage 
et petits appareils électriques 40,005 40,507 36,976 41,075 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
Papier-tenture, etc. 28,437 29,315 25,809 26,280 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 6,924 7,593 -- -- 
33 | Jewellery - Bijouterie 19,839 19,757 18,416 19,362 
34 | Toys and games - Jouets et jeux , 17,879 18,985 15,479 18,547 
35 | Sports equipment and athletic apparel - Equipements de sport et 
vetements athlétiques 21,360 15,725 18,920 14,727 
36 | Stationery, books and office equipment - Papeterie, livres et 
matériel de bureau 41,198 32,650 41,236 28,734 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 12,523 13,591 10,919 12,791 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-crottes 18,334 17,651 16,263 16,481 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) - Service, 
installation et travaux de réparation (pieces et main-d' oeuvre) 27,019 27,562 28,859 28,162 
40 | All other departments (includes gifts and seasonal) - Tous les autres 
rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 48,874 49,246 52,146 53,490 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 1,040,038 1,045,815 973,888 1,042,437 


Change 
1993 
Variation 


September 
1993/1992 


Septembre 
1993/1992 


% 
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Table 2 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1992-1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada f Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Major department stores 
1 |1992 August 578,088 X x 11,568 Xx 104,434 
2 September 594,060 Xx x 11,634 x 105,811 
3 January-September 4,631,841 x x 91,390 x 833,729 
4 |1993 August 522,791 X x 11,485 X 99,714 
5 September 572,754 x x 12,559 x 110,032 
6 January-September 4,412,888 x x 91,851 x 837,660 
Percentage change 
7 | September 1993/1992 -3.6 x x + 8.0 x +4.0 
8 | January-September 1993/1992 -4.7 x x +0.5 x +0.5 
Junior department stores 
9 |1992 August 461,949 x x 23,316 x 85,634 
10 September 451,756 x x PASS x 76,329 
11 January-September 3,796,976 x x 178,502 x 734,720 
12 |1993 August 451,097 x x 22,719 x 79,964 
13 September 469,683 Xx x 22,523 x 77,854 
14 January-September 3,850,549 x x 182,607 x 691,687 
Percentage change 
15 | September 1993/1992 +4.0 x x +3.4 x +2.0 
16 | January-September 1993/1992 ealed. x x ties x -5.9 
Total, all department stores 
17 |1992 August 1,040,038 15,484 4,606 34,884 23,728 190,068 
18 September 1,045,815 14,316 4,122 33,419 23,343 182,140 
19 January-September 8,428,817 111,626 34,387 269,891 183,778 1,568,449 
20 | 1993 August 973,888 15,029 4,498 34,205 22,797 179,678 
21 September 1,042,437 14,099 4,403 35,082 24,597 187,886 
22 January-September 8,263,436 VTE 283 33,894 274,458 184,069 1,529,348 
Percentage change 
23 | September 1993/1992 -0.3 -1.5 +6.8 +5.0 +5.4 +312 
24 | January-September 1993/1992 -2.0 <P iff -1.4 = 7 +0.2 -2.5 


’ See footnote at end of tables. 
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Tableau 2 
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_Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1992-1993 


Ontario Manitoba 


thousands of dollars — milliers de dollars 


226,847 23,674 
236,468 24,021 
1,857,444 196,768 
206,461 23,026 
242,203 24,631 
1,779,174 188,862 
+2.4 +2:5 

-4.2 -4.0 
194,406 18,666 
200,980 17,970 
1,611,027 153,841 
188,530 18,667 
206,727 17,809 
1,665,999 155,904 
+2.9 0:9 
+3.4 +13 
421,253 42,341 
437,448 41,991 
3,468,471 350,609 
394,991 41,693 
448,930 42,440 
3,445,173 344,766 
+2.6 sz Ue 

=017, 2 5% 


Voir note a la fin des tableaux. 


Saskatchewan 


x 


x 


x «KK 


x 


29,991 
27,658 
237,567 


29,318 
27,213 
235,105 


Alberta 


78,349 
76,119 
605,522 


66,168 
63,640 
552,255 


-16.4 
-8.8 


42,228 
39,180 
334,199 


43,460 
42,930 
345,613 


+9.6 
+3.4 


120,576 
115,299 
939,721 


109,628 
106,570 
897,868 


-7.6 
-4.5 


Columbia ! 


Colombie- 


British 


Genre de grand magasin 


Britannique! 
N° 
Grands magasins traditionnels 
108,889 }1992 Aodt 1 
115,834 Septembre 2 
855,471 Janvier-septembre 3 
91,869}1993 Aodtt 4 
95,070 Septembre 5 
774,203 Janvier-septembre 6 
Variation procentuelle 
-17.9 | Septembre 1993/1992 7 
-9.5 | Janvier-septembre 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
48,217|1992 Aott 9 
50,246 Septembre 10 
408,846 Janvier-septembre 11 
50,183 |1993 Aout 12 
56,147 Septembre 13 
431,341 Janvier-septembre 14 
Variation procentuelle 
+ 11.7 | Septembre 1993/1992 15 
+5.5 | Janvier-septembre 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
157,106 | 1992 Aout aLZ/ 
166,080 Septembre 18 
1,264,317 Janvier-septembre 19 
142,051 | 1993 Aodtt 20 
151,216 Septembre 21 
1,205,544 Janvier-septembre 22 
Variation procentuelle 
-8.9 | Septembre 1993/1992 23 
-4.6 | Janvier-septembre 1993/1992 24 
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Table 3 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1992-1993 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1992 August 30,794 35,767 x 19,190 x 
September 30,968 33,971 x 20,494 X 
January-September 244,034 271,306 x 165,625 x 

1993 August 26,462 28,091 x 17,383 X 
September 26,413 26,726 x 20,279 x 
January-September 223,964 240,116 x 152,699 x 

Percentage change 

September 1993/1992 -14.7 -21.3 X -1.1 x 

January-September 1993/1992 -8.2 -11.5 x -7.8 x 

Junior department stores 

1992 August 11,650 Ug pou! Xx 10,132 x 
September iO 15,968 x 10,130 x 
January-September 98,023 135,770 x 79,873 x 

1993 August 10,588 18,083 x 10,292 Xx 
September icon 16,044 x Ae oiite x 
January-September 99,276 139,224 x 90,422 x 

Percentage change 

September 1993/1992 +18.4 HOES X ap WS) x 

January-September 1993/1992 Eko PAG} x aloes x 

Total, all department stores 

1992 August 42,444 53,280 17,182 29,322 104,442 
September 42,583 49,939 sae ke io) 30,624 100,408 
January-September 342,057 407,076 138,097 245,498 840,576 

1993 August 37,050 46,174 16,973 27,675 ~ 95,747 
September 40,164 AVA TTP 18,132 31,655 104,834 
January-September 323,240 379,339 138,441 243,122 829,807 

Percentage change 

September 1993/1992 -5.7 -14.4 +5.8 +3.4 +4.4 

January-September 1993/1992 -5.5 -6.8 +0.2 -1.0 -1.3 
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| Tableau 3 


_ Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, 


métropolitaines, 1992-1993 


thousands of dollars - milliers de dollars 


28,091 x 110,948 
29,157 x 113,933 
228,556 Xx 903,666 
23,839 x 99,683 
27,460 x 115,880 
206,491 x 867,406 
-5.8 x se Wave 
-9.7 x -4.0 
19,960 x 51,378 
20,215 x 55,451 
169,306 x 443,829 
19,940 x 50,714 
21,015 x 56,937 
167,878 x 464,793 
+4.0 x Oy, 
-0.8 Xx +47 
48,052 25,119 162,326 
49,372 24,394 169,384 
397,862 211,825 1,347,495 
43,779 24,344 150,397 
48,475 25,358 172,817 
374,368 205,637 1,332,199 
-1.8 +4.0 +2.0 
-5.9 -2.9 -1.1 
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Winnipeg 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


68,325 Xx 
72,951 x 
545,579 x 


1992 Aout 
Septembre 
Janvier-septembre 


57,202 x|1993 Aodt 
60,703 x Septembre 
488,334 Xx Janvier-septembre 
Variation procentuelle 
-16.8 x | Septembre 1993/1992 
“OS x | Janvier-septembre 1993/1992 
Grands magasins populaires 
14,608 x|1992 Aodt 
16,720 x Septembre 
132,475 x Janvier-septembre 
16,331 x | 1993. Aodt 
20,635 x Septembre 
143,319 X Janvier-septembre 
Variation procentuelle 
+ 23.4 x | Septembre 1993/1992 
ately x | Janvier-septembre 1993/1992 
Ensemble des grands magasins 
82,933 37,641 |1992 Aout 
89,671 37,488 Septembre 
678,053 311,872 Janvier-septembre 
Were 37,220]1993 Aodtt 
81,338 38,332 Septembre 
631,653 306,715 Janvier-septembre 
Variation procentuelle 
-9.3 + 2.3 | Septembre 1993/1992 
-6.8 -1.7 | Janvier-septembre 1993/1992 


selon certaines régions 


N° 


aon 


15 
16 


23 
24 


————————— 
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Table 4 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1992-1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada : Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1992 August 329 2 1 12 5 54 
2 September 329 2 1 W 5 a” 
3 |1993 August 312 2 1 12 5 58 
4 September 311 2 1 12 5 58 
Junior department stores 
5 |1992 August 553 16 5 31 26 97 
6 September 548 16 4 31 25 94 
7 |1993 August 550 16 4 31 24 96 
8 September 560 16 4 31 24 96 
Total, all department stores 
9 |1992 August 882 18 6 43 oil 154 
10 September 877 18 5 43 30 Si 
11 | 1993 August 862 18 5 43 29 154 
12 September 871 18 5 43 29 154 
Table 5 
Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1992-1993 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
number -— nombre 
Major department stores 
1 |1992 August 14 21 7 15 31 
2 September 14 21 7/ 14 Sih 
3 |1993 August 13 16 W 12 32 
4 September 13 16 i We, 32 
Junior department stores 
5 |1992 August 13 18 10 12 35 
6 September 13 18 10 12 32 
7 |1993 August 13 18 10 1k) 34 
8 September 1S 18 10 13 34 
Total, all department stores 
9 |1992 August 27 39 UZ On 66 
10 September PAT 39 17 26 63 
11 |1993 August 26 34 17 25 66 
12 September 28 34 UY 25 66 


See footnote at end of tables. 
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Tableau 4 


| Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1992-1993 


British 
Columbia! 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique! 


N° 
number — nombre 
Grands magasins traditionnels 
126 Ke ee 48 53]}1992 Aout 1 
126 ie 12 48 53 Septembre Ae 
122 13 12 41 46}1993 Aott 3 
122 13 11 41 46 Septembre 4 
Grands magasins populaires 
224 23 22 48 61}1992 Aout 5 
225 23 22 47 61 Septembre 6 
225 23 23 48 60|1993 Aott 7 
225 23 23 50 68 Septembre 8 
Ensemble des grands magasins 
350 36 34 96 114]1992 Aoidt 9 
351 36 34 95 114 Septembre 10 
347 36 35 89 10611993 Aodt 11 
347 36 34 91 114 Septembre 12 
Tableau 5 
_Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions 
_métropolitaines, 1992-1993 
Ottawa-Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg | Genre de grand magasin 
N° 
number — nombre 
Grands magasins traditionnels 
14 UE Bye 29 12|1992 Aout 1 
14 7 53 29 12 Septembre 2 
12 8 51 25 1211993 Aout 3 
11 8 51 25 12 Septembre 4 
Grands magasins populaires 
21 11 61 12 17|1992 Aodt 5 
21 11 62 il? 17 Septembre 6 
21 11 60 18 17|1993 Aott 7 
21 11 60 22 17 Septembre 8 
Ensemble des grands magasins 
30 18 114 46 2911992 Aoitt 9 
35 18 115 46 29 Septembre 10 
33 19 Vit 43 29|1993 Aoitt 11 
32 19 111 47 29 Septembre 2 


' Voir note a la fin des tableaux. 
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Table 6 Tableau 6 
_ Sales and Market Share of Department Stores by Ventes et parts de marché des grands magasins par 
Type of Organization, Canada, 1991 to 1993 type d’organisation, Canada, 1991 a 1993 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 


% 


1991 

January - Janvier 675,529 374,841 300,688 44.5 
February — Février 704,893 381,041 323,853 45.9 
March - Mars 917,291 508,005 : 409,286 44.6 
April - Avril 956,240 516,842 : 439,397 46.0 
May — Mai 1,085,873 585,018 ; 500,855 46.1 
June - Juin 1,032,392 579,678 , 452,715 43.9 
July — Juillet 933,937 510,322 ; 423,615 45.4 
August - Aott 1,073,695 573,156 ; 500,539 46.6 
September —- Septembre 1,001,933 3 584,682 : 417,251 41.6 
October - Octobre 1,097,727 609,166 : 488,560 44.5 
November - Novembre 1,419,882 788,794 4 631,088 44.4 
December —- Décembre 2,013,933 1,135,595 ; 878,339 43.6 
Year — Année 12,913,325 7,147,138 5,766,186 44.7 
1992 

January - Janvier 689,021 385,302 303,719 44.1 
February - Février 745,693 405,567 j 340,126 45.6 
March — Mars 851,128 474,950 ; CAS AIATE 44.2 
April — Avril 1,019,755 539,019 : 480,736 47.1 
May — Mai 1,055,497 572,628 ; 482,869 45.7 
June - Juin 1,011,524 557,926 f 453,597 44.8 
July - Juillet 970,347 524,301 d 446,046 46.0 
August - Aout 1,040,038 578,088 d 461,949 44.4 
September — Septembre 1,045,815 : 594,060 ; 451,756 43.2 
October - Octobre 1,144,955 629,685 : Silo2i0 45.0 
November - Novembre 1,356,262 TOS 157, : 603,104 44.5 
December - Décembre 2,081,821 Tov05 : 924,716 44.4 
Year - Année 13,011,854 7,171,788 5,840,066 44.9 
1993 

January — Janvier 712,165 398,824 44.0 
February — Février 690,635 370,905 ; 46.5 
March - Mars 863,499 462,345 é 46.5 
April — Avril 1,002,578 Siikeon i 49.0 
May — Mai 1,039,352 541,893 ; 47.9 
June — Juin 997,228 535,245 ; 46.3 
July — Juillet 941,655 496,894 F Aigo 
August — Aodt 973,888 522,791 : 46.3 
September - Septembre 1,042,437 572,754 45.1 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


Statistics Canada - Cat. No. 63-002 Statistique Canada - n° 63-002 aucat. 15 


Department Store Sales and Stocks, September 1993 


Table 7 Tableau 7 


Total Department Store Cumulative Sales, by 
Department, Canada, 1992-1993 


January-September 


Os 


Sales -— Ventes 


No 


Department 


Rayon 


Women’s and misses’ dresses and uniforms — 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 
Women’s and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
Women’s and misses’ casual wear — Vétements de sport pour dames et 
jeunes filles 
Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 
Infants’ and children’s wear — Vétements de bebés et d’enfants 
Girls’ wear — Vétements de fillettes 
Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Intimate apparel - Sous-vétements 
Athletic footwear - Chaussures athletiques 
Women’s hosiery - Bas pour dames 
Women’s accessories — Articles de parure pour dames 
Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear — Chaussures 
pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 
Men's coats, suits and dress pants — Vestons, complets 
et pantalons de tenue pour hommes 
Men’s casual wear and furnishings — Vétements de sport 
et d’articles d’habillement pour hommes 
Boys’ clothing and furnishings — Vétements et articles d’habillement pour garcons 
Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 
Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toilettes, produits de beaute et pharmaceutiques 
Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 
Sewing supplies, notions and piece goods — Accessoires 
de couture, mercerie et tissus a la piece 
Linen — Linges de maison 
Luggage - Bagages 
China, crystal, glassware and silverware - Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 
Floor coverings — Revétements de plancher 
Draperies and furniture coverings — Tentures et housses 
Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 
Furniture — Meubles 
Major appliances - Gros appareils menagers 
Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) — 
Matériel de détente au foyer (téleviseur, steréo, magnétoscope, etc.) 
Housewares and small electrical appliances - Articles de menage et 
petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 
Jewellery - Bijouterie 
Toys and games - Jouets et jeux ; 
Sports equipment and athletic apparel — Equipements de 
sport et vétements athlétiques 
Stationery, books and office equipment — Papeterie, livres et matériel de bureau 
Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 
Meals and lunches — Repas et casse-croutes 
Repairs, installation and services (labour and parts) — 
Service, installation et travaux de réparation (pieces et main-d’oeuvre) 
All other departments (includes gifts and seasonal) - 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 


thousands of dollars 
milliers de dollars 


76,564 69,417 

84,064 76,367 
736,453 756,753 

79,940 85,473 
283,491 288,695 
135,272 134,318 
126,919 126,775 
173,787 186,100 
107,120 113,608 
109,226 104,865 
121,029 115,333 
200,036 196,592 
136,497 129,884 
506,595 503,375 
115,105 110,680 

97,902 102,444 
224,290 232,471 
573,425 592,715 

78,178 73,161 

85,022 81,123 
367,513 366,514 

43,668 40,088 
113,268 105,734 
103,180 95,465 
112,406 101,147 

71,800 69,097 
420,252 389,762 
341,775 321,282 
353,099 346,954 
332,600 323,569 
285,689 262,059 

57,694 31,115 
153,733 153,188 
161,412 149,989 
230,666 223,824 
242,377 224,931 
109,056 100,525 
161,333 149,123 
229,350 222,901 
487,027 506,018 
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Total des ventes cumulatives des grands magasins, par 
rayon, Canada, 1992-1993 


Janvier-septembre 


Change 
1993/1992 


Variation 
1993/1992 


per cent 
pourcentage 
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Table 8 Tableau 8 
Department Store Monthly Stocks, Unadjusted, by Stocks mensuels des grands magasins, non 
Department, Canada, 1992-1993 desaisonnalises, par rayon, Canada, 1992-1993 
ee 
Unadjusted — Non désaisonnalisés 
1992 1993 Change - Variation 
Department 
August | September August} September | Sept. 1993/ September 
Rayon August 1993/1992 
1993 
Aoit} Septembre Aott| Septembre | Sept. 1993/ Septembre 
) aout 1993/1992 
1993 
thousands of dollars — milliers de dollars per cent — pourcentage 
___ 1. | Women's and misses’ dresses and uniforms - Robes 
et uniformes pour dames et jeunes filles 36,750 42,289 39,475 45,712 vaihayte: +8.1 
2 | Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 55,295 73,837 55,530 78,994 +425 +7.0 
3 | Women's and misses' casual wear - Vétements de sports 
pour dames et jeunes filles 379,832 393,825 421,213 445,425 tot f coef 
4 | Nursery equipment - Articles de chambres d’enfants 38,140 37,999 43,014 42,060 -2.2 + 10.7 
5 | Infants’ and children's wear - Vétements de bébés 
et d'enfants 172,622 176,210 182,823 188,730 +1352 +74 
6 | Girls’ wear - Vétements de fillettes 92,981 87,452 90,173 89,708 -0.5 +26 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 83,502 97,628 80,006 93,278 + 16.6 -45 
8 | Intimate apparel — Sous-vétements inl ¥e 111,346 116,357 120,803 +3.8 +85 
9 | Athletic footwear —- Chaussures athlétiques 93,191 101,223 97,553 96,173 -1.4 -5.0 
' 10 | Women's hosiery — Bas pour dames 79,280 74,374 82,897 83,812 +1.1 ae ALE 
11. | Women's accessories - Articles de parure pour dames 87,881 106,666 82,932 98,671 +19.0 7.5 
' 12 | Women's, misses’, girls and children’s footwear - 
Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 135,618 146,919 136,832 145,329 +6.2 -1.1 
13 | Men's coats, suits and dress pants - Vestons, complets et 
pantalons de tenue pour hommes 94,571 115,541 101,776 119,218 +1704 + Sie 
_ 14 | Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et articles d'habillement pour hommes 308,154 324,162 340,116 364,173 +7.1 Ful 243 
| 15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d’habillement pour garcons 66,890 61,512 70,164 66,686 -5.0 +8.4 
' 16 | Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 74,929 83,147 74,476 | - 79,218 +6.4 -4.7 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 49,532 61,831 48,676 65,111 + 33.8 +5.3 
' 18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products - Articles 
de toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 364,560 386,053 368,095 391,887 +6.5 = 15 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 52,618 54,686 49,470 49,845 +0.8 -8.9 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods - 
| Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 84,603 88,910 79,639 84,350 +5.9 5.1 
' 21 |Linen - Linges de maison 254,756 261,210 263,507 282,445 +7.2 +8.1 
_ 22 | Luggage - Bagages 36,988 35,331 30,204 28,537 -5.5 -19.2 
' 23 | China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, 
cristal, verrerie et argenterie 128,254 133,641 128,346 135,520 +56 +1.4 
| 24 | Floor coverings - Revétements de plancher 73,045 76,890 62,293 68,526 + 10.0 -10.9 
25 | Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 68,030 68,609 66,289 66,756 +0.7 -2.7 
' 26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 


d'ameublement pour la maison 59,734 60,838 58,527 60,120 18 CATE -1.2 
27 | Furniture — Meubles 157,819 154,204 128,814 128,648 -0.1 -16.6 
_ 28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 96,557 96,840 78,636 78,240 -0.5 -19.2 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Materiel de detente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnetoscope, etc.) 264,619 279,775 256,922 267 863 +43 -4.3 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles 
de ménage et petits appareils électriques 220,165 229,440 229,370 244,597 +6.6 +6.6 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 199,895 201,885 171,218 182,115 +6.4 -9.8 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 54,317 54,400 -- -- -- -- 
33 | Jewellery - Bijouterie 183,660 191,698 178,294 189,425 Ore -1.2 
34 | Toys and games — Jouets et jeux ; 197,017 245,543 185,835 239,602 + 28.9 -2.4 
35 | Sports equipment and athletic apparel - Equipements de 
sport et vétements athlétiques 182,212 196,665 176,854 195,540 + 10.6 -0.6 
36 | Stationery, books and office equipment - Papeterie, 
livres et matériel de bureau 187,396 188,969 178,313 185,208 +3.9 -2.0 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and 
supplies — Essence, huile, reparation d'automobile, 


accessoires et fournitures 67,761 78,812 64,431 66,908 +3.8 -15.1 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-crodtes ve et Bo e ee me 
| 39 | Repairs, installation and services (labour and parts) - 
Service, installation et travaux de réparation (pieces et 
main-d’oeuvre) 

| 40 | All other departments (includes gifts and seasonal) - 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 
saisonniers) 129,964 134,261 167,864 192,542 +147 +43.4 


41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 5,024,887 5,314,625 4,986,933 5,361,775 ap eft) +0.9 
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Table 9 


Ventes et stocks des grands magasins, Septembre 1993 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1992-1993 


Department 


1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms 
2 | Women’s and misses’ coats and suits 

3 | Women’s and misses’ casual wear 

4 | Nursery equipment 

5 | Infants’ and children’s wear 


6 | Girls’ wear 

7 | Lingerie and women’s sleepwear 
8 | Intimate apparel 

9 | Athletic footwear 

OQ | Women’s hosiery 


11 | Women’s accessories 

12 | Women’s, misses’, girls and children’s footwear 
13 | Men’s coats, suits and dress pants 

14 | Men’s casual wear and furnishings 

15 | Boys’ clothing and furnishings 


16 | Men’s and boys’ footwear 

17 | Food and kindred products 

18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products 
19 | Photographic equipment and supplies 

20 | Sewing supplies, notions and piece goods 


21 | Linen 

22 | Luggage 

23 | China, crystal, glassware and silverware 
24 | Floor coverings 

25 | Draperies and furniture coverings 


26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 


27 | Furniture 

28 | Major appliances 

29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) 
30 | Housewares and small electrical appliances 


31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 

32 | Plumbing, heating and building materials 
33 | Jewellery 

34 | Toys and games 

35 | Sports equipment and athletic apparel 


36 | Stationery, books and office equipment 

37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies 
38 | Meals and lunches 

39 | Repairs, installation and services (labour and parts) 
40 | All other departments (include gifts and seasonal) 


41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Stock-sales/Stocks-ventes 


September 


Septembre 


4.26 4.52 4.77 
4.05 4.14 4.52 
3.39 4.42 3.20 
5.41 6.30 5.37 
Sali 4.77 4.94 
4.88 6.74 5.03 
7.26 5.02 8.77 
6.28 6.40 7.33 
5.52 5.09 6.11 
6.90 6.48 8.18 
4.48 9.09 5.34 
2.65 3.53 2299 
6.41 6.10 6.20 
2.33 2.61 2.38 
9:82 5.50 6.01 
5.23 5.65 5.44 
8.49 7.94 9.12 
5.32 5.98 5.78 
4.39 D.of Ses, 
9.13 10.16 10.71 
5.70 5.69 5.93 
5.07 5.30 6.00 
7.07 6.77 7.07 
3:23 3.20 3.03 
2.26 2.15 1.80 
5.98 6.07 6.60 
5.50 5.66 6.20 
7.03 6.89 6.63 
7.84 7.16 == 
9.26 9.70 9.68 
11.02 12.93 12.01 
8.53 12.51 9.35 
4.55 5.79 4.32 
5.41 5.80 5.90 


September 


Septembre 


4.55 
4.03 


4.33 
5.97 
5.44 
6.03 
5.40 


6.51 
S32 
6.80 
bes }s, 
3.62 


5.68 
2.79 
5.27 
5.86 
7.60 


5.98 
5.36 
11.37 
§.53 
5:32 


6.72 


Zula 
1.92 
5.96 
5:95 


6.93 
9.78 
12:92 
13.28 


6.45 
5.23 
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‘Tableau 9 


‘Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1992 1993 
Rayon 

August September August September 

Aott Septembre Aout Septembre 
0.20 0.18 0.18 0.17| Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 1 
0.16 0.25 0.13 0.22) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.25 0.26 0.22 0.25) Vétements de sport pour dames et jeunes filles 3 
0.22 0.22 0.21 0.22} Articles de chambres d’enfants 4 
0.26 0.24 0.23 0.25| Vétements de bébés et d’enfants 5 
0.32 0.22 0.32 0.23; Vétements de fillettes 6 
0.19 On, 0.19 0.18] Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.19 0.21 0.20 0.19} Sous-vétements 8 
0.21 0.15 0.21 0.16] Chaussures athlétiques 9 
0.15 0.19 0.12 0.19} Bas pour dames 10 
OY 0.17 OnS 0.17] Articles de parure pour dames 11 
0.19 0.20 0.17 0.20] Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 12 
0.15 0.17 0.13 0.16} Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes 13 
0.23 0.20 0.19 0.19] Vétements de sport et articles d’habillement pour hommes 14 
0.38 0.27 0.34 0.27| Vétements et articles d’habillement pour garcons 15 
0.16 0.17 0.17 0.18} Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.45 0.42 0.42 0.41; Produits alimentaires et connexes 7 
Oz 0.19 0.17 0.20] Articles de toilette, produits de beauté et pharmaceutiques 18 
0.19 0.18 0.18 0.17| Appareils et fournitures photographiques 19 
f OFZ 0.13 0.11 0.14] Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 20 
0.19 0.17 0.17 0.17} Linges de maison 21 
0.22 0.18 0.27 0.18} Bagages 22 
0.11 0.10 0.09 0.09] Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 23 
0.17 0.18 Onl 0.19} Revétements de plancher 24 
0.19 0.19 0.17 0.19} Tentures et housses 25 
0.14 0.15 0.14 0.15} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la 26 

maison 

0.29 0.31 0.32 0.37) Meubles 27 
0.44 0.47 0.55 0.52| Gros appareils ménagers 28 
0.17 Oalz 0.15 0.17| Matériel de détente au foyer (téléviseur, stéréo, magnétoscope, etc.) 29 
0.18 0.18 0.16 0.17] Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.14 0.15 0.15 0.15] Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
Onis 0.14 -- --| Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.11 0.11 0.11 0.11 Bijouterie 33 
0.10 0.09 0.09 0.09} Jouets et jeux 34 
0.12 0.08 0.11 0.08} Equipements de sport et vétements athlétiques 35 
0.21 ah 7/ 0.22 0.16} Papeterie, livres et matériel de bureau 36 
0.18 0.19 OMi7, 0.19} Essence, huile, réparation d’automobile, accessoires et fournitures 37 
% Repas et casse-croutes 38 
=, es me ...| Service, installation et travaux de réparation (pieces et main-d’ oeuvre) 39 
0.39 0.37 0.33 0.30} Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 40 
0.21 0.20 0.20 0.20| TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 


) 
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Table 10 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 to 1993 


Period 


Période 


1990 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 
June — Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1991 


January — Janvier 
February -— Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May - Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December -— Deécembre 


1992 


January — Janvier 
February - Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1993 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March —- Mars 


April - Avril 
May — Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


August — Aowt 
September — Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December -— Décembre 
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Unadjusted 


Tableau 10 


Stocks mensuels des grands magasins, non 
désaisonnalisés et désaisonnalises, Canada, 1990 a 
1993 


change 


$’000 


3,971,540 
4,389,949 
4,761,241 
4,893,895 
4,806,183 
4,536,523 
4,630,744 
4,934,391 
5,322,391 
5,825,385 
5,999,066 
4,469,159 


3,863,295 
4,326,630 
4,798,359 
5,053,505 
5,033,509 
4,751,518 
4,781,942 
5,101,600 
5,483,599 
6,042,516 
6,193,175 
4,855,506 


4,442,891 
4,771,534 
5,135,428 
5,283,806 
5,207,063 
4,888,641 
4,903,185 
4,983,135 
5,315,623 
5,908,544 
6,047,435 
4,784,353 


4,182,391 
4,605,518 
5,053,479 
5,176,756 
5,076,626 
4,780,244 
4,784,816 
4,986,933 
5; S60 7i75 
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Year/year 
percent 


Non Variationen 
désaisonnalisées pourcentage 
annee/annee 


tan 
SONNNNAoH 
OMDDNOUNWOMNNO 


Seasonally 
adjusted 
change 


Désaison- 
nalise 


$’000 


4,729,920 
4,833,184 
4,756,500 
4,800,535 
4,776,445 
4,809,863 
4,881,953 
4,960,839 
5,011,295 
4,998,983 
5,003,808 
4,873,452 


4,611,583 
4,776,412 
4,863,053 
4,935,682 
4,994,546 
5,066,083 
5,032,053 
5,121,160 
5,153,243 
5,159,330 
5,186,021 
5,253,267 


5,319,999 
5,107,980 
5,207,643 
5,166,988 
5,201,869 
5,159,513 
5,139,415 
5,054,158 
4,993,635 
5,034,959 
5,079,844 
5,125,581 


5,049,026 
5,099,885 
5,095,335 
5,059,403 
5,070,672 
5,047,988 
5,033,271 
5,047,024 
5,033,257 


Month/month 
percent 


Variation en 
pourcentage 
mois/mois 
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Table 11 Tableau 11 
Department Stores’ Month-end Accounts Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et 
Receivable’, Unadjusted and Seasonally désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, 
Adjusted, Canada, 1991 to 1993 Canada, 1991 a 1993 
ee a Ek ARON MUS TRE SE SA ide he snl ot dete St De ic Ss a 
Change from Change 
previous 1993/1992 
Month month 
1991 1992 1993 
Mois Variation Variation 
par rapport 1993/1992 
au mois 
precedent 


thousands of dollars - milliers de dollars per cent — pourcentage 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 

January - Janvier 2,789,105 2,707,289 2,644,674 -5.7 -2.3 
February — Février 2,699,473 2,385,025 2,356,913 -10.9 -1.2 
March — Mars 3,088,302 oN; 20n 2,306,111 -2.2 -0.5 
April — Avril 2,929,202 2,297,650 2,349,510 +1.9 2:3 
May — Mai 3,008,348 2,351,267 2,368,883 +0.8 +0.7 
June — Juin 3,090,219 2,368,098 2,343,887 -1.1 -1.0 
July — Juillet 3,142,018 2,280,713 2,363,721 +0.8 +3.6 
August — Aodt 2,867,844 2,319,434 ZBoc013 +0.8 +2.8 
September — Septembre 3,012,999 PrIOOOOY. 2,376,418 -0.3 +1.8 
October - Octobre 3,181,246 2,377,907 

November — Novembre 3,218,605 2,444,593 

December — Décembre 2,862,420 2,805,367 


millions of dollars — millions de dollars 


Seasonally adjusted - Desaisonnalises 
January — Janvier 2,674.0 2,596.0 2532.0 a Pais. -2.5 
February — Fevrier 2,791.0 2,493.0 2,479.0 -2.1 -0.6 
March — Mars 3,245.0 2,454.0 2,455.0 -1.0 -- 
April — Avril 3,058.0 2,411.0 2,467.0 +0.5 tees 
_ May — Mai 3,104.0 2,418.0 2,442.0 -1.0 +0.9 
June — Juin 3,132.0 2,400.0 2,421.0 -0.9 +0.9 
_ July - Juillet 3,261.0 2,367.0 2,436.0 +0.6 +2.9 
| August - Aodt 2,993.0 2,434.0 -0.1 +1.2 
_ September - Septembre 3,024.0 2,406.0 -1.2 PAT 
October - Octobre 3,120.0 


November - Novembre 3,004.0 
December -— Décembre 


’ Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


them. 
’ Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts gui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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Note to Users 


Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data includes the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 


Note 


For reasons of confidentiality, the Yukon and 
Northwest Territories are included with British 
Columbia. 
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Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). Dd a ce changement dans les_ taxes 
indirectes, les données pour 1990 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années précédentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
n'est pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale ou au niveau des groupes de 
commerce. 


Nota 


Pour des raisons de confidentialité, le Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest sont inclus dans la Colombie-Britannique. 
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) Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


For the purpose of this publication, only the activities 


of actual department store "locations" of department 


store organizations are considered, thereby enabling 


'the "location" concept, which is common to both the 


census and the current survey program of the 


Industry Division, to be utilized. Under the "location" 


concept, department store data contained in this 


publication exclude the activities of other kinds of 


_ department 


businesses which may be operated by the reporting 
store firms. Therefore, locations not 


meeting the department store definition are classified 


to the kinds of business most appropriate to their 


commodity structure; for example, the catalogue sales 


activity of 


department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 


_of business category. 


The business done by _ concessions 


months of the current year, 


department 


located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 


‘located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 


overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 


from that of the department store with which it is 


associated. The rationale underlying this approach is 


_as follows: for purposes of market research or urban 


planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 


its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results: of 


the survey, including data for the two most recent 
and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 


includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and_ sales-stock 
‘department stores’ month-end accounts receivable. 
Finally, seasonally adjusted data are provided. 


ratios, and on _ the 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses”. 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et ventes- 
stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des grands 
magasins a la fin du mois y sont rapportées. Finalement, des 
données désaisonnalisées sont présentées. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix Il). 


The response rate for this survey is 100% and as a 
consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 


The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 


For more information about this survey or the Industry 
Division’s statistical survey program in general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 
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QUALITES DES DONNEES ET METHODOLOGIE 


Les données présentées dans cette publication proviennent 
d’enquétes mensuelles réalisees sur tous les grands 
magasins tel que deéfinit par la classification type des 
industries 1980 (voir liste dans l’appendice Il). 


Le taux de réponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
conséquent, il n’est pas nécessaire de faire d’estimation. Les 
résultats ne souffrent donc pas du biais qu’entraineraient des 
cas de non-réponse. 


Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d’erreurs attribuables en l’occurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les repondants ou 
aux erreurs commises a |l’étape du traitement. Nous nous 
efforcons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant la liaison avec les principaux 
répondants, en veérifiant les données pour en déceler les 
incohérences et, par la suite, en procédant au suivi et au 
contrdle de la qualité des opérations de traitement manuel. || 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 


Pour obtenir plus d’information sur cette enquéte ou sur le 
programme d’enquéte statistique de la Division de l'industrie 
en général, communiquer avec la Section du commerce de 
détail, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, (telephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observees. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
détail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 


SS 
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Revisions to department store sales and_ stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
(May), while the annual revisions may be published 
once a year in the March issue. Revisions to 
month-end accounts receivable are published on a 
monthly basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 
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Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles peuvent étre publiées une 
fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matieére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 
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Appendix Il 


List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia (closed) 


Junior Department Store Organizations 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, 
Montréal, Québec 
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Appendice Il 


Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia (fermé) 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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: Text Table | Tableau explicatif | 
) Measures of Reliability, Department Stores, Mesure de la fiabilité, grands magasins, 
_ Canada, 1993 - September 1993 Canada, 1993 - Septembre 1993 
Response rate! Response 
fraction@ 
Taux de réponse! Fraction de 
réeponse* 


Survey units Organizational 


units 


Unités 
d’enquéte 


Unités orga- 
nisationnelles 


per cent — pourcentage 


| Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 75.0 99.5 
_ Monthly stocks by department — Stocks mensuels par rayon 75.0 99.5 
| Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 100.0 100.0 


1 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
7 Le taux de réponse représente /a proportion des unités qui ont répondu assez tét pour é6tre incluses dans la présente publication. 
2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 


La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 
Retail Trade, Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicie Sales, Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores, Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. 
Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual. 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. 


Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
Statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titre Catalogue 
63-005 
63-007 


Commerce de détail, mensuel, bilingue. 


Ventes de véhicules automobiles neufs, 
mensuel, bilingue. 


Magasins de détail a succursales etles 63-210 


grands magasins, annuel, bilingue. 


Exploitants de distributeurs 63-213 


automatiques, annuel, bilingue. 


La vente directe au Canada, annuel, 63-218 


bilingue. 

63-219 
63-223 
63-541 


Librairies de campus, annuel, bilingue. 
Commerce de detail, annuel, bilingue. 


Enquéte sur les marchandises vendues 
au detail, hors série, bilingue. 


Pour obtenir une publication, veuillez télephoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, 
composez le 1-800-267-6677. Il n'est pas nécessaire de 
nous faire parvenir une confirmation pour une commande 
faite par télephone ou télécopieur. 


Autres produits et services 


Outre les publications énumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation Economique et sociale du Canada. On peut 
se procurer un catalogue complet des publications 
courantes en s’adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : $13.95 §, 
Etats-Unis : 17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 


a ee ee ae ee ee eee ee eee ae 
28 Statistics Canada - Cat. No. 63-002 


Statistique Canada - n° 63-002 au cat. 


ORDER FORM 


Statistics Canada 


MAIL TO: PHONE: FAX TO: METHOD OF PAYMENT: 
s[_je (Check only one) 
MX] on) 1-800-267-6677 [ee] (613) 951-1584 
Marketing Division Charge to VISA or VISA, MasterCard and Cj Please charge my: [] visa BS MasterCard 
Publication Sales MasterCard. Outside Purchase Orders only. 
Statistics Canada Canada and the U.S. call Please do not send confir- 
Ottawa, Ontario (613) 951-7277. Please mation. A fax will be treated Sores inibes 
Canada K1A 076 do not send confirmation. as an original order. 
(Please print) Signature Expiry Date 
Company Cj Payment enclosed $ 


Please make cheque or money order payable to the 
Receiver General for Canada — Publications. 


Department 
Attention BP Bill me later (Pre-payment required for all publications 
except subscriptions. Maximum credit $500.) 
Address 
Lj Purchase Order Number Ca eerie 

City Province (Please enclose) 

( ) ( ) 
Postal Code Phone Fax 


Please ensure that all information is completed. Authorized Signature 


Date of 


Annual Subscription 
issue 


or Book Price 
or 


: United Other 
indicat 
: nee niigh States Countries 
US$ 


subscriptions 


: SUBTOTAL 

ee Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars. 

DISCOUNT 

(if applicable) 
B GST Registration # R121491807 

GST (7%) 
(Canadian clients only) 
ke Cheque or money order should be made payable to the 
So 


Receiver General for Canada — Publications. 
PF 093022 


Be Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% GST. Foreign clients pay total amount in US funds 
drawn on a US bank. Prices for US and foreign clients are shown in US dollars. 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 


Wen Sse So Canada 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


ENVOYEZ A: COMPOSEZ: TELECOPIEZ AU: MODALITES DE PAIEMENT: 
|__|» (Cochez une seule case) 

1-800-267-6677 Lee] (613) 951-1584 
Division ae la Faites débiter votre compte VISA, MasterCard et bon de Lj Veuillez débiter mon compte {] visa  [] MasterCard 
commercialisation VISA ou MasterCard. De commande seulement. 
Vente des publications |'extérieur du Canada et des Veuillez ne pas envoyer de B 
Statistique Canada Etats-Unis, composez le confirmation; le bon télé- N° de carte 
Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne copié tient lieu de com- 
Canada K1A OT6 pas envoyer de confirmation. mande originale. 
(Veuillez écrire en caractéres d'imprimerie.) Signature Date d’expiration 


[.}-Palemment. tics cise a 


Veuillez faire parvenir votre cheque ou mandat-poste a l’ordre du 
Receveur général du Canada — Publications. 


Compagnie 


Service 


ooo Lj Envoyez-moi la facture plus tard (Un acompte est exige 
A lattention de pour toutes les publications commandées, sauf pour les 
abonnements. Un crédit maximum de 500 $.) 


Lj N° du bon de commande ieee ae. 


Ville Province (Veuillez joindre le bon) 
( ) ( ) 


Code postal Telephone Telécopieur 
Veuillez vous assurer de remplir le bon au complet. Signature de la personne autorisée 


Abonnement annuel ou 
Numéro au Titre ou F 
catalogue Inscrire Canada : 
“A” pour les 
abonnements $ 


Adresse 


Quantité Total 


Veuillez noter que les prix au catalogue pour les E.-U. et les autres pays sont 
donnés en dollars américains. 


REDUCTION 
(s'il y a lieu) 
TPS (7 %) 
(Clients canadiens Marais 
TOTAL GENERAL a. 


PF 093022 


TPS N° R121491807 


Le cheque ou mandat-poste doit étre établi a l'ordre du 
Receveur général du Canada — Publications. 


Les clients canadiens paient en dollars canadiens et ajoutent la TPS de 7 %. Les clients a ’étranger 
paient le montant total en dollars US tirés sur une banque ameéricaine. 


MERCI DE VOTRE COMMANDE 


as ee | Ba | 
Statist Statist 
Bef Saisie Statist Canada 


TOPIC... 
ANY TOPIC 
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Catalogue is your guide to the most 
complete collection of facts and figures 
on Canada’s changing 
business, social and 
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No matter what you 
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... the 1993 
Statistics 
Canada Catalogue 
will help you get your 
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The Catalogue puts all this information 
at your fingertips. With the expanded 
index, you can search by subject, 
author or title - even periodical 
articles are indexed. 
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electronic > 
products. Re 
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products: 
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sur un partenariat bien é6tabli entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises et les administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des statistiques 
précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 


Canada publications: 
. figures not available. 
. figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


The data published in Department Store Sales and 
Stocks (Matrix No. 111,112,113) (Catalogue No. 
63-002) are also available in machine readable form 
through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Users interested in 
accessing data via CANSIM should contact one of 
Statistics Canada’s regional centres at the numbers 
listed on the inside front cover of this publication, or 
contact the Marketing Division, Statistics Canada, 
R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (613) 
951-8200. 


This publication was prepared under the direction of: 
e@ G. Andrusiak, Director, Industry Division 


@ B. Nemes, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry Division 


D. Roeske, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences — Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 -— 1984. 
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Signes conventionnels 


Voici la signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les données qui sont publiées dans les ventes et stocks des 
grands magasins (matrice no 111,112,113) (n° 63-002 au 
catalogue) peuvent étre obtenues sous forme lisible par 
machine de CANSIM (Systeme canadien d’information socio- 
economique). Les utilisateurs voulant obtenir des chiffres par 
l’intermédiaire de CANSIM peuvent contacter un des centres 
de consultation de Statistique Canada dont les numéros de 
telephone figurent au verso du couvert de cette publication 
Ou en communiquant directement avec la Division du 
marketing, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 (613) 951-8200. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
@ G. Andrusiak, directeur, division de |’industrie 


e B. Nemes, directeur adjoint, sous-division des commerces 
de distribution, division de l'industrie 


e B. Thériault, chef, section du commerce de détail, 
sous-division des commerces de distribution, division de 
l'industrie 


e D. Roeske, économiste principal, section du commerce de 
détail, sous-division des commerces de distribution, 
division de l’industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de |’"American National Standard for 
Information Sciences" — "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANSI 239.48 — 1984. 
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‘Highlights 


‘Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,088 million in October 1993, an 
increase of 2.2% from the previous month’s total 
(revised) of $1,065 million. 


The 2.2% sales increase in October 1993 was the 
third consecutive monthly increase. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,156 million at the end of October, an increase 
of 1.9% from the September 1993 value (revised) 
of $5,060 million. 
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Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour octobre 1993, les 
ventes des grands magasins (incluant les concessions) ont 
totalisé $1,088 millions, une augmentation de 2.2% par 
rapport a l’estimation révisée d’aout ($1,065 millions). 


L’augmentation de 2.2% dans les ventes, en octobre, 
représente une troisieme hausse mensuelle consécutive. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
augmentation de 1.9% par rapport au mois precedent 


($5,060 millions, chiffre révisé) et s’élevait a la fin 
d’octobre 1993 a $5,156 millions. 
Statistique Canada - n° 63-002 au cat. 5 
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‘Table 1 Tableau 1 


Department Store Monthly Sales, Unadjusted, by Ventes mensuelles des grands magasins, non 


Department, Canada, 1992-1993 


désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1992-1993 


Unadjusted — Non désaisonnalisées 


Change 
1992 1993 
Variation 
Department 
September October | September October October 
Rayon 1993/1992 
Septembre Octobre | Septembre Octobre Octobre 
1993/1992 
thousands of dollars — milliers de dollars % 
Women's and misses’ dresses and uniforms - Robes et uniformes 
pour dames et jeunes filles 7,299 7,797 Tete 8,055 3.5 
Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 15,830 23,831 14,894 23,313 -2.2 
Women's and misses’ casual wear - Vétements de sports pour dames 
et jeunes filles 99,785 96,555 106,704 101,391 +5.0 
Nursery equipment — Articles de chambres d'enfants 8,399 8,389 9,239 8,965 +6.9 
Infants’ and children’s wear — Vétements de bebés et d’enfants 42,584 43,637 46,843 43,151 atet 
Girls’ wear — Vétements de fillettes 19,804 17,087 20,721 17,640 5 Pham 
Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vetements de nuit 
pour dames 15,500 18,780 15,632 17,400 -7.4 
Intimate apparel - Sous-vétements 23,334 20,044 22,191 21,813 +88 
Athletic footwear - Chaussures athlétiques 15,012 10,372 15,936 10,178 -1.9 
Women's hosiery — Bas pour dames 14,818 16,613 15,517 16,371 -1.5 
Women's accessories - Articles de parure pour dames 16,660 20,609 15,151 18,034 -12.5 
Women's, misses’, girls’ and children’s footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes filles, fillettes et enfants 28,843 31,581 28,361 29,759 -5.8 
Men's coats, suits and dress pants - Vestons, complets et pantalons 
de tenue pour hommes 17,824 24,677 17,520 22,044 -10.7 
Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport et articles 
d'habillement pour hommes 63,624 68,431 65,586 67,827 -0.9 
Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d'habillement 
pour garcons 17,406 15,196 18,407 15,102 -0.6 
Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 13,632 16,697 13,948 15,888 -4.8 
Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 23,659 39,731 23,305 40,961 out 
Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products - Articles de 
toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 70,220 71,812 74,382 75,026 +45 
Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures 
photographiques 9,679 10,080 8,501 8,797 -12.7 
Sewing supplies, notions and piece goods - Accessoires de 
couture, mercerie et tissus a la piece 11,202 12,976 1 pOS 13,110 +1.0 
Linen — Linges de maison 43,701 49,557 47,250 47,118 -4.9 
Luggage - Bagages 6,340 3,719 5,325 3,371 -9.3 
China, crystal, glassware and silverware - Porcelaine, cristal, 
verrerie et argenterie 13,148 13,622 11,916 12,505 -8.2 
Floor coverings — Revétements de plancher 135523 16,234 12,389 15,903 -2.0 
Draperies and furniture coverings — Tentures et housses 12952 14,429 12,543 12,130 -15.9 
Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’'ameublement pour la maison 8,987 9,082 8,940 8,645 -4.8 
Furniture — Meubles 48,254 49,899 47,469 46,780 -6.3 
Major appliances - Gros appareils ménagers 45,116 43,205 40,837 42,097 -2.6 
Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Materiel de détente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnetoscope, etc.) 46,102 57,481 44,955 49,302 -14.2 
Housewares and small electrical appliances - Articles de menage 
et petits appareils électriques 40,507 42,873 41,075 42,128 -1.7 
Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 29,315 28,639 26,280 DTA -5.3 
Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 7,593 7,196 -- -- -- 
Jewellery - Bijouterie 19,757 20,107 19,362 19,643 -2.3 
Toys and games — Jouets et jeux j 18,985 44,515 18,547 49,144 +10.4 
Sports equipment and athletic apparel - Equipements de sport et 
vetements athlétiques 15,725 17,707 14,727 15,335 -13.4 
Stationery, books and office equipment - Papeterie, livres et 
materiel de bureau 32,650 26,267 28,734 23,496 -10.5 
Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies - Essence, 
huile, reparation d'automobile, accessoires et fournitures 13,591 18,581 12,791 16,698 -10.1 
Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 17,651 19,732 16,481 18,004 -8.8 
Repairs, installation and services (labour and parts) - Service, 
installation et travaux de reparation (pieces et main-d’oeuvre) 27,562 29,098 28,162 28,763 -1.2 
All other departments (includes gifts and seasonal) - Tous les autres 
rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 49,246 58,123 53,490 60,608 +43 
ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 1,045,815 1,144,955 1,042,437 1,113,626 -2.7 
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Table 2 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1992-1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada f Quebec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Major department stores 
1992 September 594,060 x x 11,634 x 105,811 
October 629,685 x x 12,964 x 124,122 
January-October 5,261,526 x x 104,354 x 957,850 
1993 September 572,754 4 x 12,559 x 110,032 
October 592,481 x x 13,333 x 120,500 
January-October 5,005,368 X X 105,184 x 958,160 
Percentage change 
October 1993/1992 -5.9 x x +2.8 x -2.9 
January-October 1993/1992 -4.9 x x +0.8 x -- 
Junior department stores 
1992 September 451,756 x x 21,785 x 76,329 
October 515,270 x 26,102 x 91,207 
January-October 4,312,245 x x 204,604 x 825,927 
1993 September 469,683 x X 2aI0e8 X 77,854 
October 521,145 X X 26,163 x 90,223 
January-October 4,371,694 x x 208,770 x 781,911 
Percentage change 
October 1993/1992 Plo X x 32 (02 x -1.1 
January-October 1993/1992 +1.4 x x +2.0 x -5.3 
Total, all department stores 
1992 September 1,045,815 14,316 4,122 33,419 23,343 182,140 
October 1,144,955 16,010 4,525 39,066 TETAS 215,328 
January-October 9,573,771 127,636 38,912 308,957 210,953 1,783) 777 
1993 September 1,042,437 14,099 4,403 35,082 24,597 187,886 
October 1,113,626 15,680 4,518 39,497 PL fer ey P2\0) 028 
January-October 9,377,062 128,893 38,411 313,954 211,391 1,740,071 
Percentage change 
October 1993/1992 -2.7 oa -0.2 see +1085 -2.1 
January-October 1993/1992 -2.1 ALG) -1.3 t 126 Ore -2.5 


1 


See footnote at end of tables. 
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‘Tableau 2 


i 


Saskatchewan 


Alberta 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Ontario Manitoba 

236,468 24,021 

250,049 255735 
2,107,493 222,481 
242,203 24,631 

243,709 25,683 

2,022,883 214,545 

-2.5 -0.1 
' -4.0 -3.6 
200,980 17,970 

226,794 20,298 

1,837,820 174,140 

206,727 17,809 
223,452 20,549 
1,889,450 176,454 

-1.5 +1.2 

+2.8 eS 

437,448 41,991 

476,843 46,011 
3,945,314 396,621 
448,930 42,440 

467,160 46,232 
3,912,333 390,998 

-2.0 +0.5 

-0.8 -1.4 


1 Voir note a la fin des tableaux. 


‘ 


Kx «K 


x 


< 


27,658 
31,548 
269,115 


27,213 
30,650 
265,755 


76,119 
76,906 
682,428 


63,640 
66,111 
618,366 


-14.0 
-9.4 


39,180 
42,772 
376,971 


42,930 
48,721 
394,334 


+13.9 
+46 


or 299 
119,678 
1,059,399 


106,570 
114,832 
1,012,699 


-4.0 


Britannique! 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1992-1993 


British 
Columbia | 


Genre de grand magasin 


Colombie- 


Grands magasins traditionnels 


115,834 
113,441 
968,912 


1992 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


95,070 
96,989 
871,192 


1993 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


-14.5 
-10.1 


Octobre 1993/1992 
Janvier-octobre 1993/1992 


Grands magasins populaires 


50,246 
55,330 
464,176 


1992 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


56,147 
60,024 
491,365 


1993 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1993/1992 
Janvier-octobre 1993/1992 


+8.5 
+5.9 


Ensemble des grands magasins 


166,080 
168,771 
1,433,089 


1992 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


151,216 
NO Ole 
1,362,556 


1993 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1993/1992 
Janvier-octobre 1993/1992 


1.0 
-4.9 


N° 


On 


aonFt 


15 
16 


23 
24 


me 
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Table 3 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1992-1993 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Major department stores 


1992 September 30,968 33,971 x 20,494 x 
October 31,476 34,180 x 21,703 x 
January-October 275,510 305,486 x 187,328 X 

1993 September 26,413 26,726 x 20,279 x 
October 27,024 28,322 x 20,980 x 
January-October 250,987 268,438 x 173,680 X 

Percentage change 

October 1993/1992 -14.1 -17.1 x -3.3 x 

January-October 1993/1992 -8.9 -12.1 X -7.3 X 

Junior department stores 

1992 September 11,615 15,968 xX 10,130 x 
October 12,520 17,328 x W522 x 
January-October 110,543 153,098 x 91,396 x 

1993 September 13,751 16,044 x Wailer x 
October Sei 19,051 x 12,584 x 
January-October 114,387 158,275 x 103,007 x 

Percentage change 

October 1993/1992 a AGLI +9.9 X +92 X 

January-October 1993/1992 an Shs: +3.4 x AP UL x 

Total, all department stores 

1992 September 42,583 49,939 17,136 30,624 100,408 
October 43,996 51,508 19,995 33,226 117,296 
January-October 386,053 458,584 158,092 278,724 957,871 

1993 September 40,164 42,771 18,132 31,655 104,834 
October 42,135 CMTS) 20,201 33,565 V1i778n 
January-October 365,375 426,712 158,642 276,686 947,588 

Percentage change 

October 1993/1992 -4.2 -8.0 a 169) 1140) +0.4 

January-October 1993/1992 -5.4 -7.0 37 (0.8 -0.7 -1.1 


LL 
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nétropolitaines, 1992-1993 


F 


thousands of dollars — milliers de dollars 


29,157 X 
31,860 Xx 
260,416 Xx 
27,460 x 
29,051 x 
235,542 X 
-8.8 x 
-9.6 X 
20,215 x 
23,088 x 
192,394 Xx 
21.015 x 
24,004 
191,882 x 
Fi) X 
0.3 x 
49,372 24,394 
54,948 29,971 
452,810 241,796 
48,475 25,358 
53,055 30,423 
427,423 236,060 
-3.4 +1.5 
-5.6 -2.4 
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113,933 
120,852 
1,024,519 


115,880 
116,808 
984,214 


-3.3 
=3.9 


55,451 
63,663 
507,492 


56,937 
66,383 
531,176 


+4.3 
aa: A 


169,384 
184,515 
1,532,010 


i2.Oil 7, 
183,190 
1,515,389 


72,951 
71,335 
616,914 


60,703 
60,776 
549,110 


-14.8 
-11.0 


16,720 
17,911 
150,386 


20,635 
22,293 
165,612 


+ 24.5 
+ 10.1 


89,671 
89,246 
767,300 


81,338 
83,069 
714,722 


-6.9 
=6:9 
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Winnipeg 


37,488 
40,847 
392;/19 


38,332 
41,294 
348,009 


Yyentes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines regions 


Genre de grand magasin 


Grands magasins traditionnels 


1992 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


1993 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1993/1992 
Janvier-octobre 1993/1992 


Grands magasins populaires 


1992 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


1993 Septembre 


Octobre 
Janvier-octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1993/1992 
Janvier-octobre 1993/1992 


Ensemble des grands magasins 


1992 Septembre 
Octobre 
Janvier-octobre 


1993 Septembre 
Octobre 
Janvier-Octobre 


Variation procentuelle 


Octobre 1993/1992 
Janvier-octobre 1993/1992 
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Table 4 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1992-1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada 6 Québec 
Terre- Ile-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve ennce: Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 11992 September 329 2 1 12 5 57 
2 October Csi 2 1 12 5 58 
3 |1993 September Cin 2 1 12 5 58 
4 October 312 2 1 UZ 5 58 
Junior department stores 
5 |1992 September 548 16 4 31 25 94 
6 Octobre 550 16 4 31 25 94 
7 |1993 September 560 16 4 31 24 96 
8 October 562 16 4 31 24 97 
Total, all department stores 
9 |1992 September 877 18 5 43 30 oi 
10 October 881 18 5 43 30 152 
11. |1993 September 871 18 S 43 29 154 
12 October 874 18 5 43 29 155 
Table 5 
Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1992-1993 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montreal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1992 September 14 21 7h 14 31 
2 October 14 21 7 14 31 
3 |1993 September is 16 7 12 32 
4 October 13 17 i We 32 
Junior department stores 
5 |1992 September ile} 18 10 te 32 
6 October 13 18 10 12 32 
7 |1993 September 15 18 10 13 34 
8 October als) 19 10 13 35 
Total, all department stores 
9 |1992 September oT, 39 17 26 63 
10 October 27 39 iia 26 63 
11 | 1993 September 28 34 iN 25 66 
We October 28 36 Wz 25 67 


’ See footnote at end of tables. 
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Tableau 4 


‘Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1992-1993 


British 
Columbia’ 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique! 


N° 
number -— nombre 
Grands magasins traditionnels 
126 13 12 48 5311992 Septembre 1 
V7 13 12 48 53 Octobre 2 
122 13 11 41 46 |1993 Septembre <} 
122 13 11 42 46 Octobre 4 
Grands magasins populaires 
| 225 23 22 47 61|1992 Septembre 5 
225 23 23 47 62 Octobre 6 
225 as 23 50 68 | 1993 Septembre 7 
225 23 23 SI 68 Octobre 8 
Ensemble des grands magasins 
3511 36 34 95 114]}1992 Septembre 9 
352 36 35 95 is Octobre 10 
347 36 34 91 114]1993 Septembre 11 
347 36 34 93 114 Octobre 12 
Tableau 5 
Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines regions 
métropolitaines, 1992-1993 
Ottawa-Hull Québec Toronto Vancouver Winnipeg | Genre de grand magasin 
N° 
number — nombre 
Grands magasins traditionnels 
14 7f 53 29 12|1992 Septembre 1 
14 8 53 29 12 Octobre 2 
lit 8 51 25 12/1993 Septembre S 
11 8 51 25 12 Octobre 4 
Grands magasins populaires 
21 W 62 uv 17|1992 Septembre 5 
21 1a 61 19 lei Octobre 6 
21 ih 60 22 1711993 Septembre 7 
21 11 60 22 Ue Octobre 8 
Ensemble des grands magasins 
35 18 115 46 2911992 Septembre fe) 
30) 19 114 48 29 Octobre 10 
32 19 111 47 2911993 Septembre 11 
32 19 111 47 29 Octobre 12 


' Voir note a la fin des tableaux. 
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Table 6 Tableau 6 
Sales and Market Share of Department Stores by Ventes et parts de marché des grands magasins par 
Type of Organization, Canada, 1991 to 1993 type d’organisation, Canada, 1991 a 1993 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 


Total 
?ériode Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 


Yo 


1991 

January - Janvier 675,529 374,841 300,688 44.5 
February — Fevrier 704,893 381,041 : 323,853 45.9 
March - Mars 917,291 508,005 : 409,286 44.6 
April — Avril 956,240 516,842 : 439,397 46.0 
May — Mai 1,085,873 : 585,018 : 500,855 46.1 
June - Juin 1,032,392 579,678 ‘ 452,715 43.9 
July - Juillet 933,937 510,322 : 423,615 45.4 
August - Aout 1,073,695 573,156 : 500,539 46.6 
September — Septembre 1,001,933 584,682 5 417,251 41.6 
October - Octobre 1,097,727 609,166 488,560 44.5 
November — Novembre 1,419,882 788,794 ; 631,088 44.4 
Jecember - Décembre 2,013,933 Us usiep stele: : 878,339 43.6 
Year — Année 12,913,325 7,147,138 5,766,186 44.7 
1992 

January — Janvier 689,021 385,302 303,719 44.1 
-ebruary — Février 745,693 405,567 : 340,126 45.6 
March - Mars 851,128 474,950 : SASH IT 44.2 
April — Avril 1,019,755 539,019 4 480,736 47.1 
May —- Mai 1,055,497 572,628 : 482,869 45.7 
June — Juin 1,011,524 557,926 : 453,597 44.8 
July — Juillet 970,347 524,301 é 446,046 46.0 
August - Aott 1,040,038 578,088 A 461,949 44.4 
September — Septembre 1,045,815 594,060 ‘ 451,756 43.2 
Ictober - Octobre 1,144,955 629,685 : 515,270 45.0 
November - Novembre 1,356,262 : 75S alow ; 603,104 44.5 
Jecember — Décembre 2,081,821 1,157,105 : 924,716 44.4 
fear — Année 13,011,854 7,171,788 : 5,840,066 44.9 
|993 

January - Janvier 398,824 313,341 44.0 
“ebruary — Feévrier 370,905 : 319,731 46.5 
March - Mars : 462,345 , 401,154 46.5 
April — Avril Siti2oa ‘ 491,347 49.0 
May - Mai 541,893 497,453 47.9 
June - Juin 535,245 , 461,983 46.3 
july - Juillet 496,894 : 444,761 47.2 
August - Aodt 522,791 ; 451,097 46.3 
September - Septembre 572,754 469,683 45.1 
)ctober -— Octobre 592,481 521,145 46.8 


dovember - Novembre 
December - Décembre 
‘ear — Année 
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Table 7 Tableau 7 
Total Department Store Cumulative Sales, by Total des ventes cumulatives des grands magasins, par 
Department, Canada, 1992-1993 rayon, Canada, 1992-1993 
January-October Janvier-octobre 
= 
Sales -— Ventes Change 
Department 1993/1992 
Rayon 1992 1993 Variation 
1993/1992 
No. 
ag ice 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms — 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 84,361 77,472 -8.2 
2 | Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 107,895 99,680 -7.6 
3 | Women’s and misses’ casual wear — Vétements de sport pour dames et 
jeunes filles 833,008 858,144 aaCne) 
4 | Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 88,329 94,438 +6.9 
5 | Infants’ and children’s wear — Vétements de bébés et d’enfants 327,128 331,846 +1.4 
6 | Girls’ wear — Vétements de fillettes 152,359 151,958 -0.3 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vetements de nuit pour dames 145,699 144,175 -1.0 
8 | Intimate apparel ~ Sous-vétements 193,830 207,913 +7.3 
9 | Athletic footwear —- Chaussures athlétiques 117,492 123,786 +5.4 
10 |Women’s hosiery - Bas pour dames 125,839 121,236 -3.7 
11 | Women’s accessories — Articles de parure pour dames 141,638 133,368 -5.8 
12 | Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear - Chaussures 
pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 231,617 226,351 -2.3 
13 | Men’s coats, suits and dress pants - Vestons, complets 
et pantalons de tenue pour hommes Ome diZ4: 151,928 -5.7 
14 | Men’s casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et d’articles d’habillement pour hommes 575,025 571,202 -0.7 
15 | Boys’ clothing and furnishings — Vétements et articles d’habillement pour garcons 130,301 125,782 -3.5 
16 | Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 114,599 118,331 ap ek! 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 264,021 273,432 aF h{5) 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toilettes, produits de beauté et pharmaceutiques 645,236 667,741 | ae HS) 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 88,258 81,957 -7.1 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods — Accessoires 
de couture, mercerie et tissus a la piece 97,998 94,233 -3.8 
21 | Linen - Linges de maison 417,071 413,632 -0.8 
22 | Luggage - Bagages 47,386 43,459 -8.3 
23 | China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 126,890 118,239 -6.8 
24 | Floor coverings — Revétements de plancher 119,414 111,368 -6.7 
25 | Draperies and furniture coverings — Tentures et housses 126,834 Uis278 -10.7 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 80,882 77,742 -3.9 
27 | Furniture - Meubles 470,151 436,541 -7.1 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 384,980 363,380 -5.6 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) — 
Materiel de detente au foyer (téléviseur, steréo, magnétoscope, etc.) 410,580 396,256 -3.5 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles de menage et 
petits appareils électriques 375,473 365,696 -2.6 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 314,328 289,190 -8.0 
32 | Plumbing, heating and building materials - Materiel de plomberie, 
chauffage et construction 64,890 SHAS -52.0 
33 | Jewellery - Bijouterie 173,840 172,831 -0.6 
34 | Toys and games — Jouets et jeux : 205,927 199,133 -3.3 
35 | Sports equipment and athletic apparel — Equipements de 
sport et vétements athlétiques 248,373 239,159 -3.7 
36 | Stationery, books and office equipment — Papeterie, livres et matériel de bureau 268,644 248,428 -7.5 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures Hemost litviecee -8.2 
38 | Meals and lunches — Repas et casse-croutes 181,065 167,127 -7.7 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) — 
Service, installation et travaux de réparation (pieces et main-d’ oeuvre) 258,447 251,664 -2.6 
40 | All other departments (includes gifts and seasonal) — 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 545,150 566,627 She, 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 9,573,771 9,377,062 -2.1 
a am SP pS ee eee 
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Table 8 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted, by 
‘Department, Canada, 1992-1993 


Ss 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses and uniforms - Robes 
et uniformes pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 

Women's and misses’ casual wear - Vétements de sports 
pour dames et jeunes filles 

Nursery equipment —- Articles de chambres d’enfants 

Infants’ and children's wear - Vétements de bébés 
et d'enfants 

Girls’ wear - Vétements de fillettes 

Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 

Intimate apparel - Sous-vétements 

Athletic footwear - Chaussures athlétiques 

Women's hosiery — Bas pour dames 

Women’s accessories - Articles de parure pour dames 

Women's, misses’, girls and children’s footwear — 
Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 

Men's coats, suits and dress pants - Vestons, complets et 
pantalons de tenue pour hommes 

Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et articles d’habillement pour hommes 

Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 

Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 

Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 

Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 

Photographic equipment and supplies — Appareils et 
fournitures photographiques 

Sewing supplies, notions and piece goods - 
Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 

Linen — Linges de maison 

Luggage - Bagages 

China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, 
cristal, verrerie et argenterie 

Floor coverings — Revétements de plancher 

Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings —- 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils meéenagers 

Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Matériel de détente au foyer (téléviseurs, steéréo, 
magnétoscope, etc.) 

Housewares and small electrical appliances - Articles 
de ménage et petits appareils electriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Materiel de 
plomberie, chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux ; 

Sports equipment and athletic apparel — Equipements de 
sport et vetements athletiques 

Stationery, books and office equipment - Papeterie, 
livres et materiel de bureau 

Gasoline, oil, auto repairs, accessories and 
supplies - Essence, huile, reparation d’automobile, 
accessoires et fournitures 

Meals and lunches — Repas et casse-croutes 

Repairs, installation and services (labour and parts) — 
Service, installation et travaux de réparation (pieces et 
main-d'oeuvre) 

All other departments (includes gifts and seasonal) — 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles 
saisonniers) 


Tableau 8 


Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1993 


Stocks mensuels des grands magasins, non 


désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1992-1993 


Unadjusted - Non désaisonnalises 


1992 1993 
September October} September October 
Septembre Octobre | Septembre Octobre 

thousands of dollars - milliers de dollars 
42,289 48,889 45,712 53,226 
73,837 77,655 78,994 81,505 
393,825 424,816 445,425 487,847 
37,999 38,286 42,060 41,509 
176,210 183,966 188,730 195,554 
87,452 94,390 89,708 97,709 
97,628 116,882 93,278 117,235 
111,346 113,624 120,803 125,056 
101,223 96,405 96,173 94,392 
74,374 78,489 83,812 84,496 
106,666 122,048 98,671 119,664 
146,919 150,416 145,329 153,732 
115,541 133,472 119,218 134,359 
324,162 370,853 364,173 426,496 
61,512 64,207 66,686 73,095 
83,147 87,757 79,218 84,208 
61,831 92,583 65,111 84,380 
386,053 461,586 391,887 477,587 
54,686 58,641 49,845 55,072 
88,910 86,045 84,350 84,051 
261,210 275,041 282,445 307,381 
35,331 38,410 28,537 31,191 
133,641 152,805 135,520 150,556 
76,890 76,310 68,526 68,246 
68,609 69,250 66,756 66,524 
60,838 61,957 60,120 64,690 
154,204 154,933 128,648 127,062 
96,840 99,818 78,240 87,484 
279,775 323,700 267,863 307,910 
229,440 260,123 244,597 267,779 
201,885 218,691 182,115 196,684 
54,400 57,491 -- s 
191,698 219,904 189,425 221,629 
245,543 279,966 239,602 266,034 
196,665 220,372 195,540 217,285 
188,969 220,304 185,208 221,098 
78,812 86,293 66,908 73,312 
134,261 192,165 192,542 250,788 


Change - Variation 


Oct. 1993/ 
September 

1993 
Oct. 1993/ 
septembre 
1993 


per cent - 


+16.4 
+3.2 


+95 
-1.3 


+3.6 
+ 8.9 


+ 2607 
505) 
-1.9 
+0.8 

+2103 
FOS 

| Daf, 

CATON 
+96 
+6.3 

+ 29.6 

+219 

+10.5 
-0.4 


+88 
+9.3 


+ 30.3 


October 
1993/1992 


Octobre 
1993/1992 


pourcentage 


+89 
+50 


+148 
+84 


+6.3 
+3.5 


+0.3 
+10.1 
-2.1 
+77 
-2.0 
+2.2 
+07 
+ 15.0 
+13.8 
-4.0 
-8.9 
+35) 


-6.1 


+ 30.5 


41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 5,314,625 5,908,544 5,361,775 5,996,828 +118 cS 
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Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1993 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1992-1993 


Department 


No. 


oe 


Stock-sales/Stocks-ventes 


1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms 
2 | Women’s and misses’ coats and suits 

3 | Women’s and misses’ casual wear 

4 | Nursery equipment 

5 | infants’ and children’s wear 


6 | Girls’ wear 

7 | Lingerie and women’s sleepwear 
8 | Intimate apparel 

9 | Athletic footwear 

0 | Women’s hosiery 


11. | Women’s accessories 

12 | Women’s, misses’, girls and children’s footwear 
13 | Men’s coats, suits and dress pants 

14 | Men’s casual wear and furnishings 

15 | Boys’ clothing and furnishings 


16 |Men’s and boys’ footwear 

17 | Food and kindred products 

18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products 
19 | Photographic equipment and supplies 

20 | Sewing supplies, notions and piece goods 


21 | Linen 

22 | Luggage 

23 | China, crystal, glassware and silverware 
24 | Floor coverings 

25 | Draperies and furniture coverings 


26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 


27 | Furniture 

28 | Major appliances 

29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) 
30 | Housewares and small electrical appliances 


31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 

32 | Plumbing, heating and building materials 
33 | Jewellery 

34 | Toys and games 

35 | Sports equipment and athletic apparel 


36 | Stationery, books and office equipment 

37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies 
38 | Meals and lunches 

39 | Repairs, installation and services (labour and parts) 
40 |All other departments (includes gifts and seasonal) 


41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1992 1993 
September October September October 
Septembre Octobre Septembre Octobre 
en _- Seen 2 Gee 2 ee eee 
5.79 6.27 6.33 6.61 
4.66 3.26 5.30 3.50 
3.95 4.40 4.17 4.81 
4.52 4.56 4.55 4.63 
4.14 4.22 4.03 4.53 
4.42 sls 4.33 5.54 
6.30 6.22 5.97 6.74 
4.77 S167 5.44 Seis 
6.74 9.30 6.03 9.27 
5.02 4.72 5.40 5.16 
6.40 5.92 6.51 6.64 
5.09 4.76 ale Sel’ 
6.48 5.41 6.80 6.10 
5.09 5.42 5:59 6.29 
3:53 4.23 3.62 4.84 
6.10 5:26 5.68 5.30 
2.61 25 2.79 2.06 
5:50 6.43 By e7 6.37 
5165 5.82 5.86 6.26 
7.94 6.63 7.60 6.41 
5.98 ats 5.98 6.52 
515i 10.33 5.36 9.25 
10.16 11.22 lesz 12.04 
5.69 4.70 Bros 4.29 
5:30 4.80 5:32 5.48 
6.77 6.82 6.72 7.48 
3.20 3.10 PT Que 
PLANS) Zroi 1.92 2.08 
6.07 5163 5.96 6.25 
5.66 6.07 5295 6.36 
6.89 7.64 6.93 Wes 
7.16 7.99 ae == 
9.70 10.94 9.78 11.28 
12.93 6.29 12.92 5.41 
soi 12.45 13.28 14.17 
5.79 8.39 6.45 9.41 
5.80 4.64 5.23 4.39 
2.73 3.31 3.60 4.14 
5.08 5.16 5.14 5.38 
a RE Oa) te Oe ee 
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Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1993 


Tableau 9 


Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 


Y 
i 
q 
| 


Sales-stock/Ventes-stocks 
SE RS Tapa aaa ea a 
1992 1993 
Rayon 

September October September October 

Septembre Octobre Septembre Octobre 
Ne 

oe 
0.18 0.17 0.17 0.16} Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 1 
0.25 0.31 0.22 0.29| Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 2 
0.26 0.24 0:25 0.22| Vétements de sport pour dames et jeunes filles 3 
0.22 0.22 0.22 0.21} Articles de chambres d’enfants 4 
0.24 0.24 0.25 0.22| Vétements de bébés et d’enfants 5 
0.22 0.19 0.23 0.19] Vétements de fillettes 6 
OI, 0.18 0.18 0.17} Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.21 0.18 0.19 0.18} Sous-vétements 8 
0.15 0.10 0.16 0.11| Chaussures athlétiques 9 
0.19 0.22 0.19 0.19} Bas pour dames 10 
a hee 0.18 Oni, 0.17; Articles de parure pour dames 11 
0.20 OF 0.20 0.20} Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 12 
0.17 0.20 0.16 0.17| Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes 16) 
0.20 0.20 0.19 0.17} Vétements de sport et articles d’habillement pour hommes 14 
0.27 0.24 O27 0.22} Vétements et articles d’habillement pour garcons is 
0.17 0.20 0.18 0.19] Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.42 0.51 0.41 0.55| Produits alimentaires et connexes liz, 
0.19 OMW7 0.20 0.17| Articles de toilette, produits de beauté et pharmaceutiques 18 
0.18 0.18 OM 0.17} Appareils et fournitures photographiques 19 
0.13 0.15 0.14 0.16} Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 20 
0.17 0.18 0.17 0.16} Linges de maison 21 
0.18 0.10 0.18 0.11} Bagages 22 
0.10 0.10 0.09 0.09} Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 23 
0.18 0.21 0.19 0.23; Revétements de plancher 24 
0.19 0.21 0.19 0.18} Tentures et housses 25 
0.15 0.15 0.15 0.14! Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la 26 
maison 

0.31 0.32 Oz 0.37} Meubles 27 
0.47 0.44 0.52 0.51} Gros appareils ménagers 28 
0.17 0.19 0.17 0.17| Matériel de détente au foyer (téléviseur, stéréo, magnétoscope, etc.) 29 
0.18 0.18 0.17 0.16| Articles de ménage et petits appareils électriques 30 
0.15 0.14 Onis 0.14} Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 31 
0.14 0.13 - --| Matériel de plomberie, chauffage et construction 32 
0.11 0.10 0.11 0.10! Bijouterie 33 
0.09 0.17 0.09 0.19} Jouets et jeux 34 
0.08 0.08 0.08 0.07} Equipements de sport et vétements athlétiques 35 
1 0.13 0.16 0.12} Papeterie, livres et matériel de bureau 36 
1 0.23 0.19 0.24| Essence, huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 37 
Repas et casse-croutes 38 
a o pee ...| Service, installation et travaux de reparation (pieces et main-d’oeuvre) 39 
O37, 0.36 0.30 0.27| Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 40 
0.20 0.20 0.20 0.20| TOTAL, TOUS LES RAYONS 41 
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Table 10 Tableau 10 


Stocks mensuels des grands magasins, non 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted ‘ 
desaisonnalises et désaisonnalisés, Canada, 1990 a 


and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 to 1993 


1993 
Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change percent adjusted percent 
Period change 
Période Non Variationen Deésaison- Variation en 
désaisonnalisées pourcentage naliseé pourcentage 
. année/annee mois/mois 
$’000 % $’000 % 
1990 
January — Janvier 3,971,540 tee0) 4,729,920 -0.2 
February — Fevrier 4,389,949 +3.2 4,833,184 tee 
March — Mars 4,761,241 ot 4,756,500 -1.6 
April — Avril 4,893,895 nS 4,800,535 +0.9 
May - Mai 4,806,183 +2.5 4,776,445 -0.5 
June — Juin 4,536,523 148! 4,809,863 +0.7 
July - Juillet 4,630,744 +3.6 4,881,953 +1.5 
August — Aowt 4,934,391 +6.0 4,960,839 +1.6 
September — Septembre 5622139i +4.6 5,011,295 RG 
October - Octobre 5,825,385 +3.4 4,998,983 -0.2 
November — Novembre 5,999,066 +5.4 5,003,808 +0.1 
December — Decembre 4,469,159 OES 4,873,452 -2.6 
1991 
January — Janvier 3,863,295 PT 4,611,583 -5.4 
February — Fevrier 4,326,630 -1.4 4,776,412 +3.6 
March - Mars 4,798,359 +0.8 4,863,053 +1.8 
April — Avril 5,053,505 aPBh.é' 4,935,682 +i 
May —- Mai 5,033,509 +4.7 4,994,546 +1.2 
June — Juin 4\ FPS) | yf SPELT 5,066,083 +1.4 
July — Juillet 4,781,942 Ot 5,032,053 -0.7 
August — Aott 5,101,600 + 3.4 5,121,160 Pies 
September — Septembre 5,483,599 173.0) Sil537246 +0.6 
October - Octobre 6,042,516 +3.7 5,159,330 +0.1 
November —- Novembre 6,193,175 Tee 5,186,021 +0.5 
December — Décembre 4,855,506 + 8.6 5,253,267 tales 
1992 
January — Janvier 4,442,891 a2 fH) 5,319,911 eS 
February — Février 4,771,534 TOL 5,107,980 -4.0 
March — Mars 5,135,428 +7.0 5,207 643 + 2.0 
April — Avril 5,283,806 +4.6 5,166,988 -0.8 
May - Mai 5,207,063 + 3.4 5,201,869 +007 
June - Juin 4,888,641 +2.9 Syrleeyon ks! -0.8 
July — Juillet 4,903,185 8 fs) 5,139,415 0.4 
August - Aout 4,983,135 -2.3 5,054,158 Nieg/ 
September — Septembre Ses} -3.1 4,993,635 -1.2 
October - Octobre 5,908,544 -2.2 5,034,959 +0.8 
November — Novembre 6,047,435 -2.4 5,079,844 +0.9 
December -— Décembre 4,784,353 -1.5 5,125,581 +0.9 
1993 
January — Janvier 4,182,391 -5.9 5,049,026 -1.5 
February — Feévrier 4,605,518 -3.5 5,099,885 +1.0 
March — Mars 5,053,479 -1.6 5,095,335 -0.1 
April — Avril 5,176,756 -2.0 5,059,403 0.7 
May — Mai 5,076,626 -2.5 5,070,672 220) 
June — Juin 4,780,244 -2.2 5,047,988 0.4 
July — Juillet 4,784,816 -2.6 5,044,171 -0.1 
August — Aout 4,986,933 -0.8 5,060,538 an{0).:6' 
September — Septembre ScOilevno +0.9 5,059,834 -- 
October - Octobre 5,996,828 +15 5,156,187 +1.9 
November — Novembre 
December — Décembre 
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Table 11 Tableau 11 


\Department Stores’ Month-end Accounts 


Comptes a recevoir', non désaisonnalisés et 
\Receivable', Unadjusted and Seasonally 


desaisonnalisées des grands magasins a la fin du mois, 
Canada, 1991 a 1993 


Adjusted, Canada, 1991 to 1993 


| ==] 
Change from Change 
‘ previous 1993/1992 
“Month month 
| 1991 1992 1993 
Mois Variation Variation 
| par rapport 1993/1992 
au mois 
precedent 
ee Ee ag ee CL a, 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent - pourcentage 
Unadjusted - Non désaisonnalises 
January - Janvier 2,789,105 2,707,289 2,644,674 -5.7 23 
February - Fevrier 2,699,473 2.3851025 2,356,913 -10.9 lee 
March - Mars 3,088,302 Pas TTA PAUE 2,306,111 -2.2 -0.5 
April — Avril 2,929,202 2,297,650 2,349,510 +1.9 aS 
May - Mai 3,008,348 2,351,267 2,368,883 +0.8 +0.7 
June - Juin 3,090,219 2,368,098 2,343,887 -1.1 -1.0 
‘July - Juillet 3,142,018 2,280,713 2,363,721 +0.8 + 3.6 
‘August — Aott 2,867,844 2,319,434 2,383,613 +0.8 +2.8 
September - Septembre 3,012,999 PSR LS E/ 2,376,418 -0.3 +1.8 
October - Octobre 3,181,246 2,377,907 2,440,942 +2.7 +2.7 
‘November - Novembre 3,218,605 2,444,593 
December - Décembre 2,862,420 2,805,367 
millions of dollars — millions de dollars 
Seasonally adjusted - Désaisonnalisés 
January -— Janvier 2,674.0 2,596.0 2os2.0 +25 -2.5 
February - Février 2,791.0 2,493.0 2,479.0 -2.1 -0.6 
March - Mars 3,245.0 2,454.0 2,455.0 -1.0 -- 
“April - Avril 3,058.0 2,411.0 2,467.0 50 }) ares 3S 
May - Mai 3,104.0 2,418.0 2,442.0 -1.0 +0.9 
June — Juin 3,132.0 2,400.0 2,421.0 -0.9 +0.9 
July - Juillet 3,261.0 2,367.0 2,436.0 +0.6 +2.9 
‘August - Aoit 2,993.0 2,406.0 2,437.0 -- +1.3 
September - Septembre 3,024.0 2,343.0 2,411.0 -1.1 +2.9 
October - Octobre 3,120.0 2,334.0 2,432.0 +0.9 +4.2 
November - Novembre 3,004.0 2,281.0 
December - Décembre 2,536.0 2,470.0 


| Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


them. 


’ Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétes d’acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 
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Note to Users 


Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data includes the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 


Note 


For reasons of confidentiality, the Yukon and 
Northwest Territories are included with British 
Columbia. 


Ventes et stocks des grands magasins, Octobre 1993 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fedérale (TVF). DU a ce changement dans les taxes 
indirectes, les donnees pour 1990 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années precedentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
n’est pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale ou au niveau des groupes de 
commerce. 


Nota 


Pour des raisons de confidentialité, le Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest sont inclus dans la Colombie-Britannique. 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 
Finally, seasonally adjusted data are provided. 
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CHAMP DE L’ENQUETE 


Aux fins de cette publication, seules les activites des "locaux 
d'affaires" reels des firmes de grands magasins_ sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est Commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l'industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la deéfinition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marche et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers resultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus recents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présenteées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |l’année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions metropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et ventes- 
stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des grands 
magasins a la fin du mois y sont rapportées. Finalement, des 
données désaisonnalisées sont présentées. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix Il). 


The response rate for this survey is 100% and as a 
consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 


The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 


For more information about this survey or the Industry 
Division’s statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, |.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


The commodity reference list, which describes in 
detail the commodities comprising each of the 40 
departments noted within, is published in the March 
issue of this publication. 


QUALITES DES DONNEES ET METHODOLOGIE 


Les données presentees dans cette publication proviennent 
d’enquétes mensuelles realisees sur tous les grands 
magasins tel que definit par la classification type des 
industries 1980 (voir liste dans l’appendice Il). 


Le taux de réponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
consequent, il n’est pas nécessaire de faire d’estimation. Les 
resultats ne souffrent donc pas du biais qu’entraineraient des 
cas de non-réponse. 


Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d’erreurs. attribuables en l’occurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les répondants ou 
aux erreurs commises a |’étape du traitement. Nous nous 
efforcons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant la liaison avec les principaux 
répondants, en vérifiant les données pour en déceler les 
incohérences et, par la suite, en procédant au suivi et au 
contréle de la qualité des opérations de traitement manuel. | 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 


Pour obtenir plus d'information sur cette enquéte ou sur le 
programme d’enquéte statistique de la Division de |’industrie 
en général, communiquer avec la Section du commerce de 
detail, Division de_ l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, (telephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la presente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploites dans toutes les périodes 
en Cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


Les regions métropolitaines correspondent aux régions 
metropolitaines du recensement de 1981. 


La liste de référence des marchandises qui décrit en 
detail les produits de chacun des 40 rayons présentés dans 
cette publication est reproduite dans le numéro de mars. 
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‘Revisions to department store sales and_ stocks 
jrelated to the way data are gathered apply only to 
‘the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
‘resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
‘case of monthly revisions, the corrected figures for 
‘the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
(May), while the annual revisions may be published 
once a year in the March issue. Revisions to 
‘month-end accounts receivable are published on a 
monthly basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 
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Les revisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins li¢es a la fagon dont les donnees 
sont produites se rapportent seulement aux donnees de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l’annee 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des revisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui referent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles peuvent étre publi¢es une 
fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiere d’erreurs dues a la non-réponse sont presentées 
dans le tableau explicatif |. 
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Appendix II 


List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia (closed) 


Junior Department Store Organizations 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, 
Montréal, Québec 


Appendice Il 


Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Fioor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia (fermé) 


Organisations de grands magasins populaires 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 


el 
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‘Text Table | Tableau explicatif | 
\Measures of Reliability, Department Stores, 
‘Canada, 1993 - October 1993 


Mesure de la fiabilité, grands magasins, 
Canada, 1993 - Octobre 1993 


Response rate! Response 
fraction® 
Taux de réponse! Fraction de 
reponse* 

Survey units Organizational 

units 

Unites Unites orga- 

d'enquéte nisationnelles 

per cent — pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon = 87.5 99.8 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon ge 75.0 99.8 
Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 100.0 100.0 


1 The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 

| Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente publication. 

2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. 

2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 
réellement déclarés par les grands magasins. 


ne ee eee UEIEEE ESE EEI SESE SSEIE SE ESEEIES EES EEE 
Statistics Canada - Cat. No. 63-002 Statistique Canada - n° 63-002 aucat. 27 


Department Store Sales and Stocks, October 1993 


FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 
Retail Trade, Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores, Annual, 
Bilingual. 
Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. 


Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual. 


Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. 


Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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jensive statistical compendium on 
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_..revenue and expenditure data for retailers and small 
dusinesses? 


The Market Research Handbook has it all... 
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® 1991 Census information 

™@ personal expenditures on goods and services 
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H investment in Canadian industries 
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The Market Research Handbook (Cat. no. 63-224) is $94 
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Sales, Ottawa, Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics 
|Canada Reference Centre listed in this publication. 
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Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 


qui les servent. Il vous aide a définir 
et situer vos marchés cibles. 
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_..des profils socio-économiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


_,.des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


données sur le recensement de 1991 
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traitements, salaires et emploi 

investissements par secteur d’activité économique 
population active par secteur d’activité 

prix de l'industrie et de la consommation 


Si c’est l’un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu'il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour économiser temps 
et argent, vous ne sauriez vous en passer. 


Le Recueil statistique des études de marché (n° 63-224 au catalogue) cotte 94 $ 
(plus 7% de TPS) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis et 132 $ US dans les autres pays. 
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The Energy Statistics Handbook is the most complete source of Le Guide statistique de énergie est \a source la plus complete de 
detailed information on the energy field. This publication is designed renseignements exacts sur le domaine de |’énergie. Cette publication 
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@ Section dividers to organize the monthly updates which enable MM Des sections ‘ordonnées selon les mises a. jour. mensuelles, ce qui 
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@ A monthly 200-page update from Statistics ce te orsues 
your facts are the most recently released for this os changing 
sector. _ 


on Une mise a jour mensuelle de 200 pages de Statistique Canada 
qui vous assure d’avoir en main les faits les plus récents qui 
-Soient sur ce secteur qui change continuellement. 


Les données sont classées selon le type d’énergie : I’énergie 
totale, le pétrole, le gaz naturel, I’électricité, l’uranium et le charbon. 
D'autres sections traitent des prix et des facteurs de conversion. En 
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les tendances a travers le temps. 


Data is organized by energy type: total enetay. en pare 
gas, electricity, uranium and coal. Additional sections include prices __ 
and conversion factors. Along with up-to-date information, you'll find = 
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environmentalists use the Energy Statistics Handbook to add ator 
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Les cadres, les professionnels de la recherche et du 
développement et les écologistes utilisent le Guide statistique de 
Vénergie pour ajouter du poids a leur analyse de |’industrie, leurs 
projets et a leurs rapports de société. 


Subscribe to the Energy Statistics Handbook fodayl 


The Energy Statistics Handbook (Cat. #10-602) is $300 | no 
Canada, US$360 in the United States and a in other countries. 


Abonnez-vous dés aujourd'hui au Guide statistique de l’énergie! 


Le Guide statistique de I’énergie (N° 10-602 au Cat.) coite 300$ 
} au Canada, 360 $ US aux Etats-Unis et 420 $ US dans les autres 
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Data in Many Forms .... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on CD, diskette, computer 
print-out, microfiche and microfilm, and magnetic tape. Maps 
and other geographic reference materials are available for 
some types of data. Direct on-line access to aggregated 
information is possible through CANSIM, Statistics Canada’s 
machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and the listed documents should 
be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


1-902-426-5331 
Montréal 1-514-283-5725 


( ) Regina 1-306-780-5405) 

( ) 
Ottawa (1-613-951-8116) 

( ) 

( ) 


Halifax ( 

Edmonton (1-403-495-3027) 
(1-403-292-6717) 
( 


1-604-666-3691) 


Calgary 
1-416-973-6586 
1-204-983-4020 


Toronto Vancouver 


Winnipeg 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 
Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828 
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 
Hearing Impaired 


Toll Free Order Only Line (Canada 
and United States) 


1-800-363-7629 


1-800-267-6677 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et speciales sont offertes. Les 
données sont disponibles sur disque compact, disquette, imprimé 
d’ordinateur, microfiche et microfilm, et bande magnetique. Des cartes 
et d'autres documents de reference geéographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L’acces direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systeme d’extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
tous les documents enumérés doivent étre adressées a: 


Section du commerce de detail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada a: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
’exterieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


Appareils de telecommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 


Numero sans frais pour commander 
seulement (Canada et Etats-Unis) 


1-800-267-6677 
Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada aupres des agents autorisés et des autres librairies 
locales, par !’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en ecrivant a la Division du marketing, Ventes et Service, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du telecopieur 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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Note of Appreciation 


de l’emmagasiner dans un systéme de recouvrement, 
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marketing, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
Canada K1A OT6. 
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Prix : Canada : 14,40 $ l’exemplaire, 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises et les administrations 
canadiennes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonté, il serait impossible de produire des Statistiques 
précises et actuelles. 


Canada owes the success Of its statistical system to 
a long-standing cooperation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses and 
governments. Accurate and timely statistical 
information could not be produced without their 
continued cooperation and goodwill. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in Statistics 
Canada publications: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
= nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


The data published in Department Store Sales and 
Stocks (Matrix No. 111,112,113) (Catalogue No. 
63-002) are also available in machine readable form 
through CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Users interested in 
accessing data via CANSIM should contact one of 
Statistics Canada’s regional centres at the numbers 
listed on the inside front cover of this publication, or 
contact the Marketing Division, Statistics Canada, 
R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (613) 
951-8200. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ G. Andrusiak, Director, Industry Division 


e B. Nemes, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


@ B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry Division 


e@ D. Roeske, Senior Economist, Retail Trade 
Section, Distributive Trades Sub-division, Industry 
Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 -— 1984. 
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Signes conventionnels 


Voici la_ signification des signes conventionnels suivants 
utilisés dans les publications de Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 

. n’ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les données qui sont publiées dans les ventes et stocks des 
grands magasins (matrice no 111,112,113) (n° 63-002 au 
catalogue) peuvent étre obtenues sous forme lisible par 
machine de CANSIM (Systeme canadien d'information socio- 
économique). Les utilisateurs voulant obtenir des chiffres par 
l’intermédiaire de CANSIM peuvent contacter un des centres 
de consultation de Statistique Canada dont les numéros de 
telephone figurent au verso du couvert de cette publication 
ou en communiquant directement avec la Division du 
marketing, Statistique Canada, Immeuble R.H. Coats, Ottawa, 
Ontario, K1A OT6 (613) 951-8200. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
e G. Andrusiak, directeur, division de l'industrie 


@ B. Nemes, directeur adjoint, sous-division des commerces 
de distribution, division de l’industrie 


@ B. Thériauit, chef, section du commerce de détail, 
sous-division des commerces de distribution, division de 
l'industrie 


e D. Roeske, économiste principal, section du commerce de 
détail, sous-division des commerces de distribution, 
division de |’industrie 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux 
exigences minimales de I’"American National Standard for 


Information Sciences" - "Permanence of Paper for Printed 
Library Materials", ANSI Z39.48 - 1984. 
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Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,053 million in November 1993, a 
decrease of 3.6% from the previous month’s total 
(revised) of $1,092 million. 


The 3.6% sales decrease in November followed 
three consecutive monthly increases. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,164 million at the end of November, unchanged 
from the October 1993 value (revised) of $5,166 
million. 


Ventes et stocks des grands magasins, Novembre 1993 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour novembre 1993, 
les ventes des grands magasins (incluant les concessions) 
ont totalisé $1,053 millions, une diminution de 3.6% par 
rapport a l’estimation révisée d’octobre ($1,092 millions). 


La baisse de 3.6% observée dans les ventes en 
novembre, fait suite a trois augmentations mensuelles 
consécutives. 


La valeur des stocks (valeur de vente) est demeurée 
inchangé en comparaison avec celle du mois précédent 
($5,166 millions, chiffre révisé) et s’élevait a la fin de 
novembre 1993 a $5,164 millions. 
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Table 1 Tableau 1 
Department Store Monthly Sales, Unadjusted, by Ventes mensuelles des grands magasins, non 
Department, Canada, 1992-1993 désaisonnalisées par rayon, Canada, 1992-1993 


Unadjusted —- Non désaisonnalisees 


Change 
1992 1993 1993 
Variation 
Department 
October | November October} November} November 
Rayon 1993/1992 
Octobre | Novembre Octobre | Novembre} Novembre 
1993/1992 
thousands of dollars — milliers de dollars 7) 
Women's and misses’ dresses and uniforms — Robes et uniformes 
pour dames et jeunes filles 7,797 9,937 8,055 10,650 +7.2 
Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 23,831 24,227 23,313 24,003 -0.9 
Women's and misses’ casual wear — Vétements de sports pour dames 
et jeunes filles 96,555 99,871 101,391 107,235 +7.4 
Nursery equipment — Articles de chambres d'enfants 8,389 8,031 8,965 8,131 +12 
Infants’ and children's wear — Vétements de béebes et d’enfants 43,637 47,820 43,151 47,257 -1.2 
Girls’ wear -— Vétements de fillettes 17,087 21,769 17,640 22,321 +25 
Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vetements de nuit 
pour dames 18,780 26,697 17,400 27,377 Bee 
Intimate apparel — Sous-vétements 20,044 19,858 21,813 20,696 +42 
Athletic footwear - Chaussures athletiques 10,372 10,307 10,178 10,528 +2.1 
Women's hosiery — Bas pour dames 16,613 16,831 16,371 16,753 -0.5 
Women's accessories — Articles de parure pour dames 20,609 24,726 18,034 26,061 +5.4 
Women's, misses’, girls’ and children’s footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes filles, fillettes et enfants 31,581 34,567 29,759 34,892 +0.9 
Men's coats, suits and dress pants — Vestons, complets et pantalons 
de tenue pour hommes 24,677 28,997 22,044 28,735 -0.9 
Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport et articles 
d’habillement pour hommes 68,431 98,876 67,876 99,694 +0.8 
Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement 
pour garcons 15,196 18,729 15,102 19,017 +15 
Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 16,697 22,26 15,888 22,438 +0.9 
Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 39,731 40,627 40,961 38,013 -6.4 
Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles de 
toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 71,812 83,790 75,026 84,046 +0.3 
Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures 
photographiques 10,080 12,640 8,797 11,227 -11.2 
Sewing supplies, notions and piece goods - Accessoires de 
couture, mercerie et tissus a la piece 12,976 13,377 13,110 12,379 -7.5 
Linen -— Linges de maison 49,557 50,656 47,118 51,816 eons 
Luggage - Bagages 3,719 5,034 SIO 4,749 -5.7 
China, crystal, glassware and silverware - Porcelaine, cristal, 
verrerie et argenterie 13,622 20,621 12,505 18,003 -12.7 
Floor coverings — Revétements de plancher 16,234 15,887 15,903 15,880 0.0 
Draperies and furniture coverings -— Tentures et housses 14,429 14,077 12,130 11,765 -16.4 
Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 9,082 10,256 8,645 10,131 -1.2 
Furniture — Meubles 49,899 48,854 46,780 45,927 -6.0 
Major appliances - Gros appareils ménagers 43,205 43,051 42,097 39,700 -7.8 
Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Matériel de détente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnétoscope, etc.) 57,481 79,982 49,302 76,280 -4.6 
Housewares and small electrical appliances — Articles de menage 
et petits appareils électriques 42,873 48,407 42,128 45,147 -6.7 
Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 28,639 36,496 27,131 36,169 -0.9 
Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 7,196 6,675 -- -- <- 
Jewellery — Bijouterie 20,107 32,857 19,643 33,686 2-5 
Toys and games - Jouets et jeux 44,515 69,280 49,144 65,316 -5.7 
Sports equipment and athletic apparel — Equipements de sport et 
vétements athlétiques 17,707 26,942 152335 25,459 -5.5 
Stationery, books and office equipment - Papeterie, livres et 
matériel de bureau 26,267 35,756 23,496 34,360 -3.9 
Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, réparation d'automobile, accessoires et fournitures 18,581 18,231 16,698 18,393 +0.9 
Meals and lunches -— Repas et casse-croutes 19,732 22,185 18,004 19,891 -10.3 
Repairs, installation and services (labour and parts) — Service, 
installation et travaux de reparation (pieces et fA as -d'oeuvre) 27,098 29,331 28,763 30,878 +53 
All other departments (includes gifts and cee - Tous les autres 
rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers) 58,123 77,770 60,608 87,074 +12.0 
ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 1,144,955 1,356,262 1,113,626 1,342,079 -1.0 


See footnote at end of tables. 
Voir note a la fin des tableaux. 
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Table 2 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1992-1993 


Type of department store 


Major department stores 


1992 October 
November 
January-November 


1993 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1993/1992 
January-November 1993/1992 


Junior department stores 


1992 October 
November 
January-November 


1993 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1993/1992 
January-November 1993/1992 


Total, all department stores 


1992 October 
November 
January-November 


1993 October 
November 
January-November 


Percentage change 


November 1993/1992 
January-November 1993/1992 


See footnote at end of tables. 
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Canada 


629,685 
753,157 
6,014,683 


592,481 
720,650 
6,014,683 


-4.3 
-4.8 


515,270 
603,104 
4,915,350 


521,145 
621,429 
4,993,123 


+3.0 
+1.6 


1,144,955 
1,356,262 
10,930,033 


1,113,626 
1,342,079 
10,719,141 


1 ‘ 
—_ ot 


Newfound- 
land 


Terre- 
Neuve 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x 


x< 


~ 


16,010 
22,149 
149,785 


15,680 
22,205 
151,097 


+0.3 
+0.9 


Prince 
Edward 
Island 


ile-du- 
_Prince- 
Edouard 


~ 


Pad 


Pad 


x 


4,525 
6,368 
45,279 


4,518 
5,997 
44,409 


Nova 
Scotia 


Nouvelle- 
Ecosse 


12,964 
Urea) 
121,728 


13,333 
17,766 
122,950 


+23 
+120 


26,102 
36,393 
240,997 


26,163 
34,754 
243,524 


-4.5 
+ 1.0 


39,066 
53,768 
362,725 


39,497 
52,519 
366,474 


ais 
tel 0; 


New 
Brunswick 


Nouveau- 
Brunswick 


x 


x 


TANTS 
36,424 
247,377 


27,322 
35,920 
247,311 


-1.4 


Québec 


124,122 
128,089 
1,085,939 


120,500 
129°527 
1,087,687 


+11 
+0:2 


91,207 
95,056 
920,983 


90,223 
100,235 
882,146 


+5.4 
-4.2 


215,328 
223,144 
2,006,921 


210,723 
229,762 
1,969,833 
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Tableau 2 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1992-1993 


British 
Columbia? 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique* 


N° 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
250,049 25,713 x 76,906 113,441 ]1992 Octobre 1 
308,957 32,007 X 94,057 137,302 Novembre 2 
2,416,451 254,488 x 776,485 1,106,214 Janvier-novembre 3 
243,709 25,683 x 66,111 96,989 |1993 Octobre 4 
305,456 31,516 x 82,867 119,055 Novembre S 
2,328,339 246,061 Xx 701,233 990,246 Janvier-novembre 6 
Variation procentuelle 
-1.1 -1.5 Xx -11.9 -13.3 | Novembre 1993/1992 i 
-3.6 =6)i5 X -9.9 -10.5 | Janvier-novembre 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
226,794 20,298 x 42,772 55,330 11992 Octobre 9 
266,396 24,257 x 49,674 62,833 Novembre 10 
2,104,216 198,397 Xx 426,645 527,009 Janvier-novembre 11 
223,452 20,549 Xx 48,721 60,024 | 1993 Octobre 12 
265,838 24,510 x 57,154 71,014 Novembre 13 
2,155,289 200,964 x 451,488 562,379 Janvier-Novembre 14 
Variation procentuelle 
-0.2 +1.0 x +1551 + 13.0 | Novembre 1993/1992 15 
+2.4 tells x +5.8 + 6.7 | Janvier-novembre 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
476,843 46,011 31,548 119,678 168,771 11992 Octobre a 1Y/ 
ByAsieleis! 56,264 38,927 143,730 200,135 Novembre 18 
4,520,666 452,885 308,041 1,203,129 1,633,224 Janvier-novembre 19 
467,160 46,232 30,650 114,832 157,012 | 1993 Octobre 20 
571,294 56,026 38,263 140,022 190,069 Novembre 21 
4,483,628 447,025 304,018 Ad S2.ne 1,552,626 Janvier-Novembre 22 
Variation procentuelle 
-0.7 -0.4 edly, -2.6 -5.0 | Novembre 1993/1992 23 
-0.8 -1.3 -1.3 -4.2 -4.9 | Janvier-novembre 1993/1992 24 


Voir note a la fin des tableaux. 
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Table 3 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1992-1993 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1992 October 31,476 34,180 X 21,703 x 
November 38,060 41,831 x 27,598 Xx 
January-November 313,569 347,317 Xx 214,927 x 

1993 October 27,024 28,322 x 20,980 x 
November 33,641 35,628 x 26,858 x 
January-November 284,628 304,065 X 200,538 x 

Percentage change 

November 1993/1992 -11.6 -14.8 x -2.7 X 

January-November 1993/1992 -9.2 -12.5 x -6.7 x 

Junior department stores 

1992 October 12,520 17,328 x Meo2e X 
November 13,891 20,468 Xx 13,614 X 
January-November 124,434 173,065 X 117,855 x 

1993 October Owl 19,051 x 12,584 x 
November 16,931 21,821 x 14,848 X 
January-November skChincn is} 180,096 Xx 117,855 x 

Percentage change 

November 1993/1992 ten +6.6 X Oa X 

January-November 1993/1992 ISS + 3.8 x tolieve Xx 

Total, all department stores 

1992 October 43,996 51,508 17,995 33,226 117,296 
November 51,950 62,298 26,719 4ien2 122,389 
January-November 438,003 520,882 184,811 319,936 1,080,261 

1993 October 42,135 47,373 20,201 33,565 ivavon 
November 50,572 57,449 26,657 41,706 130,145 
January-November 415,946 484,161 185,299 318,393 1,077,733 

Percentage change 

November 1993/1992 -2.7 -7.8 -0.2 lee +603 

January-November 1993/1992 -5.0 -7.0 +0.3 -0.5 -0.2 
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Tableau 3 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions 
metropolitaines, 1992-1993 


N° 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Grands magasins traditionnels 


31,860 X 120,852 Tas seke te) x 11992 Octobre 7 
36,936 X 145,897 85,448 X Novembre 2 
297,352 x 1,170,415 702,362 X Janvier-novembre 3 
29,051 x 116,808 60,776 x 11993 Octobre 4 
34,157 X 144,582 74,147 x Novembre 5 
269,698 Xx 1,128,796 623,257 x Janvier-novembre 6 
Variation procentuelle 
-7.5 X -0.9 -13.2 x | Novembre 1993/1992 i 
-9.3 x -3.6 -11.3 x | Janvier-novembre 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
23,088 X 63,663 17,911 x 11992 Octobre 9 
23,656 X 69,682 20,384 x Novembre 10 
218,051 x ae 170,769 Xx Janvier-novembre 11 
24,004 x 66,383 22,293 x {1993 Octobre 12 
25,472 x 69,802 26,303 X Novembre 13 
217.354 X 600,978 191,916 x Janvier-novembre 14 
Variation procentuelle 
-0.7 x nO) + 29.0 x | Novembre 1993/1992 15 
-0.3 x +4.1 +12.4 x | Janvier-novembre 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
54,948 29,971 184,515 89,246 40,847 |} 1992 Octobre 17 
62,593 29,500 215,579 105,831 50,088 Novembre 32 
515,403 271,296 1,747,589 873,131 402,807 Janvier-novembre 19 
53,055 30,423 183,190 83,069 41,294 |1993 Octobre 20 
59,629 29,272 214,384 100,450 49,850 Novembre 21 
487,052 265,331 1,729;773 Sloane 397,859 Janvier-novembre 22 
Variation procentuelle 
-4.7 -0.8 -0.6 -5.1 -0.5 | Novembre 1993/1992 23 
-5.5 -2.2 -1.0 -5.1 -1.2 | Janvier-novembre 1993/1992 24 
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Table 4 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1992-1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada 7 Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1992 October 331 2 1 12 5 58 
2 November 331 2 1 12 5 58 
3 |1993 October 312 2 1 ie 5 58 
4 November 313 2 1 12 5 58 
Junior department stores 
5 11992 October 550 16 4 Ba 25 94 
6 Novembre 551 16 4 31 25 95 
7 |1993 October 562 16 4 31 24 97 
8 November 566 15 4 31 24 99 
Total, all department stores 
9 |1992 October 881 18 5 43 30 152 
10 November 882 18 5 43 30 153 
11 11993 October 874 18 5 43 29 155 
12 November 879 We 5 43 29 Tom 
Table 5 
Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1992-1993 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 11992 October 14 21 i 14 31 
2 November 14 21 7, 14 31 
3 11993 October 13 We 7 12 32 
4 November 3} 18 vA 2 32 
Junior department stores 
5 |1992 October 13 18 10 12 32 
6 November 3} 18 10 12 33 
7 |1993 October 15 19 10 ik 35 
8 November 15 19 10 13 37 
Total, all department stores 
9 11992 October By 39 hz 26 63 
10 November Zu 39 17 26 64 
11 |1993 October 28 36 iz 25 67 
12 November 28 37 17 25 69 


See footnote at end of tables. 
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Tableau 4 


Ventes et stocks des grands magasins, Novembre 1993 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1992-1993 


Ontario Manitoba 
127 13 
ee 13 
122 13 
122 13 
225 23 
225 23 
225 23 
226 23 
352 36 
B52 36 
347 36 
348 36 

Tableau 5 


Saskatchewan 


number — nombre 


Alberta 


48 
48 


42 
43 


47 
47 


51 
52 


95 
95 


93 
95 


British 
Columbia? 


Colombie- 
Britannique* 


Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 


1992 Octobre 
Novembre 


1993 Octobre 
Novembre 


53 
53 


46 
46 


Pwo w+ 


Grands magasins populaires 


1992 Octobre 
Novembre 


1993 Octobre 
Novembre 


62 
62 


66 
67 


OnN OW 


Ensemble des grands magasins 


1992 Octobre 
Novembre 


1993 Octobre 
Novembre 


115 
115 


112 
113 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines regions 


métropolitaines, 1992-1993 


Ottawa-Hull Québec 
14 8 
14 8 
1 8 
11 8 
21 1a 
21 11 
21 11 
21 11 
35 19 
35 19 
32 19 
32 19 


Voir note a la fin des tableaux. 
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Toronto 


number — nombre 


53 
53 


51 
51 


61 
61 


60 
61 


114 
114 


111 
112 


Vancouver 


29 
29 


25 
25 


19 
19 


22 
23 


48 
48 


47 
48 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 


12]1992 Octobre 
12 Novembre 


12/1993 Octobre 
12 Novembre 


PO NM 


Grands magasins populaires 


1711992 Octobre 
ily; Novembre 


17|1993 Octobre 
iz Novembre 


ON OM 


Ensemble des grands magasins 


2911992 Octobre fe) 
29 Novembre 10 


2911993 Octobre 1h 
29 Novembre 12 
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Table 6 Tableau 6 
Sales and Market Share of Department Stores by Ventes et parts de marché des grands magasins par 
Type of Organization, Canada, 1991 to 1993 type d’organisation, Canada, 1991 a 1993 


Department stores 


Grands magasins 


Period Mayor Junior 
Total 
Période Traditionnels Populaires 
Sales Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes Ventes 


1991 

January — Janvier 675,529 374,841 : 300,688 44.5 
February — Fevrier 704,893 381,041 ; 323,853 45.9 
March — Mars 917,291 508,005 : 409,286 44.6 
April — Avril 956,240 516,842 Z 439,397 46.0 
May —- Mai 1,085,873 585,018 : 500,855 46.1 
June - Juin 1,032,392 : 579,678 : 452,715 43.9 
July - Juillet 933,937 510,322 : 423,615 45.4 
August — Aodt 1,073,695 573106 ’ 500,539 46.6 
September -— Septembre 1,001,933 584,682 ‘ 417,251 41.6 
October - Octobre 1,097,727 609,166 : 488,560 44.5 
November — Novembre 1,419,882 788,794 : 631,088 44.4 
December - Décembre 2,013,933 1,135,595 : 878,339 43.6 
Year — Année 12,913,325 7,147,138 E 5,766,186 44.7 
1992 

January - Janvier 689,021 385,302 303,719 44.1 
February — Fevrier 745,693 A 405,567 : 340,126 45.6 
March — Mars 851,128 474,950 : 376,177 44.2 
April — Avril 1,019,755 539,019 : 480,736 47.1 
May - Mai 1,055,497 572,628 : 482,869 45.7 
June — Juin 1,011,524 557,926 : 453,597 44.8 
July - Juillet 970,347 524,301 : 446,046 46.0 
August — Aott 1,040,038 578,088 : 461,949 44.4 
September — Septembre 1,045,815 594,060 : 451,756 43.2 
October - Octobre 1,144,955 629,685 : 515,270 45.0 
November — Novembre 1,356,262 T5onl on : 603,104 44.5 
December — Décembre 2,081,821 1,157,105 : 924,716 44.4 
Year — Année 13,011,854 7,171,788 5,840,066 44.9 
1993 

January -— Janvier 712,165 398,824 313,341 44.0 
February — Fevrier 690,635 370,905 : 319,731 46.5 
March - Mars 863,499 462,345 : 401,154 46.5 
April — Avril 1,002,578 511,231 : 491,347 49.0 
May - Mai 1,039,352 541,893 ; 497,453 47.9 
June — Juin 997,228 535,245 : 461,983 46.3 
July - Juillet 941,655 i 496,894 : 444,761 47.2 
August - Aott 973,888 ; 522,791 P 451,097 46:3 
September - Septembre 1,042,437 572,754 ; 469,683 45.1 
October - Octobre 1,113,626 592,481 : 521,145 46.8 
November — Novembre 1,342,079 720,650 621,429 46.3 


December — Décembre 
Year - Année 
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Table 7 Tableau 7 
Total Department Store Cumulative Sales, by Total des ventes cumulatives des grands magasins, par 
Department, Canada, 1992-1993 rayon, Canada, 1992-1993 
January-November Janvier-novembre 
Ser 
Sales - Ventes Change 
Department 1993/1992 
Rayon 1992 Variation 
1993/1992 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms — 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 94,298 88,123 -6.5 
2 | Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles UC We 123,683 -6.4 
3 | Women’s and misses’ casual wear — Vétements de sport pour dames et 
jeunes filles 932,879 965,379 +335 
4 |Nursery equipment - Articles de chambres d’enfants 96,360 102,569 +6.4 
5 | Infants’ and children’s wear — Vétements de bébés et d’enfants 374,947 379,103 SP Ta 
6 | Girls’ wear —- Vétements de fillettes 174,128 174,279 OM 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour dames 172,396 i7iooe -0.5 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 213,688 228,609 +720 
9 | Athletic footwear - Chaussures athlétiques 127,799 134,314 +5.1 
10 | Women’s hosiery - Bas pour dames 142,670 137,989 -3.3 
11 |Women’s accessories — Articles de parure pour dames 166,364 159,428 -4.2 
12 | Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear — Chaussures 
pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 266,184 261,243 -1.9 
13 | Men’s coats, suits and dress pants - Vestons, complets 
et pantalons de tenue pour hommes 190,171 180,663 -5.0 
14 | Men’s casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et d’articles d’habillement pour hommes 673,902 670,896 -0.4 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 149,030 144,800 -2.8 
16 | Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 136,836 140,769 +2.9 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 304,648 311,446 +22 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toilettes, produits de beauté et pharmaceutiques 729,027 751,787 oul 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 100,898 93,184 -7.6 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods — Accessoires 
de couture, mercerie et tissus a la piece Wi ewe 106,613 -4.3 
21 | Linen - Linges de maison 467,727 465,448 -0.5 
22 |Luggage - Bagages 52,420 48,207 -8.0 
23 | China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 147,511 136,242 -7.6 
24 | Floor coverings -— Revétements de plancher 135,301 127,248 -6.0 — 
25 | Draperies and furniture coverings — Tentures et housses 140,911 125,043 -11.3 |! 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings -— Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 91,139 87,873 -3.699) 
27 | Furniture - Meubles 519,005 436,541 -7.0 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 428,031 403,079 -5 Gm} 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - | 
Matériel de détente au foyer (téléviseur, stéréo, magnétoscope, etc.) 490,563 472,537 -3.7 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles de menage et 
petits appareils électriques 423,880 410,844 -3.1 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 350,824 325,359 = 7G 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
Chauffage et construction 71,564 Sims -56.5 
33 | Jewellery — Bijouterie 206,697 206,517 -0.1 
34 | Toys and games - Jouets et jeux . 275,207 264,449 -3.95 
35 | Sports equipment and athletic apparel — Equipements de 
sport et vétements athletiques ATS Sis 264,618 -3.9 
36 | Stationery, books and office equipment — Papeterie, livres et matériel de bureau 304,399 282,788 -7.1 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 145,869 135,615 -7.0 th 
38 | Meals and lunches — Repas et casse-croutes 203,250 187,018 -8.01] 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) — 
Service, installation et travaux de réparation (pieces et main-d’oeuvre) 287,779 282,542 -1.8 
40 |All other departments (includes gifts and seasonal) te 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers)' 622,919 653,701 +49 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 10,930,033 10,719,141 -1.9 | 
pal (ee ee 


See footnote at end of tables. - Voir note a la fin des tableaux. 
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Table 8 Tableau 8 
Department Store Monthly Stocks, Unadjusted, by 


Stocks mensuels des grands magasins, non 
Department, Canada, 1992-1993 


désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1992-1993 


Unadjusted — Non désaisonnalises 


Department 
October November October November November November 
1993/ 
Rayon October} 1993/1992 
1993 
Octobre Novembre Octobre Novembre Novembre Octobre 
1993/ 
octobre 1993/1992 
No. 1993 
thousands of dollars — milliers de dollars per cent - pourcentage 
1 | Women's and misses’ dresses and uniforms — Robes 
et uniformes pour dames et jeunes filles 48,889 42,340 53,226 49,191 -7.6 + 16.2 
2 | Women’s and misses’ coats and suits — Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 77,655 58,997 81,505 62,995 -22.7 +6.8 
3 | Women's and misses’ casual wear - Vétements de sports 
pour dames et jeunes filles 424,816 431,946 487,847 485,647 -0.5 +12.4 
4 | Nursery equipment - Articles de chambres d’enfants 38,286 39,256 41,509 40,364 -2.8 +2.8 
5 | Infants’ and children’s wear — Vétements de bébés 
et d’enfants 183,966 175,290 195,554 179,465 -8.2 +24 
6 | Girls’ wear — Vétements de fillettes 94,390 87,145 97,709 90,960 -6.9 +44 
7 | Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vetements 
de nuit pour dames 116,882 124,277 117,235 127,908 +9.1 +29 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 113,624 125,645 125,056 135,505 +8.4 +87 
9 | Athletic footwear - Chaussures athlétiques 96,405 101,765 94,392 106,770 +13.1 +49 
10 | Women’s hosiery — Bas pour dames 78,489 78,958 84,496 85,047 +0.7 +7.7 
11 | Women’s accessories — Articles de parure pour dames 122,048 123,657 119,664 118,183 -1.2 -4.4 
12 | Women's, misses’, girls and children's footwear — 
Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 150,416 140,569 153,732 145,033 -5.7 +3.2 
13 | Men's coats, suits and dress pants - Vestons, complets et 
pantalons de tenue pour hommes 133,472 129,530 134,359 132,479 -1.4 +2.3 
14 | Men's casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et articles d’habillement pour hommes 370,853 390,544 426,496 463,761 +87 + 18.7 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d’habillement pour garcons 64,207 64,172 73,095 71,106 -2.7 + 10.8 
16 | Men's and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 87,757 84,075 84,208 84,768 +0.7 +0.8 
17. | Food and kindred products — Produits alimentaires 
et connexes 92,583 112,842 84,380 112,504 +33.3 -0.3 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles 
de toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 461,586 495,363 477,587 511,121 +7.0 +32 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 58,641 65,769 55,072 61,536 Bia le (O74 -6.4 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods —- 
Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 86,045 81,473 84,051 82,691 -1.6 +15 
21 | Linen - Linges de maison 275,041 284,090 307,381 313,459 +2.0 + 10.3 
22 | Luggage - Bagages 38,410 39,164 31,191 34,727 +11.3 -11.3 
23 | China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, 
cristal, verrerie et argenterie 152,805 157,572 150,556 158,862 sete) ta) +0.8 
24 | Floor coverings - Revetements de plancher 76,310 71,180 68,246 64,325 -5.7 -9.6 
25 | Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 69,250 68,486 66,524 68,375 +2.8 -0.2 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d’ameublement pour la maison 61,957 63,530 64,690 67,484 +43 +6.2 
27 +| Furniture - Meubles 154,933 147,820 127,062 128,914 +15 -12.8 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 99,818 107,310 87,484 90,978 +40 =115i2 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Matériel de detente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnéetoscope, etc.) 323,700 350,103 307,910 334,853 +8.8 -4.4 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles 
de ménage et petits appareils électriques 260,123 284,809 269,779 291,240 +8.8 +2.3 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 218,691 213,939 196,684 207,041 +5.3 -3.2 
32 | Plumbing, heating and building materials - Materiel de 
plomberie, chauffage et construction 57,491 56,974 -- -- -- -- 
33 | Jewellery — Bijouterie 219,904 246,418 221,629 242,338 +9.3 Ales 
34 | Toys and games — Jouets et jeux 279,966 272,283 266,034 259,130 -2.6 -48 
35 | Sports equipment and athletic apparel —- Equipements de 
sport et vétements athlétiques 220,372 219,362 217,285 215,370 -0.9 -1.8 
36 | Stationery, books and office equipment - Papeterie, 
livres et matériel de bureau 220,304 235,105 221,098 229,885 +40 -2.2 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and 
supplies — Essence, huile, reparation d'automobile, 
accessoires et fournitures 86,293 84,229 73,312 72,791 -0.7 -13.6 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-croutes bo = oo se wee ane 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) = 
Service, installation et travaux de réparation pare et 
main-d' oeuvre) 
40 | All other departments (includes gifts and seasonal) ! = 
Tous les ey rayons (inclus cadeaux et articles 
saisonniers) 192,265 192,746 250,788 283,858 $13.2 + 47.3 
ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 5,908,544 6,047,734 5,996,828 6,210,662 + 3.6 Heed 


S 


ee footnote at end of tables 
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Table 9 


Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1992-1993 


Department 


1992 


October 


Octobre 


Stock-sales/Stocks-ventes 


November 


Novembre 


1993 


October November 


Octobre Novembre 


1 |Women’s and misses’ dresses and uniforms 6:27 4.26 6.61 4.62 
2 | Women’s and misses’ coats and suits 3.26 2.44 3.50 2.62 
3 | Women’s and misses’ casual wear 4.40 4.33 4.81 4.53 
4 | Nursery equipment 4.56 4.89 4.63 4.96 
5 | Infants’ and children’s wear 4.22 3.67 4.53 3.80 
6 | Girls’ wear By ey) 4.00 5.54 4.08 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 6.22 4.66 6.74 4.67 
8 | Intimate apparel 5.67 6.28 S373 6.55 
9 | Athletic footwear 9.30 9.87 9.27 10.14 
10 | Women’s hosiery 4.72 4.69 5.16 5.08 
11. | Women’s accessories 5.92 5.00 6.64 4.53 
12 |Women’s, misses’, girls and children’s footwear 4.76 4.07 WIT 4.16 
13 | Men’s coats, suits and dress pants 5.41 4.47 6.10 4.61 
14 | Men’s casual wear and furnishings 5.42 3.95 6.29 4.65 
15 | Boys’ clothing and furnishings 4.23 3.43 4.84 3.74 
16 | Men’s and boys’ footwear 5.26 3.78 5.30 3.78 
17 | Food and kindred products Boke 2.78 2.06 2.96 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products 6.43 5:91 6.37 6.08 
19 | Photographic equipment and supplies 5.82 5.20 6.26 5.48 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods 6.63 6.09 6.41 6.68 
21 =| Linen 5:55 5.61 6.52 6.05 
22 | Luggage 10.33 eho 9.25 “3i 
23 | China, crystal, glassware and silverware 11.22 7.64 12.04 8.82 
24 | Floor coverings 4.70 4.48 4.29 4.05 
25 | Draperies and furniture coverings 4.80 4.87 5.48 5.81 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 6.82 6.19 7.48 6.66 
27 | Furniture 3.10 3.03 Pai Ps 2.81 
28 | Major appliances 2.31 2.49 2.08 2.29 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) 5.63 4.38 6.25 4.39 
30 | Housewares and small electrical appliances 6.07 5.88 6.36 6.45 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 7.64 5.86 CPE SaiZ 
32 | Plumbing, heating and building materials 7.99 8.54 x X 
33 | Jewellery 10.94 7.50 11.28 7.19 
34 | Toys and games 6.29 3.93 5.41 3.97 
35 | Sports equipment and athletic apparel 12.45 8.14 14 iG 8.46 
36 | Stationery, books and office equipment 8.39 6.58 9.41 6.69 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies 4.64 4.62 4.39 3.96 
38 | Meals and lunches oa = 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) ae a a 
40 | All other departments (include gifts and seasonal) 3-0i 2.48 4.14 3.26 
41 | TOTAL ALL DEPARTMENTS 5.16 4.46 5.38 4.63 
dS et | i ES 18 ee) 2 ee | eee 


See footnote at end of tables. 
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Tableau 9 


Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 


Sales-stock/Ventes-stocks 


i 
1993 


1992 


November 


October 


Octobre Novembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


0.35 
0.24 0.23 0.22 0.22 
0.22 0.21 0.21 0.20 
0.24 0.27 0.22 0.25 
0.19 0.24 0.19 0.24 
0.18 0.22 0.17 0.22 
0.18 0.17 0.18 0.16 
0.10 0.10 0.11 0.10 
0.22 0.21 0.19 0.20 
0.18 0.20 0.17 0.22 
0.21 0.24 0.20 0.23 
0.20 0.22 0.17 0.22 
0.20 0.26 0.17 0.22 
0.24 0.29 0.22 0.26 
0.20 0.26 0.19 0.27 
0.51 0.40 0.55 0.39 
0.17 0.18 0.17 0.17 
0.18 0.20 0.17 0.19 
0.15 0.16 0.16 0.15 
0.18 0.18 0.16 0.17 
0.10 0.13 0.11 0.14 
0.10 0.13 0.09 0.12 
0.21 0.22 0.23 0.24 
0.21 0.20 0.18 0.17 
0.15 0.16 0.14 0.15 
0.32 0.32 0.37 0.36 
0.44 0.42 0.51 0.44 
0.19 0.24 0.17 0.24 
0.18 0.18 0.16 0.16 
0.14 0.17 0.14 0.18 
OFS 0.12 x x 
0.10 0.14 0.10 0.15 
0.17 0.25 0.19 0.25 
0.08 0.12 0.07 0.12 
0.13 0.16 0.12 0.15 
0.23 0.21 0.24 0.25 
0.36 0.40 0.27 0.33 
0.20 0.23 0.20 0.22 


Voir note a la fin des tableaux. 


Rayon 


Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements de sport pour dames et jeunes filles 
Articles de chambres d’enfants 

Vétements de bebés et d’enfants 


Vétements de fillettes 

Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chaussures athlétiques 

Bas pour dames 


Articles de parure pour dames 

Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 
Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes 
Vétements de sport et articles d’habillement pour hommes 
Vétements et articles d’habillement pour garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, produits de beauté et pharmaceutiques 
Appareils et fournitures photographiques 

Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 


Linges de maison 

Bagages 

Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 
Revétements de plancher 

Tentures et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la 
maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Matériel de détente au foyer (téléviseur, stéréo, magnétoscope, etc.) 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Equipements de sport et vétements athletiques 


Papeterie, livres et matériel de bureau 
Essence, huile, reparation d’automobile, accessoires et fournitures 
Repas et casse-croutes 


Service, installation et travaux de réparation (pieces et main-d’oeuvre) 


Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers)' 


TOTAL, TOUS LES RAYONS 
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Table 10 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 to 1993 


Period 


Période 


1990 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


1991 


January - Janvier 
February — Fevrier 


March - Mars 
April — Avril 
May —- Mai 
June — Juin 
July — Juillet 


August - Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Décembre 


1992 


January — Janvier 
February — Février 
March - Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August — Aovt 
September — Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


1993 


January - Janvier 
February — Fevrier 
March — Mars 


April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 
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Ventes et stocks des grands magasins, Novembre 1993 


Unadjusted 
change 


Non 
désaisonnalisees 


$’000 


3,971,540 
4,389,949 
4,761,241 
4,893,895 
4,806,183 
4,536,523 
4,630,744 
4,934,391 
5,322,391 
5,825,385 
5,999,066 
4,469,159 


3,863,295 
4,326,630 
4,798,359 
5,053,505 
5,033,509 
4,751,518 
4,781,942 
5,101,600 
5,483,599 
6,042,516 
6,193,175 
4,855,506 


4,442,891 
4,771,534 
5,135,428 
5,283,806 
5,207,063 
4,888,641 
4,903,185 
4,983,135 
5,315,623 
5,908,544 
6,047,435 
4,784,353 


4,182,391 
4,605,518 
5,053,479 
5,176,756 
5,076,626 
4,780,244 
4,784,816 
4,986,933 
5,361,775 
5,996,828 
6,210,662 


| 


Year/year 
percent 


Variationen 
pourcentage 
annee/annee 


% 


N+ OOMNNNAOH 
NOOOONMAOMU0O 


+++ 


Stocks mensuels des grands magasins, non 
désaisonnalises et désaisonnalises, Canada, 1990 a 
1993 


Seasonally 
adjusted 
change 


Deésaison- 
nalise 


Month/month 
percent 


Variation en 
pourcentage 
mois/mois 


$000 


4,729,920 
4,833,184 
4,756,500 
4,800,535 
4,776,445 
4,809,863 
4,881,953 
4,960,839 
5,0 295 
4,998,983 
5,003,808 
4,873,452 


4,611,583 
4,776,412 
4,863,053 
4,935,682 
4,994,546 
5,066,083 
5,032,053 
5,121,160 
5,153,243 
5,159,330 
5,186,021 
5,253,267 


5,319,911 
5,107,980 
5,207,643 
5,166,988 
5,201,869 
5,159,513 
5,139,415 
5,054,158 
4,993,635 
5,034,959 
5,079,844 
S20 o8i 


5,049,026 
5,099,885 
5,095,335 
5,059,403 
5,070,672 
5,047,988 
5,044,171 
5,063,159 
5,062,918 
5,166,002 
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Table 11 Tableau 11 
Department Stores’ Month-end Accounts Comptes a recevoir’, non désaisonnalisés et 
Receivable , Unadjusted and Seasonally desaisonnalises des grands magasins a la fin du mois, 
Adjusted, Canada, 1991 to 1993 Canada, 1991 a 1993 
Change from Change 
previous 1993/1992 
month 
Variation Variation 
par rapport 1993/1992 
au Mois 
précédent 
thousands of dollars — milliers de dollars per cent — pourcentage 
Unadjusted - Non désaisonnalisés 
January - Janvier 2,789,105 2,707,289 2,644,674 -5.7 -2.3 
February — Fevrier 2,699,473 2,385,025 2,356,913 -10.9 -1.2 
March = Mars 3,088,302 2,317,207 2,306,111 -2.2 -0.5 
April — Avril 2,929,202 2,297,650 2,349,510 Pak, a PAS} 
May — Mai 3,008,348 2,351,267 2,368,883 +0.8 +0.7 
June - Juin 3,090,219 2,368,098 2,343,887 -1.1 -1.0 
July - Juillet 3,142,018 2,280,713 2,363,721 +0.8 +3.6 
August — Aott 2,867,844 2,319,434 2,383,613 +0.8 +2.8 
September — Septembre 3,012,999 2,000,057 2,376,418 -0.3 +1.8 
October - Octobre 3,181,246 2,377,907 2,440,942 +2.7 +2.7 
November — Novembre 3,218,605 2,444,593 ZG2inooS an fee ap that 
December -— Décembre 2,862,420 2,805,367 
millions of dollars — millions de dollars 
Seasonally adjusted - Desaisonnalises 
January — Janvier 2,674.0 2,596.0 2,532.0 ap Pals: -2.5 
February — Fevrier 2,791.0 2,493.0 2,479.0 -2.1 -0.6 
March - Mars 3,245.0 2,454.0 2,455.0 -1.0 -- 
April — Avril 3,058.0 2,411.0 2,467.0 +0.5 12.3 
May —- Mai 3,104.0 2,418.0 2,442.0 -1.0 +0.9 
June - Juin SHCA) 2,400.0 2,421.0 -0.9 +0.9 
July - Juillet 3,261.0 2,367.0 2,436.0 +0.6 +2.9 
August - Aott 2,993.0 2,406.0 2,443.0 +0.3 +1.5 
September - Septembre 3,024.0 2,343.0 2,416.0 -1.1 +3. 
October - Octobre 3,120.0 2,334.0 2,432.0 tOe7 +4.2 
November — Novembre 3,004.0 2,281.0 2,460.0 alee +7.8 
December - Décembre 2,536.0 2,470.0 
AS oo eee LS, ley ee ee ee ee ee Os) DA ee |igteteeeret ewe S.2.<% Le Rowe a | = E 
’ For reasons of confidentiality, sales from department 32 are now included in Department 40. 
’ Pour des raisons de confidentialité, les ventes du rayon 32 sont désormais incluses avec le rayon 40. 
2 For reasons of confidentiality, the Yukon and N.W.T. are included with British Columbia. 
a Pour des raisons de confidentialité, le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest sont inclus dans la Colombie-Britannique. 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


them. 
3 Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
by department stores by province and_ selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on _ the 
department stores’ month-end accounts receivable. 
Finally, seasonally adjusted data are provided. 
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Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de |’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétés 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considéreées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie integrante de |l’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l’enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour |’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour |’année 
courante et celles des deux années precédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a |l’ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent egalement. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et ventes- 
stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des grands 
magasins a la fin du mois y sont rapportées. Finalement, des 
données désaisonnalisées sont présentees. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix Il). 


The response rate for this survey is 100% and as a 
consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 


The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 


For more information about this survey or the Industry 
Division’s statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


Total Sales include sales of new and_ used 
merchandise and receipts from repairs, food serving 
and other service activities, less returns, adjustments 
and discounts. Non-operating revenues bad debts 
recovered and sales taxes (provincial sales tax and 
Goods and Services Tax (GST)) collected for 
remittance to a government agency are excluded. 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


QUALITES DES DONNEES ET METHODOLOGIE 


Les données présentées dans cette publication proviennent 
d’enquétes mensuelles réalisées sur tous les grands 
magasins tel que deéfinit par la classification type des 
industries 1980 (voir liste dans l’appendice Il). 


Le taux de reponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
consequent, il n’est pas nécessaire de faire d’estimation. Les 
résultats ne souffrent donc pas du biais qu’entraineraient des 
cas de non-réponse. 


Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d’erreurs. attribuables en  l’occurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les répondants ou 
aux erreurs commises a |’étape du traitement. Nous nous 
efforcons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant la liaison avec les _ principaux 
répondants, en verifiant les données pour en déceler les 
incohérences et, par la suite, en procédant au suivi et au 
controle de la qualité des opérations de traitement manuel. II 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 


Pour obtenir plus d’information sur cette enquéte ou sur le 
programme d’enquéte statistique de la Division de |’industrie 
en général, communiquer avec la Section du commerce de 
détail, Division de l'industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, (télephone: 613-951-9656). 


NOTES EXPLICATIVES 


Les ventes totales comprennent les’ ventes de 
marchandises neuves et d’occasion et les recettes provenant 
de réparations, de la vente de repas et d’autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises 
retournées), les ajustements et les rabais. On ne prend pas 
en compte les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente (taxe de vente 
provinciale et la taxe sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d’un organisme public. 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en Cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 


24 Statistics Canada - Cat. No. 63-002 


Statistique Canada — n° 63-002 au cat. 


Department Store Sales and Stocks, November 1993 


Ventes et stocks des grands magasins, Novembre 1993 


The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


Revisions to department store sales and_ stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthly revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
(May), while the annual revisions may be published 
once a year in the March issue. Revisions to 
month-end accounts receivable are published on a 
monthly basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table I. 


Note to Users 


Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data includes the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 


Statistics Canada - Cat. No. 63-002 


Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
metropolitaines du recensement de 1981. 


Les révisions en regard a |’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins li€es a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de |’année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l’année suivante du présent bulletin. Les revisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui réferent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles peuvent étre publiées une 
fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentees 
dans le tableau explicatif |. 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). DO a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données pour 1990 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années précédentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
n’est pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale ou au niveau des groupes de 
commerce. 
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Appendix Il 


List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson's Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson's Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 


Ontario 
Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia (closed) 


Junior Department Store Organizations 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zellers Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, 
Montréal, Québec 


Appendice II 


Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia (fermé) 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 
Québec 
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Text Table | 


Measures of Reliability, Department Stores, 
Canada, 1993 - November 1993 
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Tableau explicatif | 


Survey units 


Unites 
d'enquéte 


Response rate! 


Taux de réponse 


Mesure de la fiabilité, grands magasins, 
Canada, 1993 - Novembre 1993 


1 


Organizational 
units 


Unites orga- 
nisationnelles 


Response 
fraction 


Fraction de 
reponse 


Cr nea SSSSSSeSMFSFSFSFeFSFSSSFSSSSFSSSSSSSSSssSSSSsSsMFsSSSSeseseFeFeseseseseFesFFFSeesee 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 
Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 


98.8 


per cent — pourcentage 
87.5 
87.5 
75.0 


100.0 


1 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
1 Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses dans la présente publication. 


2 The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 


data submitted by department stores. 


2 La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des renseignements 


réellement déclarés par les grands magasins. 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 
Retail Trade, Monthly, Bilingual. 
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual. 


Retail Chain and Department stores, Annual, 
Bilingual. 


Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. 
Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual. 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. 


Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmation is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada: $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titre Catalogue 
63-005 
63-007 


Commerce de detail, mensuel, bilingue. 


Ventes de véhicules automobiles neufs, 
mensuel, bilingue. 


Magasins de détail a succursales etles 63-210 


grands magasins, annuel, bilingue. 


Exploitants de distributeurs 63-213 


automatiques, annuel, bilingue. 


La vente directe au Canada, annuel, 63-218 


bilingue. 
63-219 
63-223 


Librairies de campus, annuel, bilingue. 
Commerce de détail, annuel, bilingue. 


Enquéte sur les marchandises vendues __ 63-541 


au detail, hors série, bilingue. 


Pour obtenir une publication, veuillez telephoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeler sans frais, au Canada, 
composez le 1-800-267-6677. Il n’est pas nécessaire de 
nous faire parvenir une confirmation pour une commande 
faite par téléphone ou télécopieur. 


Autres produits et services 


Outre les publications enumérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variéte de bulletins statistiques 
sur la situation Economique et sociale du Canada. On peut 
se procurer un catalogue complet des publications 
courantes en s’adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada : $13.95 §, 
Etats-Unis : 17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 
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P preliminary figures. 
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NOTE 
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A NOTE ON CANSIM 
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accessing data via CANSIM should contact one of 
Statistics Canada’s regional centres at the numbers 
listed on the inside front cover of this publication, or 
contact the Marketing Division, Statistics Canada, 
R.H. Coats Building, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (613) 
951-8200. 


This publication was prepared under the direction of: 
e@ G. Andrusiak, Director, Industry Division 


e B. Nemes, Assistant Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


® B. Thériault, Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Sub-division, Industry Division 


e D. Roeske, Senior Economist, Retail Trade section, 
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NOTA 
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téléphone figurent au verso du couvert de cette publication 
ou en communiquant directement avec la Division du 
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Department Store Sales and Stocks, December 1993 


Highlights 


Seasonally Adjusted Data 


Department store sales (including concessions) 
totalled $1,062 million in December 1993, an 
increase of 0.9% from the previous month’s total 
(revised) of $1,052 million. 


Department store sales with concessions for 1993 
were $12,793 million, down 1.7% from the 1992 
total of $13,012 million. 


Department store stocks (at selling value) totalled 
$5,124 million at the end of December, a decrease 
of 0.7% from the November 1993 value (revised) 
of $5,158 million. 
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Ventes et stocks des grands magasins, Décembre 1993 


Faits saillants 


Données désaisonnalisées 


Selon les estimations préliminaires pour décembre 1993, 
les ventes des grands magasins (incluant les concessions) 
ont totalisé $1,062 millions, une augmentation de 0.9% par 
rapport a l’estimation révisée de novembre ($1,052 
millions). 


Les ventes des grands magasins (incluant les con- 
cessions) pour 1993 ont totalisé $12,793 millions, une 
diminution de 1.7% comparativement a l’année précédente 
dont les ventes s’élevaient a $13,012 millions. 


La valeur des stocks (valeur de vente) a connu une 
diminution de 0.7% par rapport au mois précédent ($5,158 
millions, chiffres révisés) et s’élevait a la fin de décembre 
1993 a $5,124 millions. 
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Table 1 Tableau 1 
Department Store Monthly Sales, Unadjusted, by Ventes mensuelles des grands magasins, non 
Department, Canada, 1992-1993 désaisonnalisées par rayon, Canada, 1992-1993 
Unadjusted - Non désaisonnalisées 
Change 
1992 1993 1993 
Variation 
Department 


November} December| November | December December 


Rayon 1993/1992 


Novembre | Décembre| Novembre} Décembre| Décembre 


1993/1992 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars % 
1 |Women's and misses’ dresses and uniforms - Robes et uniformes 
pour dames et jeunes filles 9,937 10,256 10,650 11,753 +146 
2 |Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 24,227 18,932 24,003 20,630 +9.0 
3 |Women's and misses’ casual wear — Vétements de sports pour dames 
et jeunes filles 99,871 140,880 107,235 147,512 +47 
4 |Nursery equipment - Articles de chambres d'enfants 8,031 8,382 8,131 8,508 +1.5 
5 |Infants’ and children’s wear — Vétements de bébés et d’enfants 47,820 59,993 47,257 58,185 -3.0 
6 |Girls' wear -— Vétements de fillettes 21,769 28,334 22,321 28,984 +2.3 
7 |Lingerie and women’s sleepwear - Lingerie et vetements de nuit 
pour dames 26,697 51,275 27,377 51,960 +1.3 
8 | Intimate apparel — Sous-vétements 19,858 30,456 20,696 32,730 +75 
9 |Athletic footwear - Chaussures athléetiques 10,307 11,783 10,528 11,878 +0.8 
10 |Women’s hosiery - Bas pour dames 16,831 23,754 16,753 24,789 +4.4 
11. |Women’s accessories — Articles de parure pour dames 24,726 44,165 26,061 40,132 -9.1 
12 |Women’s, misses’, girls’ and children's footwear - Chaussures pour 
dames, jeunes filles, fillettes et enfants 34,567 35,442 34,892 34,723 -2.0 
13 |Men's coats, suits and dress pants — Vestons, complets et pantalons 
de tenue pour hommes 28,997 40,425 28,735 39,519 -2.2 
14 |Men’s casual wear and furnishings - Vétements de sport et articles 
d’habillement pour hommes 98,876 176,267 99,694 181,170 +2.8 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d'habillement 
pour garcons 18,729 25,302 19,017 24,598 -2.8 
16 |Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 22,237 23,561 22,438 22,814 -3.2 
17. |Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 40,627 78,337 38,013 78,924 +0.8 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products — Articles de 
toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 83,790 169,708 84,046 174,185 +2.6 
19 |Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures 
photographiques 12,640 25,368 ieee 22,767 -10.3 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods - Accessoires de 
couture, mercerie et tissus a la piece 13,377 13,931 12,379 14,011 +0.6 
21 |Linen — Linges de maison 50,656 68,700 51,816 71,189 +3.6 
22 |Luggage - Bagages 5,034 8,709 4,749 7,778 -10.7 
23 | China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, cristal, 
verrerie et argenterie 20,621 40,265 18,003 39,037 -3.0 
24 |Floor coverings - Revétements de plancher 15,887 16,857 15,880 16,496 -2.1 
25 |Draperies and furniture coverings - Tentures et housses 14,077 12,419 11,765 11,888 -4.3 
26 |Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 10,256 17,400 10,131 16,634 -4.4 
27 |Furniture - Meubles 48,854 45,324 45,927 46,505 +2.6 
28 |Major appliances - Gros appareils ménagers 43,051 45,896 39,700 43,601 -5.0 
29 |Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Matériel de détente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnétoscope, etc.) 79,982 145,362 76,280 141,260 -2.8 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage 
et petits appareils électriques 48,407 92,932 45,147 92,957 = 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. ; 36,496 52,940 36,169 50,507 -4.6 
32 |Plumbing, heating and building materials —- Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 6,675 6,990 283 ve se: 
33 | Jewellery - Bijouterie 32,857 72,555 33,686 74,328 +2.4 
34 |Toys and games - Jouets et jeux é ‘ es 69,280 114,328 65,316 107,132 -6.3 
35 | Sports equipment and athletic apparel — uipements de sport e 
S iamtopts athlétiques = cin, i 26,942 55,320 25,459 51,773 -6.4 
tati . books and office equipment - Papeterie, livres et 
ale reateiel eeeiiesu ae ‘ 35,756 73,556 34,360 70,559 -4.1 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, reparation dq autcnauie! accessoires et fournitures 18,231 18,685 18,393 17,562 -6.0 
38 |Meals and lunches — Repas et Sp alo fy cena 22,185 27,261 19,891 25,273 -7.3 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) — service, 
instalation et travaux de réparation (pieces et it el peue) F 29,331 30,681 30,878 30,207 -1.5 
40 |All other departments (includes gifts and season - Tous les autres 
rayons (inclus cadeaux et articles Soahicn). 77,770 119,090 87,074 129,584 +8.8 
41 |ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 1,356,262 2,081,821 1,342,079 2,074,038 -0.4 


See footnote at end of tables. 
Voir note a la fin des tableaux. 
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Table 2 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Province, 1992-1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada , Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Major department stores 
1 |1992 November 753,17 X x 17,375 x 128,089 
2 December Nel5705 x x 25,073 x 192,484 
3 January-December 7,171,788 x Xx 146,802 x 1,278,422 
4 |1993 November 720,650 X Xx 17,766 X 129,527 
5 December 1,111,255 Xx x 25,822 Xx 192,402 
6 January-December 6,837,273 x x 148,772 x 1,280,089 
Percentage change 
7 |December 1993/1992 -4.0 Xx x +3.0 Xx -- 
8 |January-December 1993/1992 -4.7 Xx X +1.3 xe |pe +0.1 
Junior department stores 
9 |1992 November 603,104 Xx x 36,393 X 95,056 
10 December 924716 x x 50,561 x 146,572 
11 January-December 5,840,066 X x 291,558 Xx 1,067,555 
12 |1993 November 621,429 X Xx 34,754 x 100,235 
13 December 962,782 X x 50,551 x 151,548 
14 January-December 5,955,906 x x 294,075 x 1,033,693 
Percentage change 
15 |December 1993/1992 +4.1 x Xx -- x +3.4 
16 |January-December 1993/1992 +2.0 x x +0.9 Xx -3.2 
Total, all department stores 
17 |1992 November 1,356,262 22,148 6,368 53,768 36,424 223,144 
18 December 2,081,821 30,695 9,449 75,634 50,147 339,056 
19 January-December 13,011,854 180,480 54,728 438,360 297,525 2,345,977 
20 |1993 November 1,342,079 22,205 5,997 52,519 35,920 229,762 
21 December 2,074,038 29,888 9,831 76,373 50,430 343,950 
22 January-December 12,793,179 180,986 54,240 442,847 297,742 2,313,783 
Percentage change 
23 |December 1993/1992 -0.4 -2.6 +4.0 +1.0 +0.6 +1.4 
24 |January-December 1993/1992 -1.7 +0.3 -0.9 +k +0.1 -1.4 


See footnote at end of tables. 
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Tableau 2 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1992-1993 


British 
Columbia? 


Ontario Manitoba Saskatchewan Alberta Genre de grand magasin 


Colombie- 
Britannique? 


N° 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Grands magasins traditionnels 
308,957 32,007 X 94,057 137,302 |} 1992 Novembre 1 
468,663 45,871 x 152,147 223,994 Décembre 2 
2,885,114 300,359 x 928,632 1,330,209 Janvier-décembre 3 
305,456 31,516 x 82,867 119,055 |} 1993 Novembre 4 
482,563 45,559 Xx 128,573 187,494 Décembre 5 
2,810,903 291,620 X 829,806 1,177,741 Janvier-décembre 6 
Variation procentuelle 
+3.0 -0.7 Xx -15.5 -16.3 | Décembre 1993/1992 7 
-2.6 -2.9 x -10.6 -11.5 | Janvier-décembre 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
266,396 24,257 x 49,674 62,833 | 1992 Novembre 9 
407,446 38,476 x 79,485 100,492 Décembre 10 
2,511,662 236,873 x 506,130 627,502 Janvier-décembre 11 
265,838 24,510 x 57,154 71,014 |1993 Novembre 12 
418,752 38,236 x 89,431 114,054 Décembre 13 
2,574,041 239,200 % 540,919 676,434 Janvier-décembre 14 
Variation procentuelle 
+2.8 -0.6 x +12.5 + 13.5 | Décembre 1993/1992 15 
+2.5 +1.0 x +6.9 +7.8 | Janvier-décembre 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
575,505 56,264 38,927 143,730 200,135 | 1992 Novembre ti 
876,109 84,347 60,265 231,632 324,487 Décembre 18 
5,396,775 537,232 368,306 1,434,762 1,957,710 Janvier-décembre 19 
571,294 56,026 38,263 140,022 190,069 |} 1993 Novembre 20 
901,316 83,795 58,902 218,004 301,549 Décembre 21 
5,384,944 530,819 362,920 1,370,725 1,854,174 Janvier-décembre 22 
Variation procentuelle 
+2.9 -0.7 -2.3 -5.9 -7.1 | Décembre 1993/1992 23 
-0.2 -1.2 -1.5 -4.5 -5.3 | Janvier-décembre 1993/1992 24 


Voir note a la fin des tableaux. 
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Table 3 


Major and Junior Department Store Monthly and Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1992-1993 


Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Major department stores 


1992 November 38,060 41,831 x 27,598 Xx 
December 59,589 69,246 Xx 44,146 x 
January-December 373,159 416,564 x 259,073 X 

1993 November 33,641 35,628 X 26,858 x 
December 51,823 54,936 Xx 43,500 x 
January-December 336,452 359,002 eux 244,037 x 

Percentage change 

December 1993/1992 -13.0 -20.7 x =5 x 

January-December 1993/1992 -9.8 -13.8 Xx -5.8 x 

Junior department stores 

1992 November 13,891 20,468 x 13,614 x 
December 22,782 32,604 x 21,093 X 
January-December 147,216 206,169 X 126,102 Xx 

1993 November 16,931 21,821 x 14,848 Xx 
December 26,580 34,302 x 23,827 x 
January-December 157,898 214,398 Xx 141,682 Xx 

Percentage change 

December 1993/1992 + 16.7 Ore x + 13.0 x 

January-December 1993/1992 ar fs! +4.0 x +12.4 x 

Total, all department stores 

1992 November 51,950 62,298 26,719 41,212 122,389 
December 82,372 101,850 37,155 65,239 186,915 
January-December 520,375 622,733 221,966 385,175 1,267,176 

1993 November 50,572 57,449 26,657 41,706 130,145 
December 78,403 89,239 37,740 67,327 197,029 
January-December 494,350 573,400 223,039 385,719 1,274,762 

Percentage change 

December 1993/1992 -4.8 -12.4 +1.6 acy +5.4 

January-December 1993/1992 -5.0 -7.9 +0.5 +0.1 +0.6 
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Tabieau 3 


Ventes mensuelles et cumulatives des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions 
métropolitaines, 1992-1993 POR 9 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Winnipeg | Genre de grand magasin 
N° 


Grands magasins traditionnels 


36,936 x 145,897 85,448 x}|1992 Novembre 1 
52,412 x 224,485 140,755 4 Décembre 2 
349,765 x 1,394,900 843,117 x Janvier-décembre 3 
34,157 x 144,582 74,147 x}|1993 Novembre 4 
Sie Zou x 235,682 117,944 x Décembre = 
321,449 x 1,364,478 741,201 x Janvier-décembre 6 
Variation procentuelle 
-1.3 x +5.0 -16.2 x | Décembre 1993/1992 L. 
-8.1 X -2.2 -12.1 x | Janvier-décembre 1993/1992 8 
Grands magasins populaires 
25,656 x 69,682 20,384 x 11992 Novembre 9 
39,245 x 108,114 33,019 Xx Décembre 10 
257,295 x 685,287 203,788 x Janvier-décembre 11 
25,472 x 69,802 26,303 x |1993 Novembre 12 
40,701 Xx 113,092 42,846 x Décembre 13 
258,055 X 714,069 234,762 x Janvier-décembre 14 
Variation procentuelle 
+3.7 X +4.6 + 29.8 x | Décembre 1993/1992 15 
+0.3 Xx +4.2 + 15.2 x | Janvier-décembre 1993/1992 16 
Ensemble des grands magasins 
62,593 29,500 215,579 105,831 50,088 |1992 Novembre 17 
91,657 43,304 332,599 173,774 74,092 Décembre 32 
607,060 314,600 2,080,188 1,046,905 476,899 Janvier-décembre 19 
59,629 29,272 214,384 100,450 49,850 | 1993 Novembre 20 
92,452 41,620 348,774 160,790 74,004 Décembre 21 
579,504 306,952 2,078,547 975,963 471,863 Janvier-décembre 22 
Variation procentuelle 
+0.9 -3.9 +4.9 -7.5 -0.1 | Décembre 1993/1992 23 
-4.5 -2.4 -0.1 -6.8 -1.1 | Janvier-décembre 1993/1992 24 
Statistics Canada - Cat. No. 63-002 Statistique Canada - n° 63-002 aucat. 11 
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Table 4 


Number of Major and Junior Department Store Locations, by Province, 1992-1993 


Newfound- Prince Nova New 
land Edward Scotia Brunswick 
Island 
Type of department store Canada 7 Québec 
Terre- lle-du- Nouvelle- Nouveau- 
Neuve _Prince- Ecosse Brunswick 
Edouard 
No. 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1992 November 331 2 1 12 5 58 
2 December 331 2 1 12 5 58 
3 |1993 November 313 2 1 12 5 58 
4 December 313 2 1 12 5 58 
Junior department stores 
5 11992 November 551 16 4 31 25 95 
6 December 549 16 4 31 25 95 
7 11993 November 566 15 4 31 24 99 
8 December 566 16 4 31 24 99 
Total, all department stores 
9 |1992 November 882 18 5 43 30 153 
10 December 880 18 5 43 30 153 
11 |1993 November 879 17 5 43 29 157 
12 December 879 18 5 43 29 157 
Table 5 
Number of Major and Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1992-1993 
Type of department store Calgary Edmonton | Halifax-Dartmouth Hamilton Montréal 
No. ‘ 
number — nombre 
Major department stores 
1 |1992 November 14 21 7 14 31 
2 December 14 21 7 14 31 
3 |1993 November 13 18 uv WE 32 
4 December 13 18 7 12 32 
Junior department stores 
5 |1992 November 13 18 10 12 33 
6 December 13 18 10 12 33 
7 |1993 November 15 19 10 13 37 
8 December 15 19 10 13 37 
Total, all department stores 
9 |1992 November 27 39 AT: 26 64 
10 December 27 39 7 26 64 
11 11993 November 28 7 Wz 25 69 
WA December 28 37 Ue 25 69 


See footnote at end of tables. 
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Tableau 4 


Ventes et stocks des grands magasins, Décembre 1993 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, par province, 1992-1993 


Ontario Manitoba 


number — nombre 


127 13 
127 13 
122 13 
122 13 
225 23 
225 23 
226 23 
226 23 
352 36 
352 36 
348 36 
348 36 


Tableau 5 


Saskatchewan 


Alberta 


British 
Columbia? 


Colombie- 
Britannique* 


Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 


1992 Novembre 
Décembre 


1993 Novembre 
Décembre 


ho wo 


Grands magasins populaires 


1992 Novembre 
Décembre 


1993 Novembre 
Décembre 


On Ow 


Ensemble des grands magasins 


1992 Novembre 
Décembre 


1993 Novembre 
Décembre 


Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels et populaires, selon certaines régions 


métropolitaines, 1992-1993 


Ottawa-Hull Québec 


number — nombre 


14 8 
13 8 
11 8 
11 8 
21 11 
21 11 
21 11 
21 11 
35 19 
34 19 
32 19 
32 19 


Voir note a la fin des tableaux. 
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Toronto 


53 
53 


51 
51 


61 
61 


61 
61 


114 
114 


112 
112 


Vancouver 


29 
29 


25 
25 


19 
19 


23 
23 


48 
48 


48 
48 


Winnipeg | Genre de grand magasin 


N° 


Grands magasins traditionnels 


1211992 Novembre 
12 Décembre 


1211993 Novembre 
12 Décembre 


ON 


Grands magasins populaires 


17}1992 Novembre 
17 Décembre 


1711993 Novembre 
ile Décembre 


ON OW 


Ensemble des grands magasins 


2911992 Novembre 9 
29 Décembre 10 


2911993 Novembre tal 
29 Décembre 12 
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Table 6 


Sales and Market Share of Department Stores by 


Type of Organization, Canada, 1991 to 1993 


Period 
Période 


1991 


January - Janvier 
February - Février 
March — Mars 


April -— Avril 
May —- Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August — Aodt 


September - Septembre 
October —- Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 


1992 
January — Janvier 


February - Février 
March - Mars 


April — Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July - Juillet 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year -— Année 


1993 
January — Janvier 


February — Février 
March -— Mars 


April -— Avril 
May —- Mai 

June — Juin 
July — Juillet 


August - Aoit 
September - Septembre 
October —- Octobre 
November - Novembre 
December -— Décembre 
Year -— Année 
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Tableau 6 


Ventes et parts de marché des grands magasins par 
type d’organisation, Canada, 1991 a 1993 


Department stores 


Grands magasins 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 


Sales 
Ventes 


675,529 
704,893 
917,291 
956,240 
1,085,873 
1,032,392 
933,937 
1,073,695 
1,001,933 
1,097,727 
1,419,882 
2,013,933 
12,913,325 


689,021 
745,693 
851,128 
1,019,755 
1,055,497 
1,011,524 
970,347 
1,040,038 
1,045,815 
1,144,955 
1,356,262 
2,081,821 
13,011,854 


712,165 
690,635 
863,499 
1,002,578 | 
1,039,352 
997,228 
941,655 
973,888 
1,042,437 
1,113,626 
1,342,079 
2,074,038 
12,793,179 


Sales Sales 
Distribution Distribution Distribution 
Ventes Ventes 


Yo 


374,841 300,688 44.5 
381,041 : 323,853 45.9 
508,005 : 409,286 44.6 
516,842 : 439,397 46.0 
585,018 : 500,855 46.1 
579,678 : 452,715 43.9 
510,322 : 423,615 45.4 
573,156 : 500,539 46.6 
584,682 ‘ 417,251 41.6 
609,166 : 488,560 44.5 
788,794 : 631,088 44.4 
1,135,595 d 878,339 43.6 
7,147,138 . 5,766,186 44.7 


385,302 : 303,719 44.1 
405,567 : 340,126 45.6 
474,950 - 376,177 44.2 
539,019 : 480,736 47.1 
572,628 : 482,869 45.7 
557,926 F 453,597 44.8 
524,301 : 446,046 46.0 
578,088 d 461,949 44.4 
594,060 : 451,756 43.2 
629,685 4 515,270 45.0 
753,157 : 603,104 44.5 
1,157,105 ; 924,716 44.4 
7,171,788 : 5,840,066 44.9 


398,824 g 313,341 44.0 
370,905 ; 319,731 46.5 
462,345 : 401,154 46.5 
511,231 : 491,347 49.0 
541,893 ; 497,453 47.9 
535,245 : 461,983 46.3 
496,894 : 444,761 47.2 
522,791 : 451,097 46.3 
572,754 2 469,683 45.1 
592,481 ; 521,145 46.8 
720,650 : 621,429 46.3 
151115255 : 962,782 46.4 
6,837,273 : 5,955,906 46.6 
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Table 7 Tableau 7 
Total Department Store Cumulative Sales, by Total des ventes cumulatives des grands magasins, par 
Department, Canada, 1992-1993 rayon, Canada, 1992-1993 
January-December Janvier-décembre 
Department 1993/1992 
| Rayon 1992 1993 Variation 
1993/1992 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 |Women’s and misses’ dresses and uniforms — 
Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 104,554 99,876 -4.5 
2 | Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 151,054 144,313 -4.4 
3 |Women’s and misses’ casual wear - Vétements de sport pour dames et 
jeunes filles 1,073,759 1,112,891 +3.6 
4 |Nursery equipment — Articles de chambres d’enfants 104,742 111,077 +6.0 
5 | Infants’ and children’s wear - Vétements de bébés et d’enfants 434,940 437,288 +0.5 
6 | Girls’ wear -— Vétements de fillettes 202,462 203,262 +0.4 
7 | Lingerie and women’s sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour dames 223,671 223,512 -0.1 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 244,144 261,339 +7.0 
9 | Athletic footwear - Chaussures athlétiques 139,582 146,192 +4.7 
10 |Women’s hosiery - Bas pour dames 166,423 162,778 =2.2m) 
11 |Women’s accessories — Articles de parure pour dames 210,529 199,560 5.29 
12 |Women’s, misses’, girls’ and children’s footwear - Chaussures | 
| pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 301,626 295,966 | ~ -1.9 
13 |Men’s coats, suits and dress pants - Vestons, complets 
et pantalons de tenue pour hommes 230,596 220,181 -4.5 
14 |Men’s casual wear and furnishings - Vétements de sport 
| et d’articles d’habillement pour hommes 850,168 852,066 + 0:28) 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles d’habillement pour garcons 174,332 169,398 =2.8% 
16 | Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes et garcons 160,398 163,583 +2.0m) 
17 | Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 382,984 390,370 +1.9 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products - Articles | 
| de toilettes, produits de beauté et pharmaceutiques 898,735 925,972 3G 
19 | Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photographiques 126,266 | ' 115,951 -8.2 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods — Accessoires 
de couture, mercerie et tissus a la piéce 125,306 120,624 -3.7 | 
21 |Linen — Linges de maison 536,427 536,637 =) 
22 | Luggage - Bagages 61,129 55,985 -8.4 | 
23 | China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 187,776 175,279 -6.7 
24 | Floor coverings — Revétements de plancher 152,158 143,745 -5.595) 
25 | Draperies and furniture coverings — Tentures et housses 153,330 136,931 -10.7 | 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
| tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la maison 108,539 104,507 -3. 7a] 
27 | Furniture - Meubles 564,329 528,974 -6.3 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 473,927 446,680 5.7} 
29 | Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - 
Matériel de détente au foyer (téléviseur, stéréo, magnétoscope, etc.) 635,925 613,796 -3.55)) 
30 | Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 516,812 503,800 -2.5 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 403,765 375,866 -6.9 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, a % eo 
| chauffage et construction 78,555 SiS -60.4 
33 Jewellery — Bijouterie 279,252 280,844 +0.6 | 
34 | Toys and games —- Jouets et jeux : 389,535 371,581 4.6 | 
35 | Sports equipment and athletic apparel — Equipements de 
sport et vétements athlétiques 330,636 316,391 -4.3 
36 | Stationery, books and office equipment —- Papeterie, livres et matériel de bureau 377,955 353,346 -6.5))| 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies — Essence, 
huile, réparation d’automobile, accessoires et fournitures 164,553 ess} 11 7/7/ 6.9 | 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crottes 230,511 212,291 -7.9 — 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) - 
Service, installation et travaux de réparation (pices et main-d’oeuvre) 318,460 312,749 -1.8 
40 |All other departments (includes gifts and seasonal)! - 
| Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers)' 742,009 783,284 +5.6 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 13,011,854 12,793,179 -1.7 


See footnote at end of tables. - Voir note 4 la fin des tableaux. 
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Table 8 Tableau 8 
Department Store Monthly Stocks, Unadjusted, by Stocks mensuels des grands magasins, non 
Department, Canada, 1992-1993 desaisonnalisés, par rayon, Canada, 1992-1993 
Unadjusted — Non désaisonnalisés 
1993 | Change - Variation 
Department 
December November | December December 
1993/ 
Rayon November| 1993/1992 
1993 
Novembre | Décembre Novembre Décembre | Décembre Décembre 
1993/ 
Novembre 1993/1992 
No. 1993 
thousands of dollars - milliers de dollars per cent -— pourcentage 
1 | Women’s and misses’ dresses and uniforms - Robes 
et uniformes pour dames et jeunes filles 42,340 31,341 49,191 35,978 -26.9 +14.8 
2 | Women’s and misses’ coats and suits - Manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles 58,997 36,659 62,995 40,506 -35.7 +10.5 
3 | Women’s and misses’ casual wear - Vétements de sports 
pour dames et jeunes filles 431,946 318,436 485,647 354,207 -27.1 +11.2 
4 | Nursery equipment - Articles de chambres d'enfants 39,256 37,585 40,364 39,538 -2.0 +5.2 
5 | Infants’ and children’s wear - Vétements de bébés 
et d’enfants 175,290 124,624 179,465 131,252 -26.9 +5.3 
6 | Girls’ wear -— Vétements de fillettes 87,145 57,332 90,960 59,761 -34.3 +4.2 
7 | Lingerie and women's sleepwear —- Lingerie et vétements 
de nuit pour dames 124,277 73,991 127,908 74,977 -41.4 +1.3 
8 | Intimate apparel - Sous-vétements 124,645 118,117 135,505 126,606 -6.6 +7.2 
9 | Athletic footwear - Chaussures athiétiques 101,765 102,097 106,770 106,873 +0.1 +47 
10 | Women’s hosiery - Bas pour dames 78,958 66,896 85,047 74,013 -13.0 +10.6 
11 | Women’s accessories - Articles de parure pour dames 123,657 83,561 118,183 78,075 -33.9 -6.6 
12 | Women’s, misses’, girls and children's footwear — 
Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 140,569 116,819 145,033 121,758 -16.0 +4.2 
13 | Men’s coats, suits and dress pants - Vestons, complets et 
pantalons de tenue pour hommes 129,530 90,139 132,479 87,860 -33.7 -2.5 
14 |Men’s casual wear and furnishings - Vétements de sport 
et articles d'habillement pour hommes 390,544 255,987 463,761 289,502 -37.6 +13.1 
15 | Boys’ clothing and furnishings - Vétements et articles 
d'habillement pour garcons 64,172 41,624 71,106 45,895 -35.5 + 10.3 
16 | Men’s and boys’ footwear - Chaussures pour hommes 
et garcons 84,075 71,289 84,768 73,829 -12.9 +3.6 
17 | Food and kindred products - Produits alimentaires 
et connexes 112,842 65,238 112,504 61,066 -45.7 -6.4 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products - Articles 
de toillettes, produits de beauté et pharmaceutiques 495,363 408,748 511,121 398,501 -22.0 -2.5 
19 | Photographic equipment and supplies - Appareils et 
fournitures photographiques 65,769 55,272 61,536 52,546 -14.6 -4.9 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods — 
Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 81,473 76,277 82,691 77,932 -5.8 +2.2 
21 | Linen - Linges de maison 284,090 272,023 313,459 291,989 -6.8 +7.3 
22 |Luggage - Bagages 39,164 33,607 34,727 28,069 -19.2 -16.5 
23 | China, crystal, glassware and silverware — Porcelaine, 
cristal, verrerie et argenterie 157,572 128,424 158,862 126,230 -20.5 -1.7 
24 | Floor coverings - Revétements de plancher 71,180 65,667 64,325 57,324 -10.9 -12.7 
25 | Draperies and furniture coverings — Tentures et housses 68,486 67,750 68,375 68,173 -0.3 +0.6 
26 | Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles : 
d’ameublement pour la maison 63,530 57,377 67,484 61,189 -9.3 +6.6 
27 | Furniture - Meubles 147,820 150,237 128,914 130,793 +1.5 -12.9 
28 | Major appliances - Gros appareils ménagers 107,310 109,465 90,978 98,327 +8.1 -10.2 
29 |Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) - | 
Matériel de détente au foyer (téléviseurs, stéréo, 
magnétoscope, etc.) 350,103 293,345 334,853 278,335 | -16.9 5.1 
30 | Housewares and small electrical appliances — Articles 
de ménage et petits appareils electriques 284,809 229,944 291,240 232,330 -20.2 +1.0 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 213,939 180,577 207,041 173,755 -16.1 -3.8 
32 | Plumbing, heating and building materials - Matériel de 
plomberie, chauffage et construction 56,974 53,353 ae ses ws = 
33 | Jewellery - Bijouterie 246,418 196,878 242,338 193,572 -20.1 -1.7 
34 | Toys and games - Jouets et jeux , & 272,283 159,534 259,130 164,220 -36.6 +2.9 
35 | Sports equipment and athletic apparel - Equipements de 
ee a oigaienis Pietiques 3 a ae 219,362 170,213 215,370 166,374 -22.7 -2.3 
36 | Stationery, books and office equipment - Papeterie, 
pelle matériel de Nae : 4 235,105 186,489 229,885 182,074 -20.8 -2.4 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, pega cote es | | 
supplies - Essence, huile, reparation d’automobile, 
acbossaiies et fournitures e 84,229 | 76,542 72,791 68,061, -6.5 “11.1 
38 | Meals and lunches - Repas et casse-croites oa sh re | ie es 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) - | 
Service, installation et travaux de reparation (pieces et | | 
|  main-d’oeuvre) 1 veo | ac Ge | 
40 | All other departments ineuae hada copie = 
inclus cadeaux et articles 
Lime B\ fe a 192,746 | 119,356 283,858 169,924 | -40.1 +42.4 
41 | ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS LES RAYONS 6,047,734 4,782,812 6,210,662 4,821,414 -22.4 +0.8 


See footnote at end of tables. - Voir note a la fin des tableaux. 
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Department Store Monthly Stock-Sales and Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1992-1993 


| 


| 
| 
| 
| 


| Department 


No. tj 
1 |Women’s and misses’ dresses and uniforms 
2 |Women’s and misses’ coats and suits 
3 | Women’s and misses’ casual wear 
4 |Nursery equipment 
5 | Infants’ and children’s wear 
6 | Girls’ wear 
7 | Lingerie and women’s sleepwear 
8 | Intimate apparel 
9 | Athletic footwear 
10 | Women’s hosiery 
11 | Women’s accessories 
12 |Women’s, misses’, girls and children’s footwear 
13 | Men’s coats, suits and dress pants 
14 | Men’s casual wear and furnishings 
15 | Boys’ clothing and furnishings 
16 | Men’s and boys’ footwear 
17 | Food and kindred products 
18 | Toiletries, cosmetics and pharmaceutical products 
19 | Photographic equipment and supplies 
20 | Sewing supplies, notions and piece goods 
21 | Linen 
22 | Luggage 
23 | China, crystal, glassware and silverware 
24 | Floor coverings 
25 | Draperies and furniture coverings 
26 |Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings 
27 | Furniture 
28 | Major appliances 
29 |Home entertainment equipment (T.V., Stereo, V.C.R., etc.) 
30 | Housewares and small electrical appliances 
31 | Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 | Plumbing, heating and building materials 
33 | Jewellery 
34 | Toys and games 
35 | Sports equipment and athletic apparel 
36 | Stationery, books and office equipment 
37 | Gasoline, oil, auto repairs, accessories and supplies 
38 | Meals and lunches 
39 | Repairs, installation and services (labour and parts) 
40 |All other departments (includes gifts and seasonal)! 
| 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


See footnote at end of tables. 


Stock-sales/Stocks-ventes 


November 


Novembre 


December November December 


Décembre Novembre Décembre 


3.06 4.62 3.06 
1.94 2.62 1.96 
2.26 4.53 2.40 
4.48 4.96 4.65 
2.08 3.80 2.26 
2.02 4.08 2.06 
1.44 4.67 1.44 
3.88 6.55 3.87 
8.66 10.14 9.00 
2.82 5.08 2.99 
1.89 4.53 1.95 
3.30 4.16 3.51 
2.23 4.61 2.22 
1.45 4.65 1.60 
1.65 3.74 1.87 
3.03 3.78 3.24 
0.83 2.96 0.77 
2.41 6.08 2.29 
2.18 5.48 2.31 
5.48 6.68 5.56 
3.96 6.05 4.10 
3.86 7.31 3.61 
3.19 8.82 3.23 
3.90 4.05 3.47 
5.46 5.81 5.73 
3.30 6.66 3.68 
3.31 2.81 2.81 
2.39 2.29 2.26 
2.02 4.39 1.97 
2.47 6.45 2.50 
3.41 S72 3.44 
7.63 Fa sf 
2.71 7.19 2.60 
1.40 3.97 1.53 
3.08 8.46 3.21 
2.54 6.69 2.58 
4.10 3.96 3.88 
1.00 3.26 1.31 
2.30 4.63 2.32 
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Tableau 9 


Ventes et stocks des grands magasins, Décembre 1993 


Rapports mensuels stocks-ventes et ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1992-1993 


Sales-stock/Ventes-stocks 


1992 1993 
November December November 
Novembre Décembre Novembre 

0.22 0.28 0.21 
0.35 0.40 0.33 
0.23 0.38 0.22 
0.21 0.22 0.20 
0.27 0.40 0.25 
0.24 0.39 0.24 
0.22 0.52 0.22 
0.17 0.25 0.16 
0.10 0.12 0.10 
0.21 0.33 0.20 
0.20 0.43 0.22 
0.24 0.28 0.23 
0.22 0.37 0.22 
0.26 0.55 0.22 
0.29 0.48 0.26 
0.26 0.30 0.27 
0.40 0.88 0.39 
0.18 0.38 0.17 
0.20 0.42 0.19 
0.16 0.18 0215 
0.18 0.25 0.17 
0.13 0.24 0.14 
0:43 0.28 0.12 
0.22 0.25 0.24 
0.20 0.18 0.17 
0.16 0.29 0.15 
0.32 0.30 0.36 
0.42 0.42 0.44 
0.24 0.45 0.24 
0.18 0.36 0.16 
Oe17, 0.27 0.18 
0.12 0.13 es 
0.14 0.33 OnS 
0.25 0.53 0.25 
0.12 0.28 0.12 
0.16 0.35 0.15 
0.21 0.23 0.25 
0.40 0.76 0.33 
0.23 0.38 0.22, 


December 


Décembre 


0.28 
0.40 
0.35 
0.21 
0.37 


0.38 
0.51 
0.25 
0.11 
0.31 


0.41 
0.26 
0.36 
0.48 | 
0.42 | 


0.29 
0.91 
0.38 
0.40 
0.17 


0.24 | 
0.25 | 
0.27 
0.27 
0.17 
0.26 | 
0.36 
0.46 | 
0.46 
0.36. 
0.27 | 
0.34 
0.51| 
0.27) 
0.34 | 
0.25 | 
0.57) 


0.38 


Rayon 


Robes et uniformes pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
Vétements de sport pour dames et jeunes filles 
Articles de chambres d’enfants 

Vétements de bébés et d’enfants 


Vétements de fillettes 

Lingerie et vetements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chaussures athlétiques 

Bas pour dames 


Articles de parure pour dames 

Chaussures pour dames, jeunes filles, fillettes et enfants 
Vestons, complets et pantalons de tenue pour hommes 
Vétements de sport et articles d’habillement pour hommes 
Vétements et articles d’habillement pour gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, produits de beauté et pharmaceutiques 
Appareils et fournitures photographiques 

Accessoires de couture, mercerie et tissus a la piece 


Linges de maison 

Bagages 

Porcelaine, cristal, verrerie et argenterie 
Revétements de plancher 

Tentures et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles d’ameublement pour la 
maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Matériel de détente au foyer (téléviseur, stéréo, magnétoscope, etc.) 

Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et construction 
Bijouterie 

Jouets et jeux 

Equipements de sport et vétements athletiques 


Papeterie, livres et matériel de bureau 

Essence, huile, réparation d’automobile, accessoires et fournitures 
Repas et casse-crodtes 

Service, installation et travaux de réparation (piéces et main-d’oeuvre) 
Tous les autres rayons (inclus cadeaux et articles saisonniers)' 


TOTAL, TOUS LES RAYONS 


N° 


ah Wh — 


OOOND 


Voir note a la fin des tableaux. 
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Table 10 Tableau 10 


Stocks mensuels des grands magasins, non 


Department Store Monthly Stocks, Unadjusted 
désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1990 a 


and Seasonally Adjusted, Canada, 1990 to 1993 


1993 
Unadjusted Year/year Seasonally Month/month 
change percent adjusted percent 
Period change 
Période Non Variationen Désaison- Variation en 
désaisonnalisées pourcentage nalisé pourcentage 
année/annee mois/mois 
$000 $’000 % 
1990 
January — Janvier 3,971,540 4,729,920 -0.2 
February — Février 4,389,949 4,833,184 ote 
March — Mars 4,761,241 4,756,500 -1.6 
April — Avril 4,893,895 4,800,535 +0.9 
May - Mai 4,806,183 4,776,445 -0.5 
June — Juin 4,536,523 4,809,863 +0.7 
July - Juillet 4,630,744 4,881,953 tates 
August — Aott 4,934,391 4,960,839 +1.6 
September - Septembre 5,322,391 5,011,295 +1.0 
October - Octobre 5,825,385 4,998,983 -0.2 
November — Novembre 5,999,066 5,003,808 +0.1 
December - Décembre 4,469,159 4,873,452 -2.6 
1991 
January — Janvier 3,863,295 4,611,583 -5.4 
February — Feévrier 4,326,630 4,776,412 +3.6 
March — Mars 4,798,359 4,863,053 +1.8 
April — Avril 5,053,505 4,935,682 +1.5 
May - Mai 5,033,509 4,994,546 +1.2 
June — Juin 4,751,518 5,066,083 +1.4 
July — Juillet 4,781,942 5,032,053 -0.7 
August - Aoit 5,101,600 5,121,160 +1.8 
September - Septembre 5,483,599 5,153,243 +0.6 
October - Octobre 6,042,516 5,159,330 +0.1 
November — Novembre 6,193,175 5,186,021 +0.5 
December - Décembre 4,855,506 5,253,267 ae ils: 
1992 
January — Janvier 4,442,891 5,319,911 San IG) 
February — Février 4,771,534 5,107,980 -4.0 
March — Mars 5,135,428 5,207,643 +2.0 
April - Avril 5,283,806 5,166,988 -0.8 
May — Mai 5,207,063 5,201,869 +0.7 
June — Juin 4,888,641 5,159,513 -0.8 
July — Juillet 4,903,185 5,139,415 -0.4 
August - Aott 4,983,135 5,054,158 -1.7 
September - Septembre 5,315,623 4,993,635 -1.2 
October -— Octobre 5,908,544 5,034,959 +0.8 
November — Novembre 6,047,435 5,079,844 +0.9 
December - Décembre 4,784,353 5,125,581 +0.9 
1993 
January — Janvier 4,182,391 -5.9 5,049,026 -1.5 
February — Février 4,605,518 -3.5 5,099,885 +1.0 
March - Mars 5,053,479 1.6 5,095,335 -0.1 
April - Avril 5,176,756 2.0 5,059,403 -0.7 
May - Mai 5,076,626 -2.5 5,070,672 +0.2 
June — Juin 4,780,244 -2.2 5,047,988 -0.4 
July - Juillet 4,784,816 -2.6 5,044,171 -0.1 
August - Aoit 4,986,933 -0.8 5,063,159 +0.4 
September - Septembre 5,361,775 +0.9 5,061,384 -- 
October - Octobre 5,996,828 +1.5 5,162,684 + 2.0 
November — Novembre 6,210,662 +2.7 5,158,042 -0.1 
December - Décembre 4,821,414 +0.8 5,124,293 -0.7 
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Table 11 Tableau 11 
Department Stores’ Month-end Accounts Comptes a recevoir’, non désaisonnalisés et 
Receivable®, Unadjusted and Seasonally désaisonnalisés des grands magasins a Ia fin du mois, 
Adjusted, Canada, 1991 to 1993 Canada, 1991 a 1993 
Change from Change 
previous 1993/1992 
Month month 
1991 1992 1993 
Mois Variation Variation 
par rapport 1993/1992 
au mois 
précédent 
thousands of dollars — milliers de dollars per cent — pourcentage 


Unadjusted - Non désaisonnalisés 


January — Janvier 2,789,105 2,707,289 2,644,674 -5.7 -2.3 
February — Février 2,699,473 2,385,025 2,356,913 -10.9 -1.2 
March — Mars 3,088,302 2,317,207 2,306,111 -2.2 -0.5 
April — Avril 2,929,202 2,297,650 2,349,510 +1.9 +2.3 
May — Mai 3,008,348 2,351,267 2,368,883 +0.8 +0.7 
June - Juin 3,090,219 2,368,098 2,343,887 -1.1 -1.0 
July — Juillet 3,142,018 2,280,713 ZSOG 721 +0.8 apres: 
August - Aodt 2,867,844 2,319,434 2,383,613 +0.8 +2.8 
September - Septembre 3,012,999 2,003,007 2,376,418 -0.3 +1.8 
October - Octobre 3,181,246 2,377,907 2,440,942 +2.7 +2.7 
November — Novembre 3,218,605 2,444,593 2,621,333 +7.4 +7.2 
December -— Décembre 2,862,420 2,805,367 3,046,273 +16.2 +8.6 


millions of dollars — millions de dollars 


Seasonally adjusted - Désaisonnalisés 


January - Janvier 2,674.0 2,596.0 2,532.0 +2.5 -2.5 
February — Feévrier 2,791.0 2,493.0 2,479.0 -2.1 -0.6 
March — Mars 3,245.0 2,454.0 2,455.0 -1.0 -- 
April — Avril 3,058.0 2,411.0 2,467.0 +0.5 22 | 
May - Mai 3,104.0 2,418.0 2,442.0 -1.0 +0.9 
June — Juin 3,132.0 2,400.0 2,421.0 -0.9 +0.9 
July - Juillet 3,261.0 2,367.0 2,436.0 +0.6 +2.9 
August - Aott 2,993.0 2,406.0 2,443.0 +0.3 suo Lids: 
September — Septembre 3,024.0 2,343.0 2,431.0 -0.5 +3.8 
October - Octobre 3,120.0 2,334.0 2,457.0 127 +533 
November — Novembre 3,004.0 2,281.0 2,530.0 +3.0 +10.9 
December - Décembre 2,536.0 2,470.0 2,636.0 +4.2 Ons, 
1 For reasons of confidentiality, sales from department 32 are now included in Department 40. 

1 Pour des raisons de confidentialité, les ventes du rayon 32 sont incluses dans le rayon 40. 

2 For reasons of confidentiality, the Yukon and N.W.T. are included with British Columbia. 

4 Pour des raisons de confidentialité, |e Yukon et les Territoires du Nord-Ouest sont inclus dans la Colombie-Britannique. 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively with 


them. " ' 
Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d’acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


w& 
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Appendix | 


SCOPE OF SURVEY 


For the purpose of this publication, only the activities 
of actual department store "locations" of department 
store organizations are considered, thereby enabling 
the "location" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Industry Division, to be utilized. Under the "location" 
concept, department store data contained in this 
publication exclude the activities of other kinds of 
businesses which may be operated by the reporting 
department store firms. Therefore, locations not 
meeting the department store definition are classified 
to the kinds of business most appropriate to their 
commodity structure; for example, the catalogue sales 
activity of department store organizations are 
classified to the "General Merchandise Stores" kind 
of business category. 


The business done by concessions located in 
department store outlets is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they are 
located for the purpose of this publication. However, 
sales of an associated large food department (or 
store) are included only if it is an integral part of the 
overall department store operation and is_ not 
identified to the public by any name which differs 
from that of the department store with which it is 
' associated. The rationale underlying this approach is 
as follows: for purposes of market research or urban 
planning, a department store (the largest type of 
mass merchandising activity in Canada) together with 
its concessions, if any, is considered to be a totality; 
that is, it competes in the market place as one 
structure, rather than as a number of smaller stores. 


This monthly publication contains the latest results of 
the survey, including data for the two most recent 
months of the current year, and those for the 
corresponding months of the previous year, on the 
sales and stocks by department. Year-to-date figures 
are also presented for the sales. 


Data on sales are also presented for each type of 
department store, by province and_ selected 
metropolitan area. Tabulations on market shares by 
type of department store for the current year and 
those for the two previous years, as well as, 
tabulations on market share of total retail trade held 
by department stores by province and selected 
metropolitan areas are also shown. This report also 
includes statistics on the number of locations, on the 
stock-sales and sales-stock ratios, and on the 
department stores’ month-end accounts receivable. 
Finally, seasonally adjusted data are provided. 
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Appendice | 


CHAMP DE L’ENQUETE 


Aux fins de cette publication, seules les activités des "locaux 
d'affaires" réels des firmes de grands magasins sont 
étudiées; on peut ainsi faire appel au concept des "points de 
vente", qui est commun au recensement et au programme 
d’enquéte courant de la Division de l’industrie. En vertu de la 
notion de "points de vente", les données sur les grands 
magasins présentées dans cette publication ne tiennent pas 
compte d’autres genres de commerce auxquels peuvent 
s’adonner les entreprises déclarantes. Ainsi, les points de 
vente qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises offertes; a titre 
d’exemple, les bureaux de vente par catalogue des sociétes 
de grands magasins sont classés dans le genre de 
commerce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins sont, aux fins de la présente publication, 
considérées comme faisant partie des affaires globales du 
magasin ot sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d’un important rayon (ou magasin) d’alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou magasin fait 
partie intégrante de |’exploitation générale du grand magasin 
et n’est pas connu du public sous un nom différent de celui 
du grand magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études de marché et 
les urbanistes considérent comme un tout le grand magasin 
(qui constitue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les concessions; autrement dit, le grand magasin 
se présente sur le marché comme un établissement unique 
et non comme un regroupement de petits magasins. 


Cette publication mensuelle présente les derniers résultats de 
l'enquéte, incluant les données pour les deux plus récents 
mois de l'année courante, et celles pour les mois 
correspondants de l’année précédente sur les ventes et les 
stocks, par rayon. Les ventes cumulatives pour l’année y sont 
également rapportées. 


Les données sur les ventes sont aussi présentées pour 
chaque genre de grand magasin, par province et selon 
certaines régions métropolitaines. Des totalisations sur les 
parts de marché par genre de grand magasin pour l’année 
courante et celles des deux années précédentes, ainsi que 
des totalisations sur les parts de marché détenues par les 
grands magasins par rapport a l'ensemble du commerce de 
détail par province et selon certaines régions métropolitaines 
paraissent également. De plus, des statistiques sur le nombre 
de points de vente, sur les ratios stocks-ventes et ventes- 
stocks, ainsi que sur les comptes a recevoir des grands 
magasins 4 la fin du mois y sont rapportées. Finalement, des 
données désaisonnalisées sont présentées. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


Data presented in this publication are compiled from 
monthly surveys of all Department Stores as defined 
by the 1980 Standard Industrial Classification (See list 
in appendix Il). 


The response rate for this survey is 100% and as a 
consequence no estimation is required and no bias 
resulting from non-response is introduced in these 
data. 


The data published is this report are subject to a 
certain degree of error such as incorrect information 
from respondents or mistakes introduced during 
processing. Reasonable efforts are made to ensure 
these errors are kept within acceptable limits through 
careful questionnaire design, liaison with respondents, 
editing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual processing 
operations. Historically experience has indicated that 
the data rarely contain a serious error. 


For more information about this survey or the Industry 
Division’s statistical survey program in general, 
please contact the Retail Trade Section, Industry 
Division, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


EXPLANATORY NOTES 


Total Sales include sales of new and _ used 
merchandise and receipts from repairs, food serving 
and other service activities, less returns, adjustments 
and discounts. Non-operating revenues bad debts 
recovered and sales taxes (provincial sales tax and 
Goods and Services Tax (GST)) collected for 
remittance to a government agency are excluded. 


The percentage changes in sales shown in this 
publication are based on the total dollar volume of 
receipts for each of the periods being compared. 
These trends include the effect of stores starting 
operation or ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation in both of the 
periods being compared. 


The stock-sales ratios are derived by dividing the 
dollar volume of stocks at selling value at the end of 
the month by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stock ratios are derived by dividing the 
dollar volume of the sales for the month by the 
average of the beginning and ending stocks at selling 
value for the month. 


QUALITES DES DONNEES ET METHODOLOGIE 


Les données présentées dans cette publication proviennent 
d’enquétes mensuelles réalisées sur tous les grands 
magasins tel que définit par la classification type des 
industries 1980 (voir liste dans l’appendice Il). 


Le taux de réponse est de 100% pour cette enquéte et, par 
conséquent, il n’est pas nécessaire de faire d’estimation. Les 
résultats ne souffrent donc pas du biais qu’entraineraient des 
cas de non-réponse. 


Dans une certaine mesure, les données diffusées ne sont pas 
exemptes d’erreurs. attribuables en l’occurrence, aux 
renseignements incorrects transmis par les répondants ou 
aux erreurs commises a |’étape du traitement. Nous nous 
efforgcons de faire en sorte que ces erreurs ne dépassent pas 
certaines limites acceptables en concevant avec soin le 
questionnaire, en assurant la liaison avec les principaux 
répondants, en vérifiant les données pour en déceler les 
incohérences et, par la suite, en procédant au suivi et au 
contréle de la qualité des opérations de traitement manuel. I 
est rare que les données renferment de graves erreurs. 


Pour obtenir plus d’information sur cette enquéte ou sur le 
programme d’enquéte statistique de la Division de |’industrie 
en général, communiquer avec la Section du commerce de 
détail, Division de l’industrie, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OT6, (téléphone: 613-951-9656). : 


NOTES EXPLICATIVES 


Les ventes  totales comprennent les ventes de 
marchandises neuves et d’occasion et les recettes provenant 
de réparations, de la vente de repas et d’autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises 
retournées), les ajustements et les rabais. On ne prend pas 
en compte les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente (taxe de vente 
provinciale et la taxe sur les produits et les services (TPS)) 
percues pour le compte d’un organisme public. 


Les variations des ventes en pourcentage données dans 
la présente publication sont fondées sur la valeur totale des 
recettes pour chacune des périodes observées. Elles tiennent 
compte des magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se limitent pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes les périodes 
en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes en divisant la valeur 
marchande des stocks a la fin du mois par le chiffre des 
ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks en divisant le chiffre 
des ventes pour le mois par la valeur marchande moyenne 
des stocks en début et en fin de mois. 
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The metropolitan areas are census metropolitan 
areas as defined by the 1981 Census. 


Revisions to department store sales and stocks 
related to the way data are gathered apply only to 
the previous year data. They are conducted at the 
end of the year and consequently, the revised figures 
are published yearly in the March issue of the 
following year of this publication. The revisions 
resulting from the seasonal adjustment 
procedures are both monthly and annual. In the 
case of monthiy revisions, the corrected figures for 
the current month (April for example) and the two 
previous months (February and March) are published 
in the following month issue of the present catalogue 
(May), while the annual revisions may be published 
once a year in the March issue. Revisions to 
month-end accounts receivable are published on a 
monthly basis. 


The measures of the reliability of the survey data 
with respect to the non-response error are presented 
in Text Table |. 


Note to Users 


Department store sales estimates exclude the Goods 
and Services Tax (GST). Prior to January 1991, sales 
data includes the federal sales tax (FST). Due to this 
change in indirect taxes, data for 1990 are not strictly 
comparable with those of previous years. For users 
interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in department store sales 
for 1990 is available for Canada. The reliability of this 
estimate does not permit adjustments at the provincial 
or trade group level. 
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Les régions métropolitaines correspondent aux régions 
métropolitaines du recensement de 1981. 


Les révisions en regard a l’enquéte sur les ventes et stocks 
des grands magasins liées a la fagon dont les données 
sont produites se rapportent seulement aux données de 
l'année précédente. Elles sont effectuées a la fin de l'année 
et les résultats révisés sont publiés dans le numéro de mars 
de l'année suivante du présent bulletin. Les révisions 
resultant de la procédure de désaisonnalisation sont a 
la fois mensuelles et annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles, les résultats rectifiés qui référent au mois courant 
(avril par exemple) et aux deux mois précédents (février et 
mars) sont ajoutés a la publication du mois suivant (mai), 
tandis que les révisions annuelles peuvent é6tre publiées une 
fois l’an, dans le bulletin de mars. Les révisions aux comptes 
a recevoir en fin de mois sont apportées mensuellement. 


Les mesures de la fiabilite des données d’enquéte en 
matiére d’erreurs dues a la non-réponse sont présentées 
dans le tableau explicatif |. 


Note aux utilisateurs 


Les estimations des ventes des grands magasins excluent la 
taxe sur les produits et les services (TPS). Les données sur 
les ventes antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente 
fédérale (TVF). DG a ce changement dans les taxes 
indirectes, les données pour 1990 ne sont pas tout a fait 
comparables avec celles des années précédentes. Pour les 
utilisateurs intéressés a calculer des données comparables, 
une estimation du montant de la TVF inclus dans les ventes 
pour 1990 est disponible pour le Canada. Cette estimation 
n’est pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements 
au niveau provinciale ou au niveau des groupes de 
commerce. 
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List of Department Store Organizations 
Major Department Store Organizations 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia (closed) 


Junior Department Store Organizations 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, 
Montréal, Québec 


a ee a 
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Liste des organisations de grands magasins 
Organisations de grands magasins traditionnels 


Hudson’s Bay Co., 401 Bay St., 10th Floor, Toronto, 
Ontario 


James A. Ogilvy’s Inc., 1307 Ste-Catherine St. W., 
Montréal, Québec 


Robinson’s Div. of Comark, 1160 Blair Rd., Burlington, 
Ontario 


Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 


The T. Eaton Co. Canada Ltd., 250 Yonge St., 
Toronto, Ontario 


Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., 
Vancouver, British Columbia (fermé) 


Organisations de grands magasins populaires 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, 
Ontario 


Woolco Department Stores, c/o F. W. Woolworth 
Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario 


Zeller’s Dept. Stores, 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, 


Québec 
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Text Table | 


Measures of Reliability, Department Stores, 


Canada, 1993 - December 1993 


Monthly sales total - Ventes mensuelles totales 


Monthly sales by department - Ventes mensuelles par rayon 
Monthly stocks by department - Stocks mensuels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a recevoir a la fin du mois 


1 
1 


Tableau explicatif | 


Mesure de la fiabiliteé, grands magasins, 


Canada, 1993 - Décembre 1993 


Response rate! 


Taux de réponse! 


Survey units Organizational 
units 

Unités Unités orga- 
d'enquéte nisationnelles 


per cent - pourcentage 

100.0 100.0 
75.0 

75.0 


100.0 


The response rate is a measure of the proportion of those units which have responded in time for inclusion in this publication. 
Le taux de réponse représente la proportion des unités qui ont répondu assez tét pour 6tre incluses dans la présente publication. 


Response 
fraction 


Fraction de 
reponse’ 


100.0 
99.6 
99.6 


100.0 


The response fraction is a measure of the data response rate, and is the proportion of the published data which is based upon actual reported 


data submitted by department stores. 


réellement déclarés par les grands magasins. 
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La fraction de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la proportion des chiffres publiés qui est fondée sur des 


renseignements 
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FOR FURTHER READING 


Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 
Retail Trade, Monthly, Bilingual. 


New Motor Vehicle Sales, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department stores, Annual, 
Bilingual 


Vending Machine Operators, Annual, Bilingual. 
Direct Selling in Canada, Annual, Bilingual. 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual. 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual. 


Retail Commodity Survey, Occasional, Bilingual. 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada only 
telephone 1-800-267-6677. When ordering by 
telephone or facsimile a written confirmations is 
not required. 


Other Products and Services 


In addition to the selected publications listed 
above, Statistics Canada publishes a wide range of 
statistical reports on Canadian economic and social 
affairs. A comprehensive catalogue of all current 
publications is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue No. 11-204E, price Canada $13.95, 
United States: US$17.00, and Other Countries: 
US$20.00. 
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LECTURES SUGGEREES 


Choisies parmis les publications 
de Statistique Canada 


Titre Catalogue 


Commerce de détail, mensuel, bilingue. 63-005 


Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007 
mensuel, bilingue. 


Magasins de détails a succursales et 63-210 


les grands magasins, annuel, bilingue. 


Exploitants de distributeurs 63-213 


automatiques, annuel, bilingue. 


La vente directe au Canada, annuel, 63-218 


bilingue. 


Librairies de campus, annuel, bilingue. 63-219 


Commerce de détail, annuel, bilingue. 63-223 


Enquéte sur les marchandises vendues 63-541 
au detail, hors série, bilingue. 


Pour obtenir une publication veuillez téléphoner au 
1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télécopieur 
1-613-951-1584. Pour appeller sans frais, au Canada, 
composez le 1-800-267-6677. Il n’est pas nécessaire de 
nous faire parvenir une confirmation pour une commande 
passée par téléphone ou télécopieur. 


Autres produits et services 


Outre les publications 6numérées ci-dessus, Statistique 
Canada publie une grande variété de bulletins statistiques 
sur la situation économique et sociale du Canada. On peut 
se procurer un catalogue complet des publications 
courantes en s’adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F au catalogue, prix Canada 13,95 §$, 
Etats-Unis : 17 $ US, et Autres pays : 20 $ US. 
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Attention Title 


Address [_] Purchase Order Number mh re ee 


(Please enclose) 


City Province 
( ) ( ) 
Postal Code Phone Fax 
Please ensure that all information is completed. Authorized Signature 

Date of Annual Subscription 
Issue or Book Price 

Catalogue Title or ; : 

Number indheaterad Canada United Other Quantity Total 

“S” for States Countries 


subscriptions $ US$ USS $ 


Note: Catalogue prices for U.S. and other countries are shown in US dollars. ; 
DISCOUNT 
(if applicable) 
GST Registration # R121491807 ; GST (7%) 
(Canadian clients only) 
Cheque or money order should be made payable to the ; 
Receiver General for Canada — Publications. GRAND TOTAL nal | 
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paient le montant total en dollars US tirés sur une banque américaine. 


Le cheque ou mandat-poste doit étre établi a l'ordre du 
Receveur général du Canada — Publications. 
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THE MARKET 
RESEARCH 
HANDBOOK 


1993/1994 


1991 CENSUS INCLUDED 


The fastest way to get 
off to a good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
ereat marketing ideas. But 
which ones will you use? The 
Market Research Handbook 
can help you narrow 

your options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. It helps you to identify, 
define and locate your target markets. 


Looking for... 


.. .socio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


_. .revenue and expenditure data for retailers and small 


businesses? 


The Market Research Handbook has it all. . . 
and more. It provides information on: 


@ 1991 Census information 

®@ personal expenditures on goods and services 

™ size and composition of households and families 
M wages, salaries and employment 

@ investment in Canadian industries 

@ labour force in various industries 

@ industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you re 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook (Cat. no. 63-224) is $94 

(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US5132 
in other countries. 

To order, write to Statistics Canada, Marketing Division, Publication 
Sales. Ottawa, Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or call toll- 
free 1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


LE RECUEIL 


STATISTIQUE DES 


ETUDES DE 
MARCHE 1993/199 


Pour partir du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
statistique des études 
de marché peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous nengagiez 
plus de temps et de ressources 
4 l’élaboration de votre stratégie. 
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Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 

ui les servent. Il vous aide a définir 

et situer vos marches cibles. 


Vous cherchez... 


...des profils socio-économiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


...des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


données sur le recensement de 1991 

dépenses personnelles en biens et en services 
taille et composition des ménages et des familles 
traitements, salaires et emploi 

investissements par secteur d’activité economique 
population active par secteur d’activite 

prix de l’industrie et de la consommation 


Si c’est l’un de nos succés depuis 1977, c’est parce qu'il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour €conomiser temps 
et argent, vous ne sauri€z vous en passer. 

Le Recueil statistique des études de marché (n° 63-224 au catalogue) coute 94 5 
(plus 7% de TPS) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis et 132 $ US dans les autres pays 
Pour commander, veuillez écrire 4 Statistique Canada, Division du marketing, Vente des 
publications, Ottawa (Ontario), KIA 0TO ou communiquer avec le Centre de consultation 
de Statistique Canada le plus proche (voir-la liste figurant dans la presente publication). 


Vous pouvez également commander par télécopieur au (013) 951-1584 ou composer sans 
frais le 1-800-267-6677 et utiliser votre carte VISA ou MasterCard 


THE 1994 CANADA 
YEAR BOOK 


Your indispensable and 
comprehensive reference 
source on Canada 


L’ANNUAIRE DU 
CANADA 1994 


Un ouvrage complet et 
indispensable sur le Canada 


Pour obtenir des renseignements 


For essential information on 
Canada, turn to the Canada Year 
Book. An invaluable resource, the 
1994 edition is beautifully designed in 
an inviting and easy-to-read format. 


The 1994 Canada Year Book examines 
recent events, changes and trends in great 
detail. Organized carefully into 22 chapters, 
it answers questions on virtually every topic 
from geography through health to banking. 


This edition features: 


Over 700 crisply written pages packed with eye-opening 
information on life in Canada — from social, economic, 
cultural and demographic perspectives 


250 concise tables plus 63 charts and graphs that put 
statistical information into focus 


Stunning photographs capturing distinctively Canadian 
scenes by some of this country’s finest photographers 


Fascinating short feature articles covering everything from 
archaeology to white collar trends 


Trusted for over 125 years by students, teachers, researchers, 
librarians and business people, the Canada Year Book is the 
reference source to consult first on all aspects of Canada. 


An enduring addition to any home or office library! 


ORDER YOUR COPY OF CANADA YEAR BOOK TODAY. 


Available in separate English and French editions, the 1994 Canada 
Year Book (Catalogue No. 11-402E) is $59.95 plus $5.05 shipping 
and handling in Canada, US $72 in the United States, and US $84 in 
other countries. 


To order, write to: Statistics Canada, Marketing Division, Sales and 
Service, Ottawa, Ontario K1A OT6, or contact the nearest Statistics 
Canada Regional Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free 
1-800-267-6677 and charge it to your VISA or MasterCard. 


essentiels sur le Canada, consultez 
l’Annuaire du Canada. Inestimable 
source d’information, l’édition de 
1994 est un ouvrage d’une 
présentation trés soignée, 
attrayant et facile a lire. 


L’Annuaire du Canada 1994 étudie en 
profondeur les événements, les tendances et les 
changements récents. Divisé en 22 chapitres, il répond 4 vos 
questions sur presque tous les sujets, depuis la géographie 
jusqu’a la santé et la banque. 


Voici ce que vous trouverez dans l’édition de 1994 : 


Plus de 700 pages écrites dans un style vif et pleines de 

renseignements intéressants sur les dimensions sociales, 
~ économiques, culturelles et démographiques de la vie 
canadienne 


. 250 tableaux concis et 63 graphiques et diagrammes qui 
permettent de mettre en perspective l'information statistique 


Remarquables photographies de paysages typiquement 
’ canadiens par certains des photographes canadiens les plus 
illustres 


. Courts articles fascinants sur des sujets divers, depuis 
l’archéologie jusqu’a l’évolution de la situation des cols blancs 


Ouvrage de référence de prédilection des étudiants, des enseignants, 
des chercheurs, des bibliothécaires et des gens d'affaires, et ce depuis 
plus de 125 ans, l’'Annuaire du Canada est celui qu'il faut consulter 
en premier pour en savoir plus long sur tous les aspects du Canada. 


Un volume que vous voudrez conserver longtemps dans votre 
bibliothéque ou au bureau! 


COMMANDEZ DES AUJOURD’HUI VOTRE EXEMPLAIRE DE 
L’ANNUAIRE DU CANADA 


Vous pouvez vous procurer la version francaise ou anglaise de 
l’Annuaire du Canada 1994 (no 11-402F au catalogue) au cout de 
59,95 $ (supplément de 5,05 $ pour les frais d’expédition et de 
manutention) au Canada, 72 $ US aux Etats-Unis et 84 $ US dans les 
autres pays. 


Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division du 
marketing, Vente et service, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou 
communiquez avec le centre de consultation de Statistique Canada 
le plus pres (voir la liste qui figure dans la présente publication). 


Si vous le préférez, télécopiez votre commande en signalant le 
1-613-951-1584 ou téléphonez sans frais au 1-800-267-6677 et portez 
les frais a votre compte VISA ou MasterCard. 
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